


“L0 QUE NO SE DEFINE, NO SE PUEDE MEDIR. LO QUE NO SE MIDE,
NO SE PUEDE MEJORAR. LO QUE NO SE MEJORA, SE DEGRADA SIEMPRE”.
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® Un centro de pensamiento para el analisis prospectivo de
asuntos relacionados con el comercio exterior, el desarrollo
empresarial y el turismo.

® Generacidon de contenidos especializados que ayuden a la
industria colombiana a sofisticar y diversificar su oferta
exportadora.

® Enfoque en las potencialidades regionales.




COMO FUNCIONARA:
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¢ Organo interinstitucional de caracter constultivo.
® Sin animo de lucro.

e De caracter técnico.

Sin filiacion politica ni ideoldgica.
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® Un espacio que aporta conocis

0
\

\iento especializado.

\

® Un centro de referencia nacional e internacional de informacién y analisis del comercio exterior.

® Un eje para la cooperacion.




UBJETIVUS GENERALES: '

® Abrir un espacio de analisis especializado de la coyuntura
del sector, con el fin de generar contenidos de alto valor
para los empresarios, el Gobierno, la academia y los medios
de comunicacion.

® Propiciar un escenario para foros, debates y talleres que
contribuyan a enriquecer la discusion en torno al comercio
exterior, el desarrollo empresarial y el turismo.




OBJETIVOS ESPECIFICOS:

¢ Producir trabajos de investigacion y servir de laboratorio para las universidades regionales en
temas relacionados y sirvan para el desarrollo de sus territorios.

¢ Establecer una mesa de coordinacion del sistema de informacion, comunicacion y divulgacion
del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y sus entidades, asi como de otros ministerios y
entidades, para promover la publicacion de analisis, informes, estadisticas, estudios y demas
contenidos de alto valor.

¢ Administrar recursos audiovisuales, material impreso y digital de las entidades del sector que
soporten la dinamica de la industria o del turismo.

® Monitorear la gestion y aplicacion de politicas publicas nacionales que inciden de manera
simultanea en 1a competitividad y en |la inclusion social, con enfoque regional.

CENTRO DE

PENSAMIENTO
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8 EJES DEL TURISMO

DE LA COLOMBIA MODERNA, SOSTENIBLE Y PRODUCTIVA
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COMPETITIVA DESDE EDUCADO Y SEGURO RESPONSABLE
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CONSOLIDARLO COMO
CASO DE EXITO

CALDAS

PAISAJE CULTURAL CAFETERO
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CULTURA

Cultura cafetera, destacada "ror UNESCO como patrimonio
Cultural de la Humanidad: Haciendas cafeteras, gastronomia,
artesanias, jeeps, cultura cafetera.
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Salamina

NATURALEZA

Riqueza natural: Valle del Cocora, el Parque Nacional
Nevados y el Santuario de Fauna y Flora Otin Quimbaya.
Avistamiento de aves.

+ Centro de Convenciones ExpoFuturo de Pereira
+ Centro Cultural Metropolitano de Convenciones de Armenia
« Centro de eventos Expoferias de Manizales.

El Edén

Buenavista

QUINDIO

Caicedonia

dad

{ Pijao
Sevilla

IMPACTO EN 4 DEPARTAMENTOS

» 19 municipios (directo) y 51 municipios (indirecto)

* 2.047 prestadores de servicios turisticos con
potencial de participacién

MINCOMERCIO
INDUSTRIAY TURISMO

®

SALUD Y BIENESTAR

Gran potencial termalismo y cirugia estetica.
Termales de Santa Rosa de Cabal, Ecotermales San Vicente,
Termales del Nevado del Ruiz.
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estrarecia TuriSMO, PAZ Y CONVIVIENCIA £ 55
| ,Como se va a lograr?: |

O Potencializar oportunidades
economicas, soberania
alimentaria y turismo

Mejoramiento de la

%I infraestructura para el
desarrollo de manera critica
vias de acceso

Consolidar la Fortalecer la pedagogia de

gob::::s;';b:::s%r{t: la paz y la convivencia

Fortalecimiento de
la institucionalidad
del soporte

Fortalecer el enfoque
para el turismo, la
paz y la convivencia
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1.047 priorizaciones sectoriales
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NUESTRA APUESTA PRODUCTIVA

MATERIA  IS*N

PRIMA




NUESTRA APUESTA PRODUCTIVA

MATERIA  IS*N VALOR

PRIMA AGREGADO




NUESTRA APUESTA PRODUCTIVA

MATERIA

VALOR
PRIMA »

AGREGADO




NUESTRA APUESTA PRODUCTIVA

» Mas productividad

MATERIA

VALOR
ST >

eyl 2> Mas innovacion
» Sostenibilidad




LOS 7 EJES DE LA PDP conszaro | (F)

INNOVACION Y
EMPRENDIMIENTO

" CALIDAD E
—l-l N

' CAPITAL
*4 HUMANO

TRANSFERENCIA =
DE TECNOLOGIA




6 CADENAS PARA IMPULSAR EL CRECIMIENTO INDUSTRIAL,

LA COMPETITIVIDAD Y LAS EXPORTACIONES

Quimicos y ciencias de la vida

Sistema moda

i’
éﬂ Metalmecanica Agroalimentos
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o SECTOR
A PUBLICO
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> 9 - Universidades
3 N - Centros de investigacion
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Productos elaborados de metal

RESULTADO DE H METALMECAN ICAJ i industrias Basicas de Hierro y Acero
L A PR IOR |Z ACION ,‘ Automotores y sus partes —

REGIONAL ANTIOQUI,i GROALIMETS ottt

nal 2 Preparados para animales
25 asnstentes ,
STEM A MUD A _Confecci()n de prendas de vestir
A ’ Tejidos y articulos de punto y ganchillo
-

( y 'INDUSTRIAS40 il

BPO

TUR |SMO Corredor Turistico del Eje Cafetero



Productos elaborados de metal

METALMECANICA o
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Aves de Corral

——

Frutas Bebestibles

Preparados para animales

Confeccién de prendas de vestir
RESULTADO DE

LA PRIORIZACION 11 ey s
REGIONAL SANTANDER .

Software y Tl
BPO

-

Sustancias y productos quimicos

Articulacion Institucional
32 asistentes

Corredor turistico de Santander
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RESULTADO DE LA PRIORIZACION REGIONAL: BOLIVAR

Metalmecanica

* Industria basica de hierro y acero
* Tanques de depdsito
* Construccion y reparacion de buques

Agroalimentos

* Produccion especializada de frutas, nueces y plantas
bebestibles. (Cacao)

Quimicos

- Sustancias y productos quimicos
- Plasticos

- Pinturas y Barnices

- Fabricacion de Plaguicidas

Turismo
- Corredor turistico de Bolivar



Proyecto

Meta

Lo que se
requiere

Indicadores

Metalmecanica:

Ruta Caribe

Ruta Caribe: encadenamientos de la metalmecanica
de Cartagena y la Industria pesada del Caribe

Desarrollo de partes, piezas, componentes
para la industria para la region Caribe y Sur América

- Articulacion entre las diferentes empresas de la cadena y la
industria pesada (petroquimico, astilleros, puertos)

* Implementar una plataforma digital que permita acercar oferta y
demanda

- Implementar un proceso de desarrollo de capacidades de los
potenciales proveedores

- Desarrollar actividades de transferencia de conocimiento
(vigilancia tecnoldgica, misiones y visitas)

- Empresas de la cadena metalmecanica
desarrollan capacidades de proveeduria hacia la
industria pesada internacional

- Empresas que acceden a certificaciones para
mercados objetivos

Sector quimico

Desarrollo de eslabones estratégicos de la
industria petroquimica

Atraccion de inversiones en los eslabones con
insuficiente materia prima o infraestructura para
transformarla

- Talento bilingtie en desarrollo de software

- Talento certificado en lenguajes de programacion

- Certificaciones de calidad segin mercados de demanda
- Inteligencia de mercados y nichos

- Empresas atraidas/localizadas



Proyecto

Lo que se
requiere

Indicadores

Agroalimentos:
Chocolates de exportacion

Incremento de la productividad y calidad del
eslabdén primario y la generacion de productos
derivados para la exportacion

1000 hectareas intervenidas
(30% de la produccién exportada - 300
toneladas a exportar — 960.000 USD) a 3 anos

- Segmentacion del mercado de la cadena a nivel internacional

- Adecuacion de la oferta de producto a requerimientos de
mercado internacional.

- Paquetes tecnolégicos existentes
- Sistema de beneficio apropiado

- Emprendimientos para la transformacion y comercializacion de
la cadena de valor del cacao

- Capacidad de produccion exportada de cacao y derivados
- Hectareas intervenidas

- Hectareas nuevas establecidas
- Desarrollo de nuevos productos




32 DEPARTAMENTOS + | (.,,, e
REGION A DICIEMBRE D
CON PACTOS FIRMADOS:

O UUIN / | Proyecto priorizado por cada cadena productiva:
T A acciones, resultados y responsabilidades definidas

NACION - REGION (Empresarios, Academia,

Ins':‘tituciones, Autoridades)
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ACCIONES ESPECIFICAS PARA COMBATIR EL CONTRABANDO

‘ ‘ “Estamos construyendo una cancha de juego limpio a nivel empresarial para
fomentar una competencia sana y legitima, donde no hayan practicas comerciales

indebidas y se fomente el empleo y la produccién industrial. Es una manera de
alcanzar la Colombia Moderna en la que estamos empenados. , ,

BRIGADAS PARTICIPACION EN MESAS APOYAR EL FORTALECIMIENTO
POR LA LEGALIDAD SECTORIALES INTERINSTITUCIONALES DE RELACIONES COMERCIALES
ANTICONTRABANDO DE PEQUENOS COMERCIANTES

MINCOMERCIO

® INDUSTRIA Y TURISMO / -~ NUEVO PAIS
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ACCIONES ESPECIFICAS PARA COMBATIR EL CONTRABANDO

, VENTANILLA
UNICA EMPRESARIAL

Disefo e Implementacion de la VUE para
simplificacion de tramites.
Inventario de Tramites y Requisitos

ANALISIS, MEDICION
Y SEGUIMIENTO

Realizar actividades de Analisis,
Medicion y Seguimiento - DANE

PROGRAMAS
DE INTERVENCION DIRECTA

Encadenamientos productivos
formales u otros programas

PLANES ESTRATEGICOS
DE FORMALIZACION - PEF

Coordinar con Entidades Territoriales la
implementacion de los PEF.
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Hacia el aumento de las exportaciones no minero energéticas

COLOMBIA MODERNA Y
COMPETITIVA A NIVEL GLOBAL:
Enfocada a lo diversificacion y el

aprovechamiento de oportunidades
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Optimizacion de
acoordos comerciales

o

deacuadosygeshén

de barreras

/ ’

Mejoramiento de
los instrumentos de

promocién

/ /

® NOCAAY Surismo

Campo de
juego nivelado
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Noruega

Islandia
Union
Canada Liechtenstein Europea
Estados Sl
Unidos
IsraeIL
México
Costa Rica
Guatemala
Panama
Honduras
Venezuela
El Salvador
Ecuador
Brazil
Perl
Alianza Bolivia
Pacifico
Chile Uruguay
Paraguay

Corea del Sur N

1,500 MILLONES DE CONSUMIDORES

EN
EN VIGOR J l SUSCRITOS l L NEGOCIACION

L RECIEN EN VIGOR ] l RESTO ]
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BARRERAS
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Tamano de las empresas: Grandes tienen mayor permanencia exportadora que pequenas.

Calificacion de la mano de obra en pequenas exportadoras.

Deudas desestimulan permanencia en mercado internacional.

* Los mayores costos estan asociados en la gestion comercial y en el transporte de carga.

60% de los exportadores desconoce los Acuerdos comerciales.

* 80% de los exportadores terceriza los servicios de transporte.




S\

BARRERAS -

Solucion de barreras sugeridas por las empresas:

 Eliminar la corrupcion.

 Disminuir los costo de transporte y la falta de infraestructura.
* Mejorar la logistica.

* Reducir la burocracia.

 Mejorar la coordinacion de las instituciones publicas.
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MEJORAMIENTO DE LOS INSTRUMENTOS DE

PH[IM/I]IEI[IN A LAS EXPORTAGIONES

Efectividad de los instrumentos de promocion de las exportaciones:

+ Optimizar y hacer mas eficiente el Plan Vallejo.
* Reuvision del esquema de comercializadoras internacionales.

 Desarrollar las comercializadoras junior para facilitar Ia
internacionalizacién de las pequefias y medianas empresas.



PROMOCION INTERNACIONAL |

- Inclusion de la oferta nacional en las cadenas
globales de valor

- Aprovechamiento de los acuerdos comerciales

- Posicionamiento de los productos colombianos
en los mercados internacionales | e

- Atraccion de inversion extranjera con vocacion exportadora
para el fortalecimiento de las cadenas productivas

- Conectar oferta regional con compradores internacionales
(Ferias, ruedas, misiones, etc)

- Fortalecimiento del tejido empresarial exportador
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" DIVIDENDOS DE PAZ PARA EL DESARROLLU EMPRE‘SARIAL-‘
"~ ELCOMERCIO Y LA INVERSION & | /. 4"

™ TR e A% _-lﬂl
Con la firma de la paz tendremos mas |nverS|on llegaran

nuevos socios, y se desatara el desarrollo regional.

El Ministerio, desde ya, esta presente y acompana a las
empresas para catalizar estas oportunidades

@ MINCOMERCIO TODOS PORUN
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Fortalecimiento de los sectores productivos
como agricultura, industria y construccion con
un crecimiento sostenido en el largo plazo.

Dinamiza el comercio exterior. Nuevas
oportunidades para aumentar la oferta exportadora,
aumento de la demanda interna y nuevas
necesidades de modernizaciéon de la economia.

TODOS PORUN
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Disminucién de las ventas
por danos en redes de
distribucion y transporte

Incremento en los
gastos en seguridad

Demora en la entrega

Menores ventas por
de mercancias

cambios en los mercados
y en la demanda

Pérdida de
oportunidades de
negocios

y TODOSPORUN
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* EMPRESARIOS: GRANDES PROTAGONISTAS
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. 70% invertiria mas en Oportunidades
> 4
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: Incremento de la
mejorar la sl -
= econdmicas: carreteras, :
productividad, . } demanda nacional
: colegios, centros de :
innovar, y emplear 3 de bienes'y :
; &P salud; adecuacion de i
‘. mas trabajadores; i Al . * servicios por parte i ;
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GRAGIAS

MARIA CLAUDIA LACOUTURE

Ministra de Comercio, Industria y Turismo

? @MinComercioCo @mclacouture
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