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ELEMENTOS
BASICOS DE IDENTIDAD




1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

_ 1 MARCA

El sello "CREO EN TI” tiene como objetivo el imple-
mentar incentivos para la creacion, formalizacidon
y fortalecimiento de las micro, pequenas y medianas
empresas lideradas por mujeres en condicion de
vulnerabilidad.

Reconociendo el valor de la mujer en el desarrollo
y crecimiento empresarial y comuntiario, exaltando:

e El empoderamiento femenino.
e Confianza y potencial de accion.
e Colaboracion y unidad.

e Apoyo estratégico.

_ 2 CONCEPTO

“CREO EN TI” es un signo distintivo de propiedad ex-
clusiva y excluyente de la Nacion, en cabeza del Mi-
nisterio de Comercio, Industria y Turismo, regulado
por los articulos 16, 17 y 18 de la Ley 2125 de 2021
y reglamento por el Decreto 761 de 2022, sometido
a registro ante la Direccion de Signos Distintivos de
la Superintendencia de Industria y Comercio. Se trata
de un signo de naturaleza mixta, compuesto por la
denominacion "CREO EN TI” y un disefo grafico.

Esta marca tiene como proposito permitir a los con-
sumidores identificar de manera sencilla si la micro,
pequena y mediana empresa que lo elabora o presta
el servicio es liderada por mujeres en situacion de
vulnerabilidad. Asi, el comprador podria tomar su de-
cision siendo consciente del impacto que ello tendra

en la industria nacional, asi como en la economia familiar.

La marca de certificacion cuenta con la siguiente des-
cripcion de productos y servicios, de acuerdo con la
Clasificacion Internacional de Niza (version 2024)!:

1. Productos quimicos para la industria, la ciencia y la
fotografia, asi como para la agricultura, la horticultu-
ra y la silvicultura; resinas artificiales en bruto, mate-
rias plasticas en bruto; abonos para el suelo; com-
posiciones extintoras; preparaciones para templar y
soldar metales; productos quimicos para conservar
alimentos; materias curtientes; adhesivos (pegamen-
tos) para la industria.

2. Pinturas, barnices, lacas; productos contra la he-
rrumbre y el deterioro de la madera; materias tin-
toreas; mordientes; resinas naturales en bruto; me-
tales en hojas y en polvo para la pintura, la decora-

1. Version 12@ edicion, version 2025, consultada por Ultima vez el 28 de enero de 2025, disponible en
https://nclpub.wipo.int/esfr/pdf-download.pdf?lang=es&tab=class_headings&datelnForce=20240101.

- PAG. 4 -

<
>
|_
<
(a4
)
[a¥
(a4
@)
O
(@)
<
(@)
|_
=
L
0
L
<
O
(a4
<
=
L
(@)
—
<
)
=
<
=
|_
=
L
@)
L
(a4
O




1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

cion, la imprenta y trabajos artisticos.

3. Preparaciones para blanquear y otras sustancias
para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir,
desengrasar y raspar; jabones no medicinales; pro-
ductos de perfumeria, aceites esenciales, cosmeéticos
no medicinales, lociones capilares no medicinales;
dentifricos no medicinales.

4. Aceites y grasas para uso industrial; lubricantes;
composiciones para absorber, rociar y asentar el polvo;
combustibles (incluida la gasolina para motores) y ma-
teriales de alumbrado; velas y mechas de iluminacion.

5. Productos farmacéuticos, preparaciones para uso
meédico y veterinario; productos higiénicos y sanitarios
para uso meédico; alimentos y sustancias dietéticas para
uso médico o veterinario, alimentos para bebés; com-
plementos alimenticios para personas o animales; em-
plastos, material para apositos; material para empas-
tes e improntas dentales; desinfectantes; productos

para eliminar animales daninos; fungicidas, herbicidas.

6. Metales comunes y sus aleaciones, minerales me-
taliferos; materiales de construccidn y edificacion me-
talicos; construcciones transportables metalicas; cables
e hilos metalicos no eléctricos; pequenos articulos
de ferreteria metalicos; recipientes metalicos de al-

macenamiento y transporte; cajas de caudales.

7. Maquinas y maquinas herramientas; motores (ex-
cepto motores para vehiculos terrestres); acoplamien-
tos y elementos de transmision (excepto para vehi-
culos terrestres); instrumentos agricolas que no sean
accionados manualmente; incubadoras de huevos;
distribuidores automaticos.

8. Herramientas e instrumentos de mano accionados
manualmente; articulos de cuchilleria, tenedores vy
cucharas; armas blancas; maquinillas de afeitar.

9. Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geo-
désicos, fotograficos, cinematograficos, opticos, de
pesaje, de medicidon, de sehalizacion, de control (ins-
peccion), de salvamento y de ensefanza; aparatos e
instrumentos de conduccion, distribucion, transfor-
macion, acumulacién, regulacion o control de la elec-
tricidad; aparatos de grabacion, transmision o repro-
duccion de sonido o imagenes; soportes de registro
magnéticos, discos acusticos; discos compactos, DVD
y otros soportes de grabacion digitales; mecanismos
para aparatos de previo pago; cajas registradoras,
maquinas de calcular, equipos de procesamiento de
datos, ordenadores; software; extintores.

10. Aparatos e instrumentos quirdrgicos, médicos,

odontologicos y veterinarios; miembros, ojos y dientes
artificiales; articulos ortopédicos; material de sutura;
dispositivos terapéuticos y de asistencia para per-
sonas discapacitadas; aparatos de masaje; aparatos,
dispositivos y articulos de puericultura; aparatos, dis-
positivos y articulos para actividades sexuales.

11. Aparatos de alumbrado, calefaccion, produccion
de vapor, coccion, refrigeracion, secado, ventilacion y

distribucion de agua, asi como instalaciones sanitarias.

12. Vehiculos; aparatos de locomocion
terrestre, aérea o acuatica.

13. Armas de fuego; municiones y proyectiles;
explosivos; fuegos artificiales.

14. Metales preciosos y sus aleaciones; articulos de
joyeria, piedras preciosas y semipreciosas; articulos
de relojeria e instrumentos cronométricos.

15. Instrumentos musicales.

16. Papel y carton; productos de imprenta; material
de encuadernacion; fotografias; articulos de papele-
ria y articulos de oficina, excepto muebles; adhesivos
(pegamentos) de papeleria o para uso domestico;
material para artistas y material de dibujo; pinceles;
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1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

material de instruccion y material didactico; hojas, peli-
culas y bolsas de materias plasticas para embalar y em-
paquetar; caracteres de imprenta, clichés de imprenta.

17. Caucho, gutapercha, goma, amianto y mica en
bruto o semielaborados, asi como sucedaneos de estos
materiales; materias plasticas y resinas semielabora-
das; materiales para calafatear, estopar y aislar; tubos
flexibles no metalicos.

18. Cuero y cuero de imitacion; pieles de animales;
articulos de equipaje y bolsas de transporte; paraguas
y sombrillas; bastones; fustas, arneses y articulos de

guarnicioneria; collares, correas y ropa para animales.

19. Materiales de construccidon no metalicos; tubos
rigidos no metalicos para la construccion; asfalto, pez
y betun; construcciones transportables no metalicas;
monumentos no metalicos.

20. Muebles, espejos, marcos; contenedores no metali-
cos de almacenamiento o transporte; hueso, cuerno,
ballena o nacar, en bruto o semielaborados; conchas;
espuma de mar; ambar amarillo.

21. Utensilios y recipientes para uso domeéstico y culi-
nario; peines y esponjas; cepillos; materiales para
fabricar cepillos; material de limpieza; vidrio en bruto

o semielaborado, excepto el vidrio de construccién;
articulos de cristaleria, porcelana y loza.

22. Cuerdas y cordeles; redes; tiendas de campana
y lonas; toldos de materias textiles o sinteticas; velas
de navegacion; sacos para el transporte y almace-
namiento de mercancias a granel; materiales de acol-
chado y relleno, excepto el papel, carton, caucho o ma-
terias plasticas; materias textiles fibrosas en bruto
y sus sucedaneos.

23. Hilos para uso textil.

24. Tejidos y sus sucedaneos; ropa de hogar; corti-
nas de materias textiles o de materias plasticas.

25. Prendas de vestir, calzado,
articulos de sombrereria.

26. Encajes y bordados, cintas y cordones; botones,
ganchos y ojetes, alfileres y agujas; flores artificiales;
adornos para el cabello; cabello postizo.

27. Alfombras, felpudos, esteras, lindleo y otros reves-
timientos de suelos; tapices murales que no sean de

materias textiles.

28. Juegos y juguetes; aparatos de videojuegos; ar-

ticulos de gimnasia y deporte; adornos para arboles
de Navidad.

29. Carne, pescado, carne de ave y carne de caza;
extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y
legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas;
jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y produc-
tos lacteos; aceites y grasas comestibles.

30. Café, té, cacao y sucedaneos del café; arroz; ta-
pioca y sagu; harinas y preparaciones a base de ce-
reales; pan, productos de pasteleria y confiteria; he-
lados; azucar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos
de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas (condimen-
tos); especias; hielo.

31. Productos agricolas, acuicolas, horticolas y fores-
tales en bruto y sin procesar; granos y semillas en
bruto o sin procesar; frutas y verduras, hortalizas y
legumbres frescas, hierbas aromaticas frescas; plan-
tas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas
para plantar; animales vivos; productos alimenticios
y bebidas para animales; malta.

32. Cervezas; aguas minerales y otras bebidas sin
alcohol; bebidas a base de frutas y zumos de frutas;
siropes y otras preparaciones para elaborar bebidas.
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1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

33. Bebidas alcohodlicas (excepto cervezas).
34. Tabaco; articulos para fumadores; cerillas.

35. Publicidad; gestion de negocios comerciales;
administracion comercial; trabajos de oficina.

36. Servicios de seguros; operaciones financieras;
operaciones monetarias; negocios inmobiliarios.

37. Servicios de construccion; servicios
de reparacion; servicios de instalacion.

38. Telecomunicaciones.

39. Transporte; embalaje y almacenamiento
de mercancias; organizacion de viajes.

40. Tratamiento de materiales.

41. Educacion; formacion; servicios de entretenimien-
to; actividades deportivas y culturales.

42. Servicios cientificos y tecnologicos, asi como ser-
vicios de investigacion y disefio en estos ambitos;
servicios de analisis e investigacion industriales; diseno
y desarrollo de equipos informaticos y de software.

43. Servicios de restauracion (alimentacion);
hospedaje temporal.

44. Servicios médicos; servicios veterinarios; trata-
mientos de higiene y de belleza para personas o anima-
les; servicios de agricultura, horticultura y silvicultura.

45. Servicios juridicos; servicios de seguridad para
la proteccion fisica de bienes materiales y personas;
servicios personales y sociales prestados por terceros
para satisfacer necesidades individuales.

Esta marca tiene como propdsito permitir a los con-
sumidores identificar de manera sencilla si la micro,
pequefa y mediana empresa que lo elabora o presta
el servicio es liderada por mujeres en situacion de
vulnerabilidad. Asi, el comprador podria tomar su de-
cision siendo consciente del impacto que ello tendra en
la industria nacional, asi como en la economia familiar.

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo desig-
nara mediante resolucion el gestor que actuara en
los términos del articulo 2.2.1.9.5.5. del Decreto 761
de 2022, quedando facultada para recibir, analizar, au-
torizar, denegar, gestionar, hacer seguimiento y con-
trol a la autorizacion y uso de la marca de certifica-
cion, difusion y demas actividades que aseguren su
adecuada implementacion.

La autorizacion de uso se concedera a través de un
acuerdo de licencia no exclusiva, renovable y revoca-
ble en cualquier momento a partir del momento de
su concesion; la cual sera otorgada siempre y cuando
quien solicite la licencia al gestor demuestre que cumple
a cabalidad con los requisitos y condiciones aqui se-
Nalados, para lo cual se debera diligenciar el formu-
lario que para el efecto disponga el gestor.
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1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

3 DESCRIPCION

El sello "CREO EN TI"” representa el empoderamien-
to femenino y la confianza en el potencial tanto in-
dividual como colectivo de las muejres en condi-
cion de vulnerabilidad.

La silueta de la mujer simboliza el liderazgo y sus ca-
pacidades transformadoras. A su vez, el color morado
se asocia con la transformacion y la fortaleza interior,
ofreciendo una promesa de cambio y crecimiento a
través de la innovacion y vision estrategica.
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Los detalles circulares en blanco sugieren conexion
y colaboracidon, proyectando solidez y determina-
cion. El collar de circulos unidos representa la red
de apoyo, la solidaridad y la fuerza colectiva que
se construye al trabajar juntas.

Por ultimo, el doble circulo que enmarca la compo-
sicion simboliza un espacio seguro y protector, un
entorno donde el crecimiento y el desarrollo de la
mujer son posibles.
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1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

C: 68 M: 100Y: 26 K: 19
R: 100 G: 32 B: 95
#64205F

MARCA GRAFICA
PRINCIPAL
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VERSIONES EN COLOR

Estas son las versiones del sello, la primera en su
color corporativo y la segunda en su respectiva escala
de grises.

C:0M:0Y: 0K: 100
Se recomienda que predomine el uso en color cor- R: 29 G: 29 B: 27

porativo con su tinta plana sobre fondos claros. #1D1D1B
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1 CONSTRUCCION
« < GRAFICA




1. ELEMENTOS BASICOS DE IDENTIDAD

abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
12345678905%&'()*+,./!"#
@®O©ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

N U N I I O SAN S abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

12345678905%8&" ()*+,./"#
Para nombres de productos, titulares @®©ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

6 TI POG RAFIIA o textos que necesiten destacarse.
O

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
12345678905%8&" () *+,./1"#
@®©ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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La grafica de Creo en ti, estd compuesta por la tipo-
grafia Nunito Sans, la cual se debe usar Unicamente
para textos cortos, debido a su lecturabilidad, le-

gibilidad y adaptacion en espacios. abcdefghijklmnhopgrstuvwxyz
VERDANA 12345678908%8/)*+,,/1"#

En el momento que se requiera, la tipografia Verdana @®©ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
puede ser usada para documentos de mayor extension. se recomienda para publicaciones

con textos largos compuestos por abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz

varios parrafos, datos e 1234567890$%&'()*+,./!"#

informacion general. @®O©ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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DE LA MARCA




2.1 Seclrono




2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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—— 3 Ccms —|

2 TAMANOS
. £ MINIMOS

CREO EN

—— 57 px ——— : 85 px
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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U S O S POLICROMIA SOBRE FONDO CLARO POLICROMIA SOBRE FONDO OSCURO BLANCO SOBRE FONDO OSCURO
y 4
2 n 3 CROMATICOS

MONOCROMIA SOBRE FONDO CLARO MONOCROMIA SOBRE FONDO OSCURO ESCALA DE GRISES
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA

El sello "CREO EN TI” puede variar su color depen-
diendo de la superficie y el fondo en donde se vaya
a implementar, para darle movimiento y dinamismo.
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Estos son algunos de los colores sugeridos para su
uso. En el caso de usar un color adicional a los aqui
propuestos, este debe tener una aprobacion previa
del encargado del manejo de la marca.
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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No modificar _
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los componentes
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Evitar colores
que dificulten
su legibilidad

No anadir efectos
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2 : 4 :.IJ\ISC%SRRECTOS

No deformar el logo
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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2 5 FORMAS DE
. < EXHIBICION
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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2. NORMAS DE USO DE LA MARCA
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SORELLE PARADISO
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