
LA MARCA PAÍS 
Una nueva herramienta para la promoción 

competitiva  







1982 2012 

Café     50.45 % Petróleo     44.8 % 

Petróleo    7.53 % Carbón    13.2 % 

Banano     9% Aceite de Petróleo  8.2 % 

Agropecuario 0.54% Café     3.4% 

Carbón    0.45% Flores      2.3 % 

*enero – mayo 2012 

* 

EXPORTACIONES COLOMBIANAS 



• Una MARCA que le muestre al mundo el 
buen momento del país. 
 

• Una MARCA que genere retorno en 
inversión, experiencias, conocimiento, 
confianza y percepción positiva. 
 

• Una MARCA que, de forma paralela, 
fortalezca y reafirme el orgullo nacional. 
 

• Un mensaje, actitud, posición, discurso. 

OBJETIVOS GENERALES 



• Para AUMENTAR el grado de conocimiento 
de Colombia en el exterior. 

 
• Para POSICIONAR la imagen positiva de 

Colombia. 
 
• Para RECTIFICAR el desfase de los últimos 

10 años en imagen entre percepción y 
realidad. 
 

• Para CONSTRUIR una imagen integral del 
país, pues quienes tienen el contenido 
positivo de Colombia tienen datos 
segmentados y/o inconexos. 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 



MODELO ESTRATÉGICO DE COMUNICACIÓN 



En un entorno de 
incertidumbre, Colombia es el 
país que sorprende por ser la 
respuesta a gran cantidad de 

interrogantes globales. 

IDEA DE MARCA 



UN MODELO DE MARCA EN INTERACCIÓN 

PRESIDENCIA, 
MINISTERIOS, 

ENTIDADES 
 

REGIONES, 

CIUDADES 

EMPRESAS 
Y SECTOR 
PRIVADO 

LIDERES DE  
OPINIÓN 

GREMIOS,  
FEDERACIONES, 
ASOCIACIONES 

 



Fuentes: Listado de Tratados Comerciales (TLC, Doble Tributación, Acuerdos de Promoción y Protección 
Recíproca de Inversiones) de MinComercio.  Listado de Misiones Diplomáticas (Embajadas, Consulados, 

Consulados Honorarios) de MinRelExt,  Priorización de Mercados de Proexport. 

Prioritarios Secundarios Terciarios 

USA Unión Europea: Panamá Singapur 

Canadá 1 - Reino Unido Argentina Bolivia 

Corea del Sur 1 - Francia Rusia China 

Brasil 1 - España India Japón 

Chile 1 - Alemania CARICOM 

México 2 - Holanda Costa Rica 

Perú 2 - Italia Guatemala 

Turquía Suiza Israel 

Venezuela 

Ecuador 

MERCADOS OBJETIVO 



 3 veces mayor que en el resto del mundo 

Crecimiento promedio anual del mundo 2001 – 2011:  3.4% 

Crecimiento promedio anual Colombia 2001 – 2011:  10.3%  

Fuente: Proexport - OMC 

EL CRECIMIENTO DEL TURISMO EXTRANJERO 



EL 8vo PAÍS CON MÁS AEROPUERTOS EN EL MUNDO 

Fuente: CIA World Fact Book 



EL QUINTO PAÍS CON MÁS VÍAS NAVEGABLES 

Fuente: CIA World Fact Book 



PRIMERO EN NÚMERO DE ESPECIES VERTEBRADAS 

Fuente: The Nature Conservancy 



19% ESPECIES DE AVES DEL MUNDO. 1º COLIBRÍES (155) 

Fuente: MinAmbiente 



LA CADENA MONTAÑOSA COSTERA MÁS ALTA DEL MUNDO 

Fuente: The Nature Conservancy 



LA MUESTRA TEATRAL MÁS GRANDE DEL MUNDO 

Fuente: MCIT 



MÁS DEL 50% DE LOS PÁRAMOS DEL PLANETA 

Fuente: Biodiversity Reporting 



MÁS DE 730 FERIAS, FIESTAS Y CARNAVALES AL AÑO 

Fuente: MinCultura 



GRANDES JUGADORES vs INCENTIVOS 



“Gracias al trabajo que ha hecho Colombia como país, ahora 
nadie quiere perderse de lo que está sucediendo aquí, 
y por eso nuestra marca también debe estar aquí. En este 
momento, Colombia es probablemente el país más 
interesante de América Latina… Además, tiene un 
magnífico crecimiento económico y eso la tiene en el radar.  
En el exterior, los comentarios son muy favorables sobre 
este país.” 
 

Daniel Hughes, Vicepresidente Senior  
Hilton América Latina y el Caribe  

Octubre de 2011 

GRANDES JUGADORES 



LA COMPETENCIA ES FEROZ 



MARCA PAÍS 
PROCESO CREATIVO 



NEOMARCAS 



NEOMARCAS 



NEOMARCAS 



NEOMARCAS 



VIDEO DE MARCA 





• CO es el código alfabético ISO para Colombia desde 1974, 
permite consensos sobre soluciones en necesidades tanto de 
negocio como de la sociedad en más de 200 países. 

 
• El CO es un prefijo que significa  “unión”, “participación 

conjunta”, “compañía”, “cooperación”. 
 
• Su poder se fundamenta en la síntesis y la potencia de 

recordación verbal y visual. 
 

• La tendencia sociocultural de la comunicación, y por ende de 
las marcas, es hablar corto y en siglas: P&G, Sura, GM, HP, LG, 
GE, KFC, UK, USA, NYC, BP, BBC, HBO, IBM. 
 

• Representa innovación y tecnología: fue dominio Internet 
de Colombia desde 1991. 

SOBRE EL “CO” 

























MARCA PAÍS 
COBRANDING 











MARCA PAÍS 
COMERCIALES TV NACIONAL 



COMERCIAL MANIFIESTO 30 SEGUNDOS 



COMERCIAL TURISMO 20 SEGUNDOS 



COMERCIAL INVERSIÓN 20 SEGUNDOS 



COMERCIAL EXPORTACIONES 20 SEGUNDOS 



COMERCIAL CULTURA 20 SEGUNDOS 



MARCA PAÍS 
AVISOS INTERNACIONALES 









 

GRACIAS 


