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EL COMERCIO AL POR MENOR EN NOVIEMBRE DE 2009
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2008 2009 2008 2009 2008 2009

Ventas reales*

-2,03              1,99               1,11               -3,40              1,79                  -3,42             

Venta sin vehículos

2,08               2,09               6,64               -5,15              1,82                  -0,53             

Empleo total

1,69               -3,07              4,63               -2,87              4,88                  -2,66             

* sin combustibles

dic/09-nov/09 (12 meses)

Variación %

Variable


Fuente: DANE – MMCM

· Por segundo mes consecutivo, las ventas reales al por menor registraron un crecimiento positivo; en noviembre aumentaron 2% respecto a igual mes de 2008; es el mejor crecimiento del año. Impulsaron este crecimiento los aumentos en las ventas de artículos de ferretería, equipos de informática, calzado, productos de aseo, textiles y confecciones, con incrementos superiores al 9%.
· En el acumulado en el año, la caída de las ventas al por menor fue de 3,4%. En dicho período, de los 16 grupos de mercancías, 7 registraron variaciones positivas. Los mayores incrementos se registraron en calzado (11,8%) y equipos de informática (6,9%). Igualmente, sobresalieron las ventas de artículos de ferretería (3,1%), electrodomésticos y muebles para el hogar productos textiles (2,9%) y productos de aseo personal (2,5%).  

· Por su parte, 9 grupos de mercancías presentaron tasas negativas; sobresalió la caída de las ventas de vehículos automotores (-18,4%), que contribuyó con -3,04 puntos porcentuales a la caída de las ventas en el año corrido. Le siguieron reducciones en sectores asociados como lubricantes para vehículos (-5,94%) y sus repuestos (-5,69%), así como en artículos y utensilios de uso doméstico (-4,3%) y libros, papelería y revistas (-4,08%). 
· Un sector en donde continuó la caída en las vetas fue alimentos y bebidas no alcohólicas (-3,14%) a pesar de la reducción de la inflación de alimentos, que cayó       -3,4% en noviembre.  
Comportamiento en los últimos 12 meses

· Para los últimos doce meses, la variación de las ventas fue del -3,42%; dicha contracción fue explicada en gran parte por la caída del sector de vehículos automotores y motocicletas (-18,72%), con lo cual aportó 2,98 puntos negativos al total. Excluyendo las ventas de vehículos, el comercio al por menor sólo se contrajo en 0,52%.
· Otro subsector que continuó con tasas de crecimiento negativas en sus ventas fue alimentos y bebidas no alcohólicas (-3,27%), que contribuyeron con -1,03 puntos de la variación. 

· Por otra parte, 5 presentaron registraron tasas positivas de crecimiento, impulsados por calzado y artículos de cuero (11,6%), cuyas ventas han crecido durante los últimos dos años. 
· También sobresalió el incremento de las ventas en equipos de informática, hogar (10,23%), productos de aseo personal, cosméticos (2,52%), electrodomésticos y muebles de hogar (2,25%) y otras mercancías (5,13%).

Comentarios y expectativas

· En noviembre de 2009, la inflación registrada (2,37%) fue la razón por la cual el Banco de la República (18 de diciembre) decidió mantener inalterada la tasa de interés de intervención (3,5%). El Emisor explicó que, en las economías de la región y de los  países emergentes, son más favorables las perspectivas económicas de mediano y largo plazo, a pesar de la lenta recuperación en las economías de los países desarrollados. En el caso de Colombia, si bien aún la tasa de crecimiento el PIB cayó 0,3% anual en el acumulado a tercer trimestre del 2009, la reducción en el tercer trimestre fue a una tasa menos baja (-0.2%). Para el 2010, el Banco de la República (dic-2009) estimó una inflación en un rango de 2% y 4%, con una meta puntual de 3 %
· Aunque es débil la recuperación de la demanda mundial, es favorable el ambiente económico internacional; en diciembre de 2009, las ventas minoristas en Estados Unidos sólo decrecieron 0,3% con respecto a noviembre y 5,4% con a diciembre de 2008; para los últimos doce meses, la caída fue de 6,2%.  

· En noviembre, en Colombia el crecimiento del crédito de consumo fue positivo (1,1%); sin embargo, esta tasa fue menor en nueve puntos porcentuales que la registrada en enero de 2009 (10%). El comportamiento de la cartera de consumo fue mejor que el de la cartera total (0,9%) cuya tasa también fue positiva.  
En Colombia, las encuestas de opinión recogen cambios en el comportamiento de los consumidores para los meses siguientes, con lo cual se prevé que la recuperación económica será lenta.
· En noviembre, el Índice de Confianza del Consumidor registró el mejor nivel del año (13,1 puntos); sin embargo, en diciembre se observó un deterioro en cerca de la mitad, al ubicarse en (6,3). 
· Esto se debió a q una disminución en las expectativas, aunque permaneció inalterada la percepción sobre la situación actual. Por ciudades, la disminución de la confianza en Bogotá afectó el resultado final del índice, al pasar de un nivel de 20,5 en noviembre a uno de 4 en diciembre. [image: image2.png]
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