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EL COMERCIO AL POR MENOR EN OCTUBRE DE 2009
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Ventas reales -0,30 0,75 1,44 -3,97 2,70 -3,75

Ventas sin vehículos 0,62 1,77 1,54 -0,71 2,10 -0,54

Empleo total 1,70 -3,70 4,88 -2,90 5,27 -2,30

Variable

Variación %

Octubre /09 (anual) Ene-Oct/09 (año corrido) Nov/08-Oct/09 (12 meses)


Fuente: DANE – MMCM

· Octubre fue un buen mes para el comercio; las  ventas reales minorista aumentaron 0,75% respecto a igual mes de 2008; desde hace más de un año, agosto del 2008 (0,26%) no se registraba una tasa positiva mensual. 
· De los 16 subsectores que agrupa la encuesta de comercio al por menor, 10 registraron variaciones positivas. Estos subsectores sumaron cerca de 3 puntos a la variación de las ventas minoristas. 
· Se destacaron: electrodomésticos y muebles del hogar con un aporte de 0,58 puntos porcentuales y un crecimiento de 9,2%; este subsector ha mantenido una tasa mensual positiva durante el año. Igualmente, sobresalieron las ventas de calzado, aportando 0,44 puntos, con una tasa de crecimiento de 10,4%. Así mismo, fueron importantes los incrementos de las ventas de libros, periódicos, papelería (10%), ferretería, vidrios (5,9%), aseo personal (3,4%), licores y cigarrillos (1,7%), productos de aseo (1,28%), equipo de informática (1,17%) y prendas de vestir (0,37%).  
· Por su parte, 6 subsectores registraron tasas negativas; en particular se resalta la reducción de las ventas de vehículos automotores, con una contribución negativa de -0,73 puntos y una tasa de crecimiento -4,5%. De acuerdo con cifras de la ANDI, durante el mes de octubre se vendieron 16.250 vehículos, 9,2% menos que igual mes del año anterior.
· El segundo subsector con mayor grado de reducción fue el de alimentos y bebidas no alcohólicas, con una caída de -1,5%, a pesar de la reducción de la inflación de alimentos, la cual mantiene una tendencia decreciente. El tercer sector que afectó el desempeño en las ventas fue el de repuestos para vehículos con una reducción mensual de -11,5%, la mayor tasa negativa del año. 
Comportamiento en los últimos 12 meses

· Para los últimos doce meses, la variación de las ventas fue del -3,75%; dicha contracción fue explicada en gran parte por la caída del sector de vehículos automotores y motocicletas, aportando 3,3 puntos negativos al total, con un decrecimiento de -20,4%, en los últimos doce meses. Excluyendo las ventas de vehículos, el comercio al por menor sólo se contrajo en 0,54%.
· Además de los vehículos, el otro subsector que está pesando en la variación negativa de las ventas totales fue el de alimentos y bebidas no alcohólicas, contribuyendo con -0.76 puntos de la variación. 

· Por otra parte, de los 16 subsectores, 5 registraron tasas positivas de crecimiento, destacándose el de calzado y artículos de cuero, el cual ha registrado crecimientos positivos en forma constante, durante los últimos 2 años y aportaron 0,51 puntos porcentuales al crecimiento de las ventas minoristas, con una tasa de crecimiento de 11,3%. 
· También sobresalió el crecimiento de las ventas en equipos de informática, hogar (12,1%), aseo personal cosméticos (2,37%), electrodomésticos y muebles de hogar (1,86%) y otras mercancías (1,5%).

Comentarios y expectativas

· La inflación continuó con la tendencia decreciente evidenciada en el 2009 y en lo acumulado del año se ubicó en 1,92% (a noviembre). La continua reducción de los precios fue una de las causas para que el Banco de la República (23 de noviembre) decidiera reducir en 50 puntos básicos la tasa de interés de intervención, ubicándose en 3,5%; con ello, se busca apoyar la recuperación de la economía y reducir los efectos negativos de la caída del comercio con Venezuela
· Para el 2010, el Banco de la República (nov-2009) estimó una inflación de 3% como meta puntual y prevé la recuperación del consumo de los hogares, debido a una mejora de expectativas económicas, el efecto de las menores tasas de interés y del menor endeudamiento; así como por el aumento de las remesas.

· Se mantiene la disminución consecutiva del ritmo de crecimiento del crédito de consumo en Colombia, afectando el comportamiento de las ventas minoristas; a octubre de 2009, el crédito de consumo registró una variación negativa de -0,2%, mientras que a comienzos del año la variación positiva era cercana al 10%. En general, no sólo la cartera de consumo se ha disminuido sino que es similar el comportamiento de la cartera total de la economía. 
· Si bien la recuperación de la demanda mundial es débil, se vislumbra un ambiente económico internacional favorable; las ventas minoristas en Estados Unidos continuaron en recuperación y en noviembre aumentaron 1,3% con respecto a octubre y 1,9% con respecto a igual mes de 2008. Resaltaron las ventas de combustible, artículos electrónicos y sector automotor. 
Las encuestas de opinión recogen mejores sobre el comportamiento de la economía en los próximos meses:

· Luego de un deterioro en septiembre y octubre, durante el mes de noviembre el índice de confianza de consumidor (Fedesarrollo) mostró una importante mejoría y fue el nivel más alto en el año, aumentó 8,5 puntos (pasó de 4,5 puntos en octubre a 13,1 puntos en noviembre); el indicador está en terreno positivo. El incremento se debió al aumento de las expectativas de los consumidores. La mayor confianza de los consumidores se registró en Bogotá y Barranquilla. 
· Por su parte, en octubre, el Índice de Confianza Comercial de Fedesarrollo (12,2) disminuyó en 5 puntos respecto al mes anterior, pero existe un alta probabilidad de que en el mes de noviembre aumente debido a las perspectivas favorables de las ventas de fin de año. 
· De acuerdo con FENALCO, las expectativas de finales de año son optimistas; en noviembre, se reportó una leve mejoría de las ventas y se redujo el porcentaje de reportes negativos, que pasó del 36% en octubre a 32% en noviembre. Por último, el 48% de comerciantes registró expectativas positivas para los próximos 6 meses, mientras que negativas fueron 14%.  
· El gremio de los comerciantes indicó que la reducción en el precio de alimentos condujo a aumentar estas ventas; se presentaron más compras de arroz y de carne de res. Por su parte, las ventas de ropa formal se dinamizaron por la temporada de grados escolares. El comercio de bebidas fue aceptable y las ventas de las grandes superficies fueron positivas, debido a las exitosas promociones y por las nuevas aperturas de locales.
[image: image2.png]



PAGE  
3
Comercio al por menor octubre de 2009

[image: image3.png]