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Una historia para contar

Industriay Turismo
Republica de Colombia

“Hacia finales de los sesenta, Colombia era el pais

suramericano con el crecimiento turistico mas

acelerado en la regidn, alcanzando tasas que se
sostuvieron por encima del 17% anual por mas de un

decenio”

; ) ) Turista satisfecho trae mds turistas,
Raul Jaramillo Panesso (2006). La hora del turismo 1970



Una historia para contar

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Se genero6 entonces una gran expectativa sobre su desarrollo y su impacto economico

JUEVES 7 DE JUNIO DE 1973 ® ELTIEMPO ® 3 _D

Colombia a la conquista

:4_.]3 L3 JUEVES 7 DE JUNIO DE 1973

Una industria promisoria

Nu na) industria que ge  dn dando las cajas de vom-
pensacion 4, turismo social.
Hoteles

“Colombia —airmé e

slnbu\«-

Lurismo™ presidente de Cotelco- ne-
Ast se ara EL cesita mds hoteles Excep-
| s- .uando « Medellin + Bogo-

td que tienen un buen nume-
vsidente de la Corporac) ro de hoteles, las ciu
dtelera Colombiana, Cotel
. entidad « a ual se en-
tentran afiliados 150 esta-
recimientos hoteleros.
Duque Arango dijo que k.
orporacion Nacional de Tu-
riSmo necesita aumentar su
presupuesto publicitario pa-
rampanas internacionales

crédito hotelero en el pais es
virtuslmente nulo y si exis-
te es a una tasa de interés
muy elevada.

“A pesar de esto la cre-
ciente demanda luristica de
Estados Unidos, Europa,
Centroamérica 3 el Caribe
nos obliga a realizar los mi-
Ximos esfuerzos para tripli-
car la capacidad hotelera en
los proximos cuatro anos”.

Intereses

Duque Arango se quexd
asimismo de las tasas de in-
terés que cobran a los ho-
teles nacionales los empre-
sarios de las tarjetas de cré-

dito afirmando que estas son
del 7 por ciento.

“Es la_lasa mas alta del
mundo. En cambio las em-
presas con larjetas de cré-
dito extranjeras cobran so
lamente el 4 por ciento
Esas firmas nacionales co
bran en cambio a los hote
les de cadenas internaciona-
les el 4 por ciento".

“Nosotros hemos conside
rado —dijo— que esta comi
sién es muy alta y contribu
ye a encarecer los costos de
la industria hotelera. Por es-
to eslamos empenados en

cual es hoy exiguo.

“El pais tiene que enten-
r que .. salvacién aqui
ymo en México, Espana 5
rugoeslavia es la industria
ristica. Colombia es uno
+ los pocos paises en el
undo que disfruta de més
versos atractivos ‘uristi
s,
“Las playas del Caribe son
ur las mejores del mundc
Medellin, Bogotd, Cali, Popa- ¥===
an y olras riudades de’ in-
erior tienen magmhcm
atractivos para las corrien-
tes turisticas™.

Costos

. que st e esa lasa

y se moquue a nivel na-
cional”,

Desarrollo turistico

“El gobierno piensa inver-
tir en los proximos afos en
San Andrés, Santa Marta y
Cartagena, $ 2.500 millones
para crear una infraestructu-
ra que permita desarrollar
| turismo a alto nivel. Sin

& invertirse en seccio-
Q Nariiio, Leticia y

grandes a\racl turisti-

Colombia en colores

Quédate en Colombia

del mercado de congresos

Por ARIEL CABRERA

Colombia emprenderd una
ofensiva para participar del
“fabuloso” mercado del tu-
rismo de convenciones inter-
nacionales, Una oficina es-
pecializada en el ramo ope-
ra desde junio de 1972 bajo
los auspicios de la Corpora-
cién Nacional de Turismo y
dirigida por Josefina del Va-
lle Jimeno.

Los congresos a nivel in-
ternacional han tomado ex-
traordinario auge y se han
constituido en un negocio
muy lucrativo. Varios paises
con aspiraciones de ganar
més divisas, se “pelean” pa-
ra obtener las sedes de esta
clase de eventos

Se registra una moviliza-
cion de dos millones de per-
sonas para asistir cada aino
a 4.000 congresos internacio-
nales. En POCOs ag\os se pre-

“‘No hay industria que genere tanto trabajo ni que distribuya los ingresos tan

democraticamente como lo hace el turismo”




Una historia para contar

Y el gobierno desarroll6 campafas para fomentar el turismo nacional e internacional

Nuestro desvelo:
...el turista!

Viaje por Colombia y descubra nuevos i utilice
las Hojas de Ruta que vende la Corporacién Nacional
de Turismo y disfrutara de vacaciones diferentes y
econbmicas,

dwwwndm=

6 CONDOR 0 oo
Haga con tiempo sus reservaciones anticipando hasta o ""-‘Uv,;,‘
el 300/0 del valor del alojamiento. ( AEROCONDOR
La Corporacién Nacional de Turismo le proporciona \ PASAJES
con gusto toda la informacién que necesite y exige el N

wied . . L SHAPINERD . BOGOTA
cumplimiento de los servicios hoteleros. Consigne sus .

observaciones y quejas en el libro de reclamaciones
colocado en la recepcion de los hoteles, Agencias de
Viajes y Puestos de Informacion de la Corporacion
Nacional de Turismo y/o al Apartado Aéreo No.8400.

Oficina de Informacién Turistica Calle 28 No. 13A-15
Piso 16, Tel.839466 y Aeropuerto Eldorado Tel.673102

G e
t corporacion nacional de turismo-colombia

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia




Una historia para contar

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Hasta el humor y la moda se fortalecieron alrededor del turismo

turismoda

Modelo Exclusivo FABRICATO
para “COLOMBIA TURISTICA™

-Definitivamente estos monumentos §
de Cartagena son impresionantes...
- Tu lo has dicho, Mija, tu lo has dicho...

Fuentes: Colombia Turistica | 5
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Una historia para contar

Pero simultaneamente los problemas de seguridad venian en ascenso

4.D ® ELTIEMPO ® JUEVES 7 DE JUNIO DE 1973

. L e PNk TN A ¢ e ~
Las corrientes turisticas norteamericanas acostum- gotd. Ultimamente lo hacen en grupos para prote-
bran recorrer la carretera de Circunvalacién de Bo- gerse de la ola de inseguridad. (Foto de M. Diaz).



Una historia para contar

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

La suma de narcoterrorismo, guerrilla, paramilitarismo y delincuencia comun incidieron
negativamente en la dinamica del turismo, repitiendo una historia que ya se habia
observado en otros paises del mundo

“Casos conocidos como el de Irlanda del Norte, Israel, Egipto, Turquia y otros
muestran la repercusion que los actos terroristas tienen en los volumenes de

viajeros y de ingresos...”

“Mientras que en 1967, 1.080.000 visitaron Irlanda del Norte,
nueve afios mas tarde, en 1976, después de la avalancha de
eventos violentos, el numero de turistas solo llego a los

423.000".

Victor R. Fernandez Avila “El impacto del terrorismo en las llegadas del turismo internacional:

Algunos ejemplos”. Turismo y Sociedad. Universidad Externado.



Una historia para contar

A comienzos de los ochentas se inicia un largo periodo de declive y
estancamiento hasta finales de siglo XX

Si lo comparamos Uunicamente con los viajeros que llegaron
por via aérea ...
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Fuente: DAS. | 8
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En la ultima década el turismo ha tenido una evolucion positiva en
viajeros extranjeros ...

ustri uri
Republica dCImbia

Comportamiento de llegadas de viajeros extranjeros a Colombia
2001-2011

Participacion afo 2010
2.767.319

VENEZUELA 40,11%

1.723.083 ESTADOS
0
@ UNIDOS SR
l l I @ ECUADOR  10,95%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 ARGENTINA 3,51%

ESPANA 3,39%

Fuente: DAS, Superintendencia de Puertos, Banco de la Republica.
Elaboré: Oficina Estudios Econémicos — MCIT



...en ingresos de divisas por turismo

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Ingresos por viajes y transporte segun Balanza de Pagos
2000 — 2010 (US$ Millones)

2.797

2.671

2.499
2.262
2.009

1.574
1.369

1.483

1.237 1192

http://abc-economia.com/2011/09/28/colombia-sigue-siendo-un-destino-muy-atractivo-para-los-
turistas-extranjeros/

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

FUENTE: Banco de la Republica. Balanza de Pagos.
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... en ocupacion hotelera

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Porcentaje de Ocupacion Hotelera Total Nacional

60,0*

46,6

Porcentaje

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

FUENTE: COTELCO
« Proyectada



... y en participacion en el valor agregado de la economia nacional @

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Participacion del sector hoteles y restaurantes en el valor agregado
nacional (%)

2,9 .
2,8 . 2,8
2,7 .

2.6 12,6

Participacion (%)

2,5 T

2,4 1

213 T T T T T T T T T T 1

2000
2001
2002
2003
2006
2007

2008

2009
2010

FUENTE: Dane, Cuentas Nacionales.




Los resultados de la ultima década se han logrado, entre otros, w

Industriay Turismo

gracias a la mayor inversion publica... ===

Inversion publica en el Sector Turismo. Millones de Pesos

263.000

+ 697%

VLVQCOLOMBIA

el pais que llevas en el corazdn
33.000

2002-2006 2006-2010

Elaborado por MCIT fuente: Presupuesto MCIT+ impuesto al turismo +contribucion Parafiscal+ presupuesto Proexport



... al aumento de la conectividad aérea w

Industriay Turismo
Repblica de Colombia

Frecuencias Aéreas

7311

2548

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

* Numero de frecuencias internacionales principales mercados
(USA, Europa y Suramérica)



... con efectos positivos en el movimiento de personas

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Movimiento anual de transporte aéreo de pasajeros (millones)

20 -

Internacional

15 -

Millones

10

Doméstico

2000 2002 2004 2006 2008 2010

FUENTE: AEROCIVIL



... y al incremento de la oferta hotelera

Nueva oferta hotelera, habitaciones
2004-2010 = |_a oferta hotelera se
incremento gracias
12.235 . .
a beneficios
tributarios por 30
anos a los
operadores
- -. - | | | | hoteleros.
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Area en construccion con destino hoteles (M2)

1.364.360

308.596

2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: Registro Nacional de Turismo. DANE.



. pero tenemos que seguir aprovechando nuestro potencial w

Industriay Turismo
Repblica de Colombia

Somos la cuarta economia de América Latina, el quinto pais en extension y el séptimo en
namero de visitantes internacionales

Llegada de turistas internacionales en 2010 (millones de turistas)

5.200 5.300

2.766 2.767




WORLD

...y superar los retos en materia de “F%’@A'C

competitividad

Travel & Tourism Competitiveness Index

L0 I T T N
L o = S
TE&T regulatory framework ...
Policy rules and regulations e ee e e e e e e e e e s e e e
Environmental sustaimabDility oo e e e

Safety and security ...
Health and hygiene ...
Prioritization of Travel & Tourlsm

T&T business environment and ||1frastructure ........................
A Tran SOt N ST U O U B e e e e e s e e e am e e e e nm e e memns
Ground transport N T aS U CTUN & . e e e e e e e e e s e e e e e e

Tourism infrastructure ..
ICT infrastructure .. .
Price cumpentweness in the T&T |ndustn,.r

T&T human, cultural, and natural resources .....c.ccoocvvvveeennnns
[ T T == T =
Education and Trainming ..ot ee e e e e e e e e e nas
Availability of qualified ADoK ... e e
AFfinity Tor Travel & TOUFISI e e e e e e e e e e DD

R T L= T I T o= S

LT LT I = o T = PSP o

Fuente WEF

................ 133 Paises

COMMITTED TO
IMPROVING THE STATE
OF THE WORLD

The Travel & Tourism
Competitiveness Report 2011

Beyond the Downturn

Clasificacion global

Rank Score
{out of 129

139 Paises

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Repblica de Colombia




...y superar los retos en materia de
competitividad

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Evolucion de Colombia en el ranking de competitividad total y pilares 2007 y 2011

120

102

100

80

60
40
20
0
TOTAL Regulacion Infraestructura Recursos humanos y
culturales

M 2007 entre 124 paises 2011 entre 139 paises

Fuente: World Economic Forum
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Las metas para el 2014 contenidas en el Plan Estratégico Sectorial
estan encaminadas a transformar el turismo en Colombia

Convertir a Colombia en un destino turistico de clase mundial

= Recibir 4 millones de visitantes extranjeros y sumar
US$4.000 millones en ingresos de divisas en el afio
2014 ¥

= Dinamizar nuestro mercado interno

" Incrementar la productividad de las empresas

turisticas

FUENTE: Plan Estratégico Sectorial de Turismo del 2011; Plan Nacional de Desarrollo | 22



Las metas para el 2014

+10,5% p.a.

2010

2014

Fuente: Plan Estrategico MCIT y metas SIGOB




Las metas para el 2014 =

Republica de Colombia

+9,4% p.a. 4,000

2,797

2010 2014

Fuente: Plan Estrategico MCIT y metas SIGOB | 24



Las metas para el 2014

Inversion publica en el sector turismo
Millones de pesos

420,000

263.000

2010 2014
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Para alcanzar estas metas se esta trabajando
en tres ejes

1.Buen
Gobierno del
Sector

2. Politicas
HEWREEEIES

3. Macro-proyectos




1. Buen Gobierno del Sector

= Ajustes normativos para

: : w la redefinicion de roles
* Mejorar la Coordinacion: a redetinict

= Creacion de

= Coordinacion entidades del sector mecanismos de
publico coordinacién como:
— Consejo Superior de
= Articulacién sector publico Turismo (publico)

— Comité Nacional de
Turismo (publico-

., it privado) Resolucién
Interlocucion sector publico sector 0557 de Eebrero

privado 2011

nacional y entidades territoriales

= Participacion del
Ministerio en juntas
directivas como:
— Aerocivil
— Fonade
— Cormagdalena
— Satena

|28



El siguiente eje, el desarrollo de politicas transversales

3. Macro-
proyectos

1. Buen
Gobierno
del Sector

2. Politicas
HERWREEEIES




2. Politicas transversales
Las metas se lograran através de estas 8 estrategias (PND y PES) oo d ot

Industria y Turismo
Republica de Colombia

Estrategias

e Desarrollo de productos turisticos especializados
9 Infraestructura turistica y acceso a los destinos
Mercadeo nacional e internacional

Sostenibilidad y calidad en los destinos y servicios
Recurso humano y cultura turistica
Competitividad regional

Productividad de empresas turisticas

Incremento de la inversion privada



1. Desarrollo de Productos Turisticos Especializados ) ﬁ |

CULTURAL

NAUTICO Y
SOL Y PLAYA — A CRUCEROS
4 | CONGRESQOS,
SALUD Y EVENTOS E
BIENESTAR INCENTIVOS (MICE)

v

31



2. Infraestructura turisticay acceso a los destinos

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

$ 300.000 millones adicionales para la infraestructura en este cuatrienio

Muelles Centros de

Turisticos Convenciones Malecones Turisticos Proyectos Especiales




2. Infraestructura turisticay acceso a los destinos

* Mejoramiento de las terminales de transporte

terrestre y aéreo.

e Sefalizacion Turistica Urbana.

 Mas cobertura de la Senalizacion Turistica Vial.

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

de
Rivera

| 33



2. Infraestructura turisticay acceso a los destinos

Conectividad Aérea — Acuerdos Aéreos e s comrc

Industria y Turismo
Republica de Colombia

De los 190 Estados miembros de la Organizaciéon de la Aviacién Civil Internacional
(O.A.C.l.), Colombia ha suscrito Acuerdos y Memorandos de Entendimiento con 37
paises.

B Acuerdos y memorandos de entendimiento suscritos (37)

Fuente: Aerocivil Operacion por reciprocidad (3)



3. Mercadeo nacional e internacional

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo

Algunas Herramientas

Cartagena
Santa Marta

=

E ' %@ﬂ

VIYeCOLOMBIA
EsTryv\o % do abrl

7:00 pm

OdMl UNO

Triangulo del Café. Colombia, el riesgo es
feras quedar.

que te quier: El paisaje cafetero de Colombia, lugar

para el descanso y la aventura

El recién declarado Patrimonio de la néctat
iumanidad donde ¥ obtén "
roduce el o

escenar familia

o real es. o

]

Gada <ébEJo dosoubrivymos o508, dusinos

= o hacon do Ooiom ia uh ‘w]av
fg’; q’ anigo \( maravilloso.
- 7

Portal Oficial de Turismo

. Programa de Television
www.colombia.travel

i | 0 Turistica / Tourism Informati

Puntos de Informacion Turistica Plan de Mercadeo Internacional .
I



4. Sostenibilidad y calidad en los destinos y servicios

S
Republica de Colombia

SOSTENIBILIDAD
Ambiental, Econdmicay Social

* Reglamentacion y ordenamiento de Playas
« Campania Vive Colombia Limpia
« Guias de Buenas Practicas

e Turismo Comunitario

« Estudios de Cargas

| 36



4. Sostenibilidad y calidad en los destinos y servicios

Industria y Turismo

iay Turi
Republica de Colombia

CALIDAD
En Destinos y Prestadores de Servicios Turisticos

 Destinos con Certificacidon en Calidad Turistica
« Sistema de Categorizacion hotelera renovado
« Premios Nacionales a la Calidad Turistica

37




5. Recurso humano y cultura turistica

MEJORAR COMPETENCIAS DEL
SECTOR Y GENERAR CULTURA
TURISTICA

(

BILINGUISMO

. CAPACITACION TURISTICA

COLEGIOS AMIGOS DEL
TURISMO

NS =028
g wly
| \ " g -'i
R <
)
d ~ Industria y Turismo
tepublica de Colombia

Meta: 7.000

personas
capacitadas a 2014
SENAyY GREMIOS
| -Speak y Turismo

Personal vinculadoy
por vincular
Programas Virtuales

Hoy 28

Meta 2014:
Completar 100
instituciones
vinculadas al

Programa
| 38



6. Competitividad Regional

Industria y Turismo
Republica de Colombia

« Existen 35 Convenios de Competitividad Turistica con vigencia hasta
enero de 2013 (32 Departamentos y 3 Distritos Turisticos de Bogota,
Cartagena y Santa Marta)

« Cada Departamento con su Plan de Desarrollo Turistico
« Impulsar y fortalecer la participacion del sector turistico territorial en las
Comisiones Regionales de Competitividad

e Encuentros de Autoridades de Turismo

* Impulso a la Institucionalizacion Regional del Turismo

| 39



6. Competitividad Regional

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo

Institucionalidad publica departamental y distrital del Turismo
Colombia

f° ,
7 - Secretarias e

Instituciones con
competencia exclusiva
para el sector turismo.

Secretarias con
competencias para el
sector turismo
compartidas con otros

sectores.
Ej: Sec. de Cultura y Turismo

o §

Gestores de Proyectos en
oficina de Alcaldia o
Gobernacion

Fuente: Autoridades de Turismo departamentales, elaboracion MCIT | 40



7. Productividad de empresas turisticas

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

De los cerca de 16.000 prestadores de servicios turisticos inscritos en el
RNT mas del 90% son Microempresas

. Composicion por tipo de prestador %
Medianas Grandes

1,4% 0,3%

Alojamiento 46,1%

Pequeias
7,7%

AV viajes y turismo

Guia turismo

AV operadoras

\ Gastronomia

Representacidn turistica

Operador congresos
\ Arrendador vehiculos

Transporte terrestre

AV mayoristas
Micro
90,6%

Tiempo compartido | 03%

Captadora ahorro viajes | 0,1%

Concesionarios turisticos | 0,03%

Fuente: Registro Nacional de Turismo Intercambio vacacional | 0,01%



7. Productividad de empresas turisticas

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Rep(blica de Colombia

La productividad laboral del sector es baja

Productividad ® US = 100
Nivel de productividad relativa de Colombia (PPP)*, 2005

100 I A AN AN A AN AN AN ASES ASEES S EES NSNS SESS EESS S ESS S ES A SES S SES A EEN S NSNS N ESS NESSCESAGENESA S EES ISR AR 4 loo%

90 t+
80 Fsenv.

Financieros
70

Elec. Gas y Agua
60

Otros Servicios3)

50 Construccién

40 Mineria

| , , Productividad
’ industria Trans. Comercio y Turismo Agricultura Promedio
L- y tl:omunlcamones |
| | - | -== 4 20%
_ Fara Serv. Inmobiliarios
10 B A G O E R e L L S S DRy |

30

20

% Empleo
(1 Datos incluyen productividad formal e informal de la econona
(@ Calculada como el Valor Agregado/ymero de empleados
@) Incluye gobierno, servicios a las empresas, servicios socialescomunales y personales
Fuente: Czlculos McKinsey - DNP



8. Incremento de lainversion privada

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

* Promocion de la Exencion del Impuesto de Renta de 30 aflos (Hoteles) -
Diagnostico de ciudades con alojamiento insuficiente

* Revision de la Exencion de 20 afos para Ecoturismo

« Ampliar Plan Vallejo para:
« Centros de Convenciones
» Centros terapéuticos (Tmo Salud)
« Transporte terrestre automotor especializado
« Agencias de viajes y turismo, agencias mayoristas y las agencias
operadoras
« Parques tematicos

% |
' BANCOLDEX
- Financiacion para el Turismo % Inversién - CONDO
OPORTUNIDADES
) % Capital de Trabajo \. NACIONAL
« Reestructuracion ( D ) DE
- - ¢ GARANTIAS
de Crédito [ .':.:"“!;':":m )
. ™
W <&

\__ FINAGRO y,
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8. Incremento de la inversion privada

Oportunidades regionales en infraestructura hotelera T

(3

/.».;

/
r/ ,
. Z ,”iip1“ s/
.ﬁk ™% Santa'Marta
g # .
2~
Cartagela :\’ :

Barranquilla

=
2~ Valledupar
A \Creuta
A

Medellin =~ "S‘anta?q’ejp

/ ey - Y 9.. . ’
! Trianguld ." Bogotaoc s
- del Cafe / i I o

!
lbague

Lujo

| Full / Select Servicel®
Limited Servicei®
Naturaleza #

= t? Nefva

d Resorts Sol y Playa™’

¢, Que tipo de inversion en
Hoteleria estamos buscando

atraer?

Corporativo:
Full Services
Select Services
Limited Services

*Resorts Sol y Playa

Ecolodge:
Turismo Naturaleza

*Lujo:
Hoteles urbanos y en destinos



8. Incremento de la inversion privada

Algunos casos de éxito apoyados por Proexport - Hoteles e
EEUU [H- e IR cartagena
InterContinental Hotels Group U r b a n O S
EEUU II-B Contempo Cartagena
EEUU STARWOOD Terranum Bogota
N : W .
EEUU \/4 Luis F. Correa R4 Bogota

México

HYATT
HOTELS & RESORTS |8 C al"tag ena

Bogota,
Medellin

HYATT |
Ospinas

Arias Serna

Francia ACCOR Saravia




El tercer eje, macro-proyectos

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

1.Buen
Gobierno
del Sector

3. Macro-proyectos 2.Politicas
HERWREEEIES




3. Macro-proyectos

® Centros de convenciones de

Bogota y Barranquilla

® Renovacion zona de playas de

Cartagena
© Baru
o Parque de Floray Fauna de

Perelra
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CO n te n i d O Repblica de Colombia

1 El turismo en Colombia: Una historia para contar
1 Laultima década

1 Metas a 2014

[1 Estrategias para alcanzarlas

1 Mensajes




Recordemos estos mensajes....

@® Que la meta de 4 millones de visitantes a Colombia, es alcanzable.

@ Que la inversion publica y privada para impulsar el Turismo, es
esencial

© Que la conectividad aerea para sostener el crecimiento, es crucial

@© Que el Turismo de Naturaleza para el impulso de una economia
verde, es posible

© Que la buena infraestructura para facilitar el crecimiento del turismo,

es necesaria
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