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Colombia en cifras

Producto 2012 2013p 2014 pr

Interno Bruto ReEeReR:ii 1= 564'2 $_710,3 $756,2
Billones Billones Billones

Produc. Industria 5010 2011 2012 2013p

Manufactu rera COPS203.810 COPS192.93 COP$197.71 $203.810
. millones 7 millones 7 millones millones
Nacional

2010 2011 2012
Exportaciones no US$13,8 miles de US$16.1 miles US$16,1 miles
Minero — millones de millones de millones
Energeticas 2010 - 2014
2014 2013

USS 16,4 miles de millones U5$1554 miles de
millones
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Caracterizacion econémica

de Valle del Cauca
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Valle del Cauca en cifras

Producto Interno 0 ,
Bruto 2013 2 A’ del PIB del pais con:

65,6 BILLONES DE PESOS

Produc.]!ndustrla 14 Z(y del total de la produccion bruta de
Manu actuzroelrg » O I1a Indus. Manufact. Nacional con:

28,6 BILLONES DE PESOS
Exportaciones no

Minero - 1 3 10/ del total de las export. Nacionales
Energéticas 2010 - ) O No Minero — Energéticas con:

l 2014 USD 2.055 MILLONES, en promedio anual.

El 91,3% de las exportaciones del —

Departamento correspondio a bienes no minero-
energéticos en los ultimos cinco afos.

En 2014, equivalié al 98,7%
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Valle del Cauca en cifras

Exportaciones por sectores industriales
Del Valle - 2014

Cifras en millones de ddlares FOB

Las exportaciones del
sector industrial
manufacturero* del Valle
del Cauca ascendieron a
USS2.145 millones en
2014, participando con el
11,0% de las exportaciones
industriales del pais.

* De acuerdo a la Clasificacién ClIU revision 3

GD-FM-016.vV4

Exportaciones por sectores industriales de Valle del Cauca (2014)
Millones de Délares FOB

Otros productos alimenticios 4932

Otros productos quimicos 336,2

Ingenios, refinerias de azlcary trapiches b/ 207,4

Papel, carton y sus productos 163,2

Maquinaria y aparatos eléctricos 129,5

Trilla de café

116,7

Productos de panaderia - 85,5

Prendas de vestir, confecciones - 74,4

Industrias basicas de metales preciosos y metales - 645
no ferrosos !

Sustancias quimicas basicas, fibras sintéticasy
artificiales
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Ranking General
Doing Business Subnacional
Colombia 2013 Manizales

Ibagué
Bogota
Armenia
Pereira

Santa Marta
Dosquebradas
Valledupar
Neiva

Cali I\Iil/lor:jte”rfa
en cifras

Rioacha
Tunja
Bucaramanga
Popayan

/' Sincelejo
® Villavicencio
Cartagena
D O l ng Pasto
Business cieu
g":{‘,}" E’,’:IFC Barranquilla
Palmira

V

Fuente: Banco Mundial
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Apertura de Permisos de Registro de Pago de
Negocio Construccion Propiedad Impuestos

4 16 22 23

Cali se encuentra en el puesto 21 entre las 23

ciudades medidas.

Doing Business : | :
: = La ciudad ti | desafio de mejorar | toS | ; >
Su bnaCIOnal 2013 d Cluda Iene el desario de mejorar 10S Costos Innerentes a la creacion de

empresa.

= Cali presenta un buen desempefio en los costos relacionados con el
indicador de Permisos de construccion. Sin embargo, en materia de tiempos
aun se encuentra muy por encima de ciudades como Pereira y Bogota.

= Enelindicador de Registro de propiedad Cali tiene grandes retos. El informe
reporta 4 tramites adicionales y 21 dias mas que en Manizales, ciudad que
encabeza el ranking.

= En Cali se registran 12 pagos adicionales al afio, como consecuencia del
pago mensual del la retenciéon del impuesto de industria y comercio,
conocido como Reteica. Desde enero de 2015 este impuesto se paga de
forma bimestral, por lo tanto en la proxima medicién se reflejaran las

mejoras. TODOS PORUN
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Valle del Cauca ocupa la

Bogotd 1
séptima posicion entre los Antioguia 2
22 departamentos Caldas 3
- 7 . Santander 4
Medidos por el Indice Risaralda 5
Departamental Cundinamarca 6
de Competitividad 2014. Valle ce sauce .
Boyacd 9
Meta 10
Cauca 11
I D C Narifo 12
Quindio 13
Bolivar 14
Norte de Santander 15
2 O 1 4 Huila 16
Tolima 17
Cesar 18
Sucre 19
Magdalena 20
Coérdoba 21
La Guajira 22
Condiciones Eficiencia Sofisticacion
Basicas e Innovacion
Fuente: Consejo Privado de Competitividad. - TODOS PORUN
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Factores favorables para el crecimiento

Es uno de los departamentos
mas industrializados del pais,
con produccion industrial
diversificada.

Buena ubicacion geografica con
salida a la cuenca del Pacifico a
través de Buenaventura.

En Valle se ubican 120 de las

g empresas mas grandes del pais,
especialmente del sector

manufacturero.
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El reto exportador y las metas
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El reto
La Unica forma de garantizar el crecimiento econdmico sostenible del

pais, es aumentar y diversificar las exportaciones

La meta nacional

Alcanzar a 2018 USD 21.000 mill

USD 30.000 it
millones

energéticos
en exportaciones de
bienes no minero-
energéticas y de
servicios a nivel nacional

USD 9.000 mill.

En exportaciones de
servicios
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Participacion porcentual de Valle

En la produccion de carbdn

Otros*
0,6

Cundina-
marca
2,7

2,0 Santander

2,5
En la produccion de petroleo

Otros*

15,3_\

Putuma
yo
5

Arauca
5,1
Santan- Casana-
der re
6,4 18,9

GD-FM-016.vV4

En la produccion de oro

El Valle del Cauca no

participo directamente del
auge minero energético
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La meta de Valle del Cauca

Exportaciones no minero-energéticas
del Valle del Cauca

Cifras en millones de ddlares FOB

Valle del Cauca puede

pasar de USS2.166
Meta 2018 millones de
- exportaciones de bienes
2.989 Nno minero-energéticos
en 2014, a USS$2.989

millones en 2018,

creciendo un 38%.

2014
2.166

i 4 i %) MINCOMERCIO ( TODOS POR UN
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¢Como establecimos la meta?

Si recuperamos
el nivel de
crecimiento del
primer grupo de
productos y
dinamizamos el
segundo grupo,
alcanzamos la

Meta a 2018:
USD 2.989

millones en

Un grupo de productos exportaciones de
que tiene gran potencial  bienes no
de crecimiento y se debe minero-

dinamizar. energéticos.

Del total de exportaciones no minero-energéticas en
2014 (USD 2.166 millones), hacemos una proyeccion
tomando dos grupos de productos:

Un grupo de
productos que ha
decrecido sus
niveles de
exportacion en los
ultimos 5 anos, y
se debe

recuperar.

/" TODOSPORUN
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Recuperacion de la dinamica

Entre 2010y 2014, el 47,3% de la
canasta exportadora de no minero-
energéticos del Valle del Cauca,
disminuyo sus exportaciones un 0,2%
en promedio anual.

Un 64% aumento las exportaciones en
17,3% promedio anual

Un 36% decrecio en 15,6% promedio
anual.

Si recuperamos la dinamica exportadora
de estos productos, puede alcanzar un
crecimiento de USS27 millones a 2018

para llegar a USS 1.052, lo que
representa un 2,6%.

GD-FM-016.V4 Fuente: DANE-DIAN. Proyecciones y cdlculos OEE-MinCIT.

v,

Exportaciones no minero-energéticas
del Valle del Cauca de la canasta
a recuperar dinamica

Cifras en millones de ddlares FOB

Meta 2018
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Productos a dinamizar

Un 52,7% de |la canasta exportadora de bienes no minero-energéticos
de Valle del Cauca, tiene un alto potencial de crecimiento.

Esta identificacion es resultado de un trabajo conjunto entre el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, sus entidades adscritas, y las iniciativas priorizadas por cada
departamento.

PROCOLOMBIA N ~ / Planes de Desarrollo
EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS pu Sa De pa rta m enta I

Colombia

CAAC Planes Regionales de

'IFIESI‘;aSrfngI'(Ij'I?IaCIon Feis e

APROVECHAMIENTO mpetitivi
Productiva O DE ACUERDOS Co pe da,d ,y
Sectores decase mundil COMERCIALES Rutas Competitivas
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Productos a dinamizar Segundc? peldar.mo: .
Profundizar y diversificar

Este 52,7% de la canasta

exportadora de bienes no
minero-energéticos del
Valle, tiene un alto potencial
de crecimiento aun no
aprovechado, y puede
alcanzar un crecimiento de

USS796 millones, io

gue representa un 69,7%
que permitiria
llegar a US$1.937
millones

GD-FM-016.vV4
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Exportaciones de los productos no minero-
energéticos a dinamizar en el Valle del Cauca

Cifras en millones de ddlares FOB

Meta 2018

1.937

2014
1.141
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éComo lograr la meta?

Exportaciones totales No Minero - Energéticas del Valle del Cauca

Cifras en millones de ddlares

| Total2014 Meta 2018
USS 2.166 USS 2.989

Productos Productos
a dinamizar a dinamizar

Productos 1.141 Productos 1.937

a recupera
:uri(i:\lfjglerar surni\L/JgI o
1.025 ——— 1.052——

Valle del Cauca cuenta con condiciones favorables y con una clase

empresarial pujante, con las cuales podra aumentar las exportaciones

en38% a 2018.

= MINCOMERCI =
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Y hay con quien lograrlo...

(Aofvma on ¢g olhwon | ClAMS A
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cﬂlombina @
) = (abor €5 Infinito

| Mac | &$murfitKappa

GOODSYEAR

CP COLGATE-PALMOLIVE COMPANY

:5”’5‘53 Compafiia Colombiana

CABLES DE ENERGIA ¥ DE TELECOMUNICACIONES 5.A, Ag I’OI n d u St rl a | S . A'

SUCHDAL S.A.

Las 10 principales empresas podrian alcanzar el 55% de la meta del Departamento

| o TODOSPORUN
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La estrategia exportadora
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©

o — Profundizar — Diversificar — Desarrollar
©

b= mercados mercados mercados
o)

-

o

Q.

X

g -Ganar participacion en Llegar a nuevos Nueva oferta

o0 los mercados existentes mercados exportable

()

d

(S

-

)

m - - -

w g Diversificar oferta exportable
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La meta: Resolver problemas que impiden a las empresas

aumentar y diversificar sus exportaciones




La formula exportadora

Iniciativas Superacion

regional de de barreras

oportunidades

Instrumentos
de politica y Oferta
Institucional

Seguimiento
empresarios de compromisos

iVALLE CUMPLE LA META EXPORTADORA!

@) MINCOMERCIO TODOSPORUN

GD-FM-016.V4 =/ INDUSTRIAY TURISMO

c

AAAAAAAAAAAAAAAA



Mapa Regional de Oportunidades

* Los sectores que tienen mayor potencial de crecimiento en Valle del Cauca son:

- ' )\ * z .~ ’_ ‘
m A W &4 Z
& o Z 74
Alimentos Productos Prendas de Maquinaria y Textiles Agricultura

y Bebidas Quimicos Vestir Equipo

* Y |os servicios:

R+

Servicios Empresariales Servicios
(BPO, TI., Audiovisuales) de Salud

TODOS POR UN
— i~ J
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La meta de Valle del Cauca

GD-FM-016.vV4

D Alimentos y Bebidas

1S 71%

Productos Quimicos

A 21%

/‘i\ Prendas de Vestir

W 4%

Maquinaria y Equipo
om

. ’ Agricultura

74 0,1%

U4

Fuente: DANE-DIAN. Proyecciones y cdlculos OEE-MinCIT.

&l 2%

Textiles

2%

I\\\\\\\\\‘I
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YIa e RN éQué servicios se destacan?

* Turismo de Salud
* Servicios hospitalarios certificados
e Servicios de medicina preventiva y bienestar

* Medicina especializada: Odontologia, oftalmologia,
cirugia estética y reconstructiva

MINCOMERCIO / TODOS POR l!N
GD-FM-016.V4
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Servicios de salud

é¢Donde estan los clientes

México

Guatemala
El Salvador J

Honduras

Ecuador

Pery
Paraguay

Uruguay
Chile

Argentina

TODOS POR UN
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01 =T\ EL CE G CEERELESN  ¢Qué servicios se destacan?

* Tercerizacion de servicios (BPO)
Informatica (TI)

e Audiovisual (publicidad, cine, locaciones)
* Consultoria empresarial

* Ingenieria

TODOS PORUN
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Otras actividades empresariales

Reino Unido

¢Donde estan los clientes
ObjEtivos de EStOS Detalle de Europa
servicios?

. —Caribe

v
Guatemala _P [~ Costa Rica
El Salvador J
Honduras

Ecuador %‘
Perd

Chile

México

Brasil

Paraguay

Uruguay

Argentina

TODOS POR UN
NUEVO PAIS
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La formula exportadora

WA RIEMER Superacion

regional de o de barreras
oportunidades Cluster

Instrumentos
de politica y Oferta
institucional

Aporte Seguimiento
empresarios de compromisos

iVALLE CUMPLE LA META EXPORTADORA!
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La formula exportadora

Clusters regionales

Es un escenario que facilita el
desarrollo de alianzas publico
privadas para desarrollar
sectores mas productivos y

* El Mincomercio e iNNpulsa
Colombia, junto con el Consejo
Privado de Competitividad y las
Camaras de Comercio, apoyamos
la “Red Cluster Colombia”. competitivos.

TODOS PORUN
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La formula exportadora

Clusters Superacion

regional de i
regionales de barreras

oportunidades

Instrumentos
de politica y Oferta
institucional

Seguimiento
empresarios de compromisos

iVALLE CUMPLE LA META EXPORTADORA!
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La formula exportadora

Superacion de barreras

Costo pais

Productividad - d

1 8

* 77 «
l:? Barreras de destino | /l ’
I\ L

-

¢ . 1 f
w1 ;F“i’rq.?‘i%S |
de desti INg 1l 1 HIH.‘:’\
" n
unneree (@ VO PAIS
NUEVO PAI 5



Superacidon de barreras

LA BARRERA

Reforma
Tributaria

Infraestructura

Costo energia

Capital Humano

GD-FM-016.v4

NUESTRA AGENDA... Costos pais

"

Sistema Nacional de
Competitividad

Deduccion del 175% de impo-renta por inversiones en investigacion, desarrollo
tecnolégico e innovacién.

Exencidn de IVA por compra de maquinaria y equipo.

Reforma Tributaria Estructural.

Ferrocarril del Pacifico

Corredor Buenaventura — Armenia

Acceso al Puerto de Buenaventura por la via Mulalé — Loboguerrero
Modernizacion Aeropuerto Alfonso Bonilla Aragén

Actualizacién de comparativo de precios.

Desarrollo de programa de formacion de acuerdo a necesidades de clusteres productivos
(Politica Industrial)

Convenio con el SENA para formacién especializada que responda a necesidades de los
sectores productivos

TODOS PORUN
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Sector

Superacidon de barreras Comercio,

Industriay
Turismo

Productividad

LA BARRERA NUESTRA AGENDA...

»
»
.
»
»

Programa de escalonamiento de la productividad

*  Formalizacién empresarial
Baja

productividad:
altos costos de

Fondo para apoyo de proyectos productivos enfocados a la exportacion
produccién

*  Politica para la reduccién de costos logisticos

* Encadenamientos productivos y fortalecimiento de proveedores
* Apoyo a Iniciativas Cluster y Rutas Competitivas

TODOS PORUN
2 MINCOMERCI =
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Superacion de barreras EELEES

LA BARRERA

Requisitos
sanitarios y
fitosanitarios

Materias primas
competitivas

Barreras en
destinos
especificos.

Certificaciones y
Acreditaciones

"
"
»
"

Sector

Industriay

Turismo Barreras de destino

NUESTRA AGENDA...

Agilizacion de tramites y procedimientos con ICA e INVIMA.

* Arancel 0% para materias primas que se importan y no se producen en Colombia.
*  Atraccion de Inversidon extranjera directa.

*  Ecuador: Unificacién del arancel Ecuador y Acuerdo de reconocimiento mutuo de

normas de calidad.
* Centroamérica, Peru, Costa Rica, Brasil

Fortalecimiento del Subsistema de Calidad y en especial el Sistema de Laboratorios y de

Acreditacion



Superacion de barreras Sector

LA BARRERA

Divulgacion de
oportunidades
TLCs vigente

Identificacion
de
oportunidades
de mercado

GD-FM-016.vV4

Comercio, Info. mercado de
Industria -
cray destino
Turismo
NUESTRA AGENDA...
. *  Procolombia desarrolla seminarios de divulgacion de las

oportunidades de los diferentes TLCs

PROCOLOMBIA

N EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

. * Procolombia monitorea y hace estudios de identificacion de
oportunidades de mercado sectoriales.

TODOS PORUN
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La formula exportadora

Clasters Superacion

regional de .
regionales de barreras

oportunidades

Instrumentos

de politica 'y : Seguimiento
empresarios de compromisos
Oferta

Institucional

iVALLE CUMPLE LA META EXPORTADORA! -/b

= MINCOMERCIO TODOS POR "!“
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B — | |
HIDEY

FINANCIEROS

Reconfiguracion de Bancoldex:
* Plataformas de Bancoldex para promover

el crecimiento empresarial
— Escalamiento empresarial
— Crecimiento extraordinario
— Ecosistemas dinamicos

* Lineas de crédito de Bancoldex para las
grandes empresas exportadoras.

* Modalidades de Crédito Tradicionales vy
Cupos Especiales.

e Coinversion en Fondos de capital privado
y capital de riesgo.

* Créditos de Leasing Bancéldex.

NO FINANCIEROS

Programa de Transformacion Productiva.
Programa de Escalamiento de la
productividad.

Programa de encadenamientos productivos
y fortalecimiento de proveedores.

Red Cluster Colombia.

Cadenas de valor

Innpulsa

Administracion y mejora de instrumentos
para la promocion de las exportaciones.
Zonas Francas, Plan Vallejo, Sociedades de
Comercializacién Internacional.

Programa de Excelencia Exportadora.




Oferta Institucional

3 Vice-Ministerios 14 Entes y Programas asociados

’ rograma de
BANCOLDEX [ FNG & f;%%:sfor?nadan
v

PROMUEVE EL DESARROLLO EMPRESARIAL FDndO Nacioﬂa‘ de Garanlias SA ro uctlva
Sectores de clase mundial
7_/_-——* R O e
" (
PROCOLOMBIA 2 N
EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS InduStrla y Comer(:io
FIDUCOLDEX SUPERINTENDENCIA
Fiduciaria Colombiana de Comercio Exterior 5. A

Viceministerio de @
Comercio Exterior ” N p UIS a E @ SUPERINTENDENCIA
Colombia DE SOCIEDADES
artesanias de colombia

NNpulsa|iPYVE I FONTUR (3

COLOMBIA

Instituto Nacional de Metrologia de Colombia
UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL

V 4
pa Junta Central de
pro ls @ Contadores

'CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

Viceministerio de
Turismo

Viceministerio de
Desarrollo Empresarial

JUNTA CENTRAL DE CONTADORES

i TODOS PORUN
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La formula exportadora

Clusters Superacion

regional de :
regionales de barreras

oportunidades
Instrumentos S imient
de politica y Oferta + Aporte' + eguimiento
institucional empresarios de compromisos

iVALLE CUMPLE LA META EXPORTADORA! /5
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La formula exportadora

Seguimiento de compromisos

& Barrera de aprovechamiento e‘.: Actividades relacionadas

Entidad responsable

, TODOS PORUN
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¢, Quién se le
mide
a este reto?



iAtrévanse a competir!

.

Hagamoslo juntos

Cecilia Alvarez-Correa

lherrera@mincit.gov.co

Celular: 3153190053


mailto:lherrera@mincit.gov.co

