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El mundo ha cambiado aceleradamente en las ultimas
décadas




Veinte anos atras...
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China G7 Internet

Fuente: Tomado de McKensey & Company



¢Quién hubiera imaginado?
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Y mientras las rondas evolucionan el numero de acuerdo =7 }
bilaterales sigue en aumento o soconeto
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Acuerdos comerciales en vigencia notificados en la OMC
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Todos estos cambios se ven en el dinamismo del comercio y la
inversion en las ultimas decadas

Millones US$ fob
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Exportaciones mundiales 1962-2010
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El comercio internacional y los flujos de IED se multiplican por \
mas de 100 s

Republica de Colombia

Inversion Extranjera Directa 1970-2010
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Los paises en desarrollo ganan peso en el nuevo orden

econdmico internacional

Participacion por regiones en las
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Fuente: Comtrade-Wits. Calculos OEE
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Participacion por regiones en los
flujos de destino de la FDI mundial

1970 2010

B Paises en desarrollo H pajses desarrollados

Fuente: UNCTAD

En 2010 los paises en desarrollo participan con el 60% del comercio y

cerca del 50% de la IED mundial

| 10



...un crecimiento relevante del turismo mundial
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Llegadas de turistas internacionales
(millones)
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En 1975 el 75% de las llegadas se concentraron en 15 paises, casi todos
ellos en paises desarrollados. En la actualidad estamos proximos a llegar a
1.000 millones de viajeros y los paises en desarrollo atraen a mas del 50%
de esos viajeros. El turismo hoy responde por el 9% del PIB global.

Fuente: Organizacién Mundial del Turismo, Libro blanco de la OMT, 2011. | 11



Grandes cambios: La acelerada globalizacion subyace a los
cambios que se estan registrando en la economia mundial

_IDisminucion en los costos de transporte aéreo y maritimo

“'Reduccion de las barreras al comercio internacional (intervencion activa
de los gobiernos)

_Desarrollo de las telecomunicaciones

_'Revolucion tecnologica en computacion y especialmente del Internet
_|Acelerado crecimiento del comercio de servicios y capitales, vinculado al
desarrollo de las tecnologias de la informacion

_JAumento de las presiones de la competitividad y la productividad, con la

aparicion de rivales reales y potenciales en todo el mundo

Jagdish Bhagwati



Un ejemplo: Disminucion en los costos de comunicaciones

Industria y Turismo

Costo de una llamada de 3 minutos Londres — Nueva York

1930 = US$250

Videollamada
2012 ~ US$0

| 13



Disminucion en los costos del transporte aéreo

Ministerio de Comercio,

Los costos del transporte aéreo también cayeron AL
rapidamente

Frgure 1
Worldwide Air Revenue per Ton-Kilometer
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Sowrre: International Air Transport Association, World Air Transport Statistics, various years.



Disminucion en los costos del transporte maritimo
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El cargue y descargue de buques con estibadores quedo atras




Disminucion en los costos del transporte maritimo

El mundo evoluciond hacia los contenedores
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Disminucion en los costos del transporte maritimo

Y cada vez se construyen barcos mas grandes y mas rapidos

Capacidad Categoria Perodo
1 generacion 1.000 TEU 18568 - 19640
2™ generacion 2000 —3.000 TEU 18970 - 19748
3™ generacion 3.000 - 4300 TEU Fanamax 1820 - 12988
4" generacion 4300 -6.000 TEU Fost Panamax 1888 - 1885
5" generacion g8.000 — 8.000 TEWL Super Post Panamax 1885 - 2005
g generacion 8.000 - 14000 TEW Ukra Post Panamax 2008 +

Fuente: Puerto de San Antonio “Analisis del proyecto de ingenieria Frentes de Atraque Puerto de San Antonio”.

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
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Grandes retos: El mundo corre el riesgo de enfrentar una
situacion de escasez de agua
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Industriay Turismo
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TENDENCIAS SOCIALES

No sabemos lo que nos pasa y eso es lo que pasa. Ortega y Gasset.

Megatendencias Ciencia Tecnologia Sociedad Ingenieria Religiones Estrategia Directivos Telecomunicacion Informatica Ferrc

JARUREIOSIGE6GIE]  Tratamientos Agua Agua Purificada Fuentes Agua Agua En Oficirn
Pagina de inicio > TENDENCIAS SOCIALES

En 2050 la escasez de agua afectara a 7.000

millones de personas
Naciones Unidas advierte de la gran crisis del siglo XXI, agravada por el cambio
climatico

Siete mil millones de personas padeceran escasez de agua en 2050 debido a los efectos del cambio
climatico sobre los recursos hidricos, segin el dltimo informe de Naciones Unidas publicado en
visperas del Foro Mundial del Agua (16 y el 23 de marzo) y del Dia Mundial del Agua, que se
desarrolla el proximo dia 22. El origen de la crisis no hay que rastrearlo en la propia naturaleza,
sino en la gestion de los recursos hidricos, esencialmente causada por la utilizacion de métodos
inadecuados. Por Sergio Manaut.

W Tweet < 11 EiMe qusta 203 | #+7 |0 1 ﬁShare

Cada dia miles de nifios pasan gran parte de su tiempo en las aguas
contaminadas de los rios que cruzan los paises mas pobres del planeta.
Muchos de ellos hunden sus pies en el barroso fondo para buscar metales
preciosos que luego canjean por unas pocas monedas.

Otros, en cambio, se zambullen para acercarse a los cruceros que,
cargados de turistas, navegan esos rios llenos de historia y miseria. Las
barandas de los barcos marcan la distinta suerte corrida por unos y otros:
mientras a los que estan a bordo el final del dia les espera con
reparadoras pompas de jabén, los nifios continuaran en sus pompas de
agua, a las que indefectiblemente estan condenados.

Si a estos pequefios el presente se les presenta sombric, el futuro asoma
~ todavia mas desalentador. La Tierra se enfrenta en este comienzo del
| siglo veintiuno con una grave crisis del agua.

La verdadera tragedia

Source: http://www.tendencias21.net/En-2050-la-escasez-de-agua-afectara-a-7-000-millones-de-personas_al21.html



El mundo corre el riesgo de enfrentar una situacion de escasez de
agua

Republica de Colombia

Poblacion que sufre escasez o
estrés de agua

El umbral minimo nacional para satisfacer los (en miles de millones)
requerimientos de agua para la agricultura, la

industria, la energia y el medio ambiente es de

1.700 metros cubicos por persona. 5

Estrés de agua

menos de 1.700 metros cubicos 3
por persona al afio

Escasez de agua

menos de 1.000 metros cubicos por
persona al afio

0

En el afio 2025 - mas de 3.000 millones e wm e =

de e Escasezda;%g_[l}lna: .

personas podrian vivir en paises con cdbicos por persona al afo

estrés de agua; W00 Estrés de agua:

y 14 paises pasaran a padecer escasez menos de 1.700 metros
clbicos por persona al afo

de agua.

Fuente: Informe sobre Desarrollo Humano 2006

Furente: Calculado a partir de FAQ 2006, | 19



El mundo corre el riesgo de enfrentar una situacion de escasez de st e cnect,
agua

Republica de Colombia

América Latina y el Caribe es una de las regiones del mundo con mayor rigueza en fuentes de agua.

Water Resources

T T

Source: Worldmapper

© Copyright SASI Group (University of Sheffield) and Mark Newman (University of Michigan). | 20



Con mayores ingresos, en las economias en desarrollo
aumenta la demanda de alimentos ricos en proteina

“In the past rapid rises in food prices tended to be triggered by supply

shocks such as crop failures. But more recently demand shocks are

playing a bigger role as countries such as China, India and Brazil

become richer”.

“But the most important underlying trend is the rise of emerging markets,
where there are not only a growing number of mouths to feed, but where

people with rising incomes want to eat higher-quality food — notably

chicken, pork and beef. That in turn increases global demand for grain

for animal feed”.

Financial Times, September 2010 | 2



En las proximas décadas habra un crecimiento notablede %
las clases medias

Expansion de la clase media en el mundo
(millones de personas)
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Source: Goldman Sachs



Paises emergentes aportaran los nuevos consumidores jovenes

Poblacién con ingreso superior al
promedio en paises en desarrollo

Millones de personas

1,736

Mas de

dos veces

2005 2015

Fuente: McKinsey & Company

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
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Crecimiento en la poblacion con ingreso superior al
promedio (ingreso anual de U$ 5,000 )

Millones de personas, 2005-15

544

268

87

55

India China ASEAN Rusia

| 23



Grandes retos: en alimentacion. La mejora en los ingresos e
se refleja en cambios en la dieta alimentaria, con mayor
demanda de proteinas

China: Consumo per capita de alimentos en areas urbanas, en volumen
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Fuente: ZHANG & LAW (2010) “What Drives China's Food-Price Inflation and How Does it Affect the Aggregate Inflation?”.
Hong Kong Monetary Authority, Workig Paper 06/2010.



toneladas

Ministerio de Comercio,

La demanda china de importaciones de algunos alimentos
esta creciendo aceleradamente e e Conm

China — Exportaciones netas y consumo per capita de carne de aves

Exportaciones netas Consumo per capita
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Ministerio de Comercio,

Los cambios en la demanda estan presionando alzas sin
precedentes en los precios de los alimentos oo Caonma

Los alimentos traian un atendencia descendente de largo plazo
indice FAO de precios de los alimentos

1977-79 =100

———— 1917 Just after World War |

FAO Food price index (FFPI)

280
1951 Rebuilding after World War |l / 1974 Oil crisis
230
180
180
Index reference: 1977-1979 = 100
80
1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 226000

Fuente: FAO



Los cambios en la demanda estan presionando alzas sin
precedentes en los precios de los alimentos

iay Turi
Republica de Colombia

Cambio latendencia de largo plazo
indice FAO de precios de los alimentos
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Colombia se rezag6 en la economia globalizada

Industriay Turismo
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Colombia se rezag0 en la economia globalizada
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Imports as a percentage of GDP Exports as a percentage of GDP
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49 Angola? 120 4 49 120 Argentina o mm
50 Barbados 11 - 50 121 India ... 2
51  Ukraina. 122 - 51 122 Awustralia. 1 omm
52 Georgis. 123 - 52 . 123 Benin?.. 5 mm
53 Austria 124 - 53 5.0 — 124  Camercon?.. 4 mm
54 Korea, Hep. .. 125 5 mmm 54 Kazakhsta - 5.5 — 125  Turkey....... 2 mm
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56 Mamibia 127 Pakistan. - 5? H d 152 m— 127 Madagascar? 1
5o Nemit z onaura
57 Omard ... 28 Uruguay.. 9 mm 4.0 — 128  Greece O ==
129 Peru - D Joraan A3 27— I . 179 mm
130 Indo | 58 MNorway 415 m— 'I 31 C I m b 16.6 =
121 Greecs .. 1 60 Chad? 407  e— O D Ia 15.4 =
132 Hussian hedsration - 61 132 Pakistan 9 =
133 Iran, lslamic RepZ ... 1 mm 62 133 Haiti.... 2 m
124  Australia . 1 mm 63 134 United States. . 2 m
135 Azerbaigan. 194 mm B4 Israel .o S—— R 135 Gambia, The?. ... 121 m
"I"he Ehhﬂl 12 Armentin - 66 Moldova 357 138  Burkina Faso2 116 m
. 66 Costa Rica 387 137  Brazi 111 m
Competitiveness Report 138 Colombia =: . e 8
p I] 628  Namibia 375 m— 138 Ethiopia2 10.2 m
- 62 Botswana2 365 m— 140 Timor-Leste2 99 m
2“1 1—m12 141 70 Bosnia and Herzegovina 36.0 — 141 Rwanda? 85 1
71 Denmark 147 Hram Romania 367 —— 142 Burundi? 50 m




Ministerio de Comercio,

Para los paises de gran tamafo, no es tan importante el
acceso preferencial permanente. e o

a4 195 millones

Y 46 millones

1.1 millones km?2

Fuente: Banco Mundial | 30



Ministerio de Comercio,

Tampoco lo es para economias mono-exportadoras de
productos como los hidrocarburos. ok e it
Colombia quiere seguir diversificando sus exportaciones

indice de concentracion de las exportaciones por productos 2010 (IHH)*

5.000 ~

4.500 ~

4.000 +

3.500 -

3.000 -

2.500 -

2.000 -

1.500

1.000

500 +

Venezuela Ecuador Bolivia Chile Colombia Peru Brasil Argentina México

Sobre una base de 10.000, los rangos de clasificacion el nivel de concentracién puede ser:
* [HH menor a 1.000: concentracién baja,
* IHH entre 1.000 y 1.800: concentracion media,

* IHH mayor a 1.800: concentracion alta. Fuente: UNCTAD, calculos MCIT | 31
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Estamos implementando una politica de internacionalizacion, que le S
permita tener acceso preferencial a los mercados de mayor interés

Republica de Colombia

1. América Latina, la prioridad, como lo establece la Constitucion

77 Vigentes: CAN, México, Chile, Mercosur, Triangulo Norte [ Ennegociacién: Panama, Venezuela.

I Futuro: Costa Rica, Republica Dominicana

Elaborado por OEE-MCIT | 33



2. América del Norte

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

América Latina

Vigentes: CAN, México, Chile, Mercosur, Triangulo Norte, [ Ennegociacién: Panama, Venezuela.
Canada (desde el 15 de agosto de 2011)

I Futuro: Costa Rica, Republica Dominicana
Proximos: EEUU

Elaborado por OEE-MCIT | 34



3. Europa

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

América del Norte Rusia

-9 ﬁ\
"%:':;Be_zp. Dominicana
)
rd

\/enezuela

América Latina

Vigentes: CAN, México, Chile, Mercosur, Triangulo Norte, B Ennegociacion: Panama, Venezuela.
Canada, Suizay Liechtenstein (miembros de Efta)

B Futuro: Costa Rica, Republica Dominicana
Préximos: EEUU, Unién Europea, Noruega e Islandia

Elaborado por OEE-MCIT | 35



4. La entrada al Asia

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

América del Norte Europa Rusia

-9 ﬁ\
"‘\\a_b_'r'f’sgp. Dominicana
40
4

Venezuela

América Latina

Vigentes: CAN, México, Chile, Mercosur, Triangulo Norte, B Ennegociacion: Panama, Venezuela,
Canada, Suizay Liechtenstein (miembros de Efta) Corea del Sur, Turquia
Préximos: EEUU, Unién Europea, Noruega e Islandia Bl Futuro: Costa Rica, Replblica Dominicana,

Rusia, Comunidad del Golfo, Jap6n
Elaborado por OEE-MCIT | 36



En 2014 tendremos 13 tratados vigentes con mas de 50 paises y
1.400 millones de consumidores

Industria y Turismo
Republlcade Colombia
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Surafrica / /

. Vigentes: CAN, MEXICO, CHILE, MERCOSUR, TRIANGULO NORTE Suscritos: JAPON, SINGAPUR, COMUNIDAD DEL GOLFO,
EEUU, CANADA, EFTA, UNION EUROPEA, TURQUIA, PANAMA, REPUBLICA DOMINICANA, COSTA RICA
VENEZUELA, COREA . Iniciadas/ MOU: AUSTRALIA, INDONESIA, MALASIA, RUSIA
SURAFRICA Y OTROS AFRICANOS 13




Los tratados son un medio para triplicar nuestras =
exportaciones

Evolucidn y proyecciones de las exportaciones no minero energeticas
($ miles de millones y numero de veces)
50

45,9

45
40
35
30
25

$ miles de millones

20
15
10

1991 2001 2011 2021

Fuentes: 1991 y 2001, Dane; 2011 y 2021, proyecciones MCIT
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TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Estados Unidos es nuestro principal socio comercial; por eso es
Importante contar con acceso preferencial permanente para nuestras
exportaciones de bienes y servicios

El TLC se negocio con los objetivos de eliminar:
* las barreras arancelarias

 |as barreras no arancelarias

* los obstaculos al comercio de servicios

| 40



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Barreras arancelarias

Los aranceles distorsionan los precios del mercado e imponen cargas
onerosas a los consumidores

-Un arancel es un impuesto a la importacion, que encarece
nuestros productos en Estados Unidos y nos quita

competitividad frente a los paises que ya tienen TLC.

- Ademas encarece las importaciones que el pais realiza desde
Estados Unidos, imponiendo mayores costos a los

consumidores.



TLC Colombia — Estados Unidos

Industria y Turismo

Barreras arancelarias

Los paises con TLC cuentan con reglas de juego permanentes que les
permite defender su participacion de mercado

Participacion de Colombia y el Triangulo Norte de Centroamérica en las
importaciones de textiles y confecciones de Estados Unidos 2004-2011

7,0
60 | o2 5,6 s 57
\/\’ A
3
g 5,0
c
8
5 40
o
3,0
2,0
1,0 0,59
- 0,31 0,31 0,26
R ——
2006 2007 2008 2009 2010 nov-10  nov-11

em=nTNC e=Colombia
Fuente: Otexa; calculos MCIT | 42



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Barreras arancelarias

La eliminacion de los aranceles se hace gradualmente en funcion de
las caracteristicas de la estructura productiva

- Durante la negociacion cada pais busca que sus productos

gueden en canastas de desgravacion determinadas.

- Para definir las canastas es basico el didlogo con el sector

privado.

Una CANASTA DE DESGRAVACION define un conjunto de
productos a los que se reducird el arancel en un plazo

determinado y siguiendo una pauta igual (por ejemplo, lineal)

| 43



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Barreras arancelarias

La eliminacion de los aranceles se hace gradualmente en funcion de
las caracteristicas de la estructura productiva

- Hay diferentes canastas de desgravacion y se identifican con las

letras del abecedario. Las mas utilizadas son:

1 A =inmediata (aranceles a cero al entrar en vigencia el TLC)

1 B = 5 anos (aranceles bajan proporcionalmente cada afo,
hasta cero en el afio 5).

1 C = 10 anos (aranceles bajan proporcionalmente cada afo,

hasta cero en el afio 10).

1 D = mas de 10 afios (aranceles bajan proporcionalmente cada

afo, hasta cero en el afio que corresponda a cada producto).



TLC Colombia — Estados Unidos
En industria se utilizan con frecuencia las tres primeras canastas

Republica de Colombia

Canastas de desgravacion en Industria sin textiles y confecciones

99,9

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0

81,8
mUSA = COLOMBIA

% de las importaciones

8,8 9,4
20,0 0,0 0,1

10,0
0,0

A B C
Canastas

Este grafico resume la negociacion por el porcentaje de productos
importados en el periodo tomado como referencia en la negociacion. | 45




TLC Colombia — Estados Unidos

Industriay Turismo
Republica de Colombia

En agricultura también se utiliza la canasta D, por la sensibilidad de
este sector

Canastas de desgravacion agricultura

55 4
60 | 556

50 47,4 m USA = COLOMBIA

40,1
40
30

20

% de las importaciones

N1
U, Ll
A -

NMF=0 A B C D
Canastas

NMF = 0 indica que hay un grupo de productos para los que Estados
Unidos aplica arancel cero a todos los paises miembros de la OMC

| 46



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Barreras arancelarias

Colombia tendra acceso inmediato para todos los productos que hoy
tienen beneficios del ATPDEA (flores, hortalizas, frutas, especias,
confiteria y chocolateria

Adicionalmente logro acceso inmediato para:

[ Etanol
] Grasas vegetales y margarinas

1 Algodon

Los lacteos y carnicos se desgravaran a 11 y 10 afnos,

respectivamente.



TLC Colombia — Estados Unidos ooooo

Industriay Turismo
Republica de Colombia

Barreras arancelarias

Ademas de las canastas de desgravacion de los aranceles, en la
negociacion se pactan contingentes

Un CONTINGENTE es un cupo de importacion de una cantidad

definida de un producto, que se otorga con un arancel preferencial.

Su objetivo es dar acceso preferencial parcial al otro pais.

Tiene la ventaja de graduar la exposicion a la competencia a los

productores nacionales.

Habitualmente se establecen las cantidades beneficiadas, un

crecimiento anual de las cantidades y unas reglas de administracion.
| 48



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Trabajo sobre admisibilidad sanitaria

Para los productos agropecuarios es necesario un tramite que certifique el
cumplimiento de las normas sanitarias y fitosanitarias del otro mercado

Productos colombianos con acceso aprobado a

Estados Unidos

« Colombia tiene aprobada la admisibilidad sanitaria
de APHIS para apio, espinacas, uchuva, acelga,
aguacate, granadilla, pimientos, tomate, cantalupo,
pepino, sandia, Naranijilla o lulo, calabaza,
calabacin, mango, tomate de arbol, limonaria, salvia
(salvia) y feijoa.

Productos en proceso de admisibilidad ante APHIS

« Colombia viene desarrollando las gestiones para
obtener admisibilidad sanitaria de APHIS para
Alcachofas, esparragos, platano, mora, zanahoria y
berenjena, entre otros.

| 49



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Trabajo sobre admisibilidad sanitaria

Actualmente se hacen gestiones con relacion a la carne de bovino

Estados Unidos

 APHIS realizara una tercera visita de auditoria con el fin de finalizar la revision y

operacion del programa de fiebre aftosa.

» Se esta revisando con las autoridades sanitarias los requerimientos de ese pais en los

temas del plan nacional de residuos y el sistema de trazabilidad.

| 50



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Servicios

En el comercio internacional de servicios no hay barreras
arancelarias, pero si operan medidas o regulaciones discriminatorias.
El TLC elimina ese tipo de obstaculo

Compromisos asumidos por las partes

' En acceso a mercados: no discriminar mediante limitaciones a
I numero de proveedores

1 valor de los activos o de las transacciones

numero total de operaciones

numero de personas naturales que pueden emplearse

. imposicion de formas juridicas

' No exigir presencia local

. Transparencia en el desarrollo y aplicacion de regulaciones

| 51



TLC Colombia — Estados Unidos

Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo
Republica de Colombia

Inversion

El mismo tipo de objetivo aplica para la inversion

Obijetivo: Establecer un marco juridico justo y transparente que promueva la

inversion a través e la creacion de un ambiente estable y previsible que proteja al

inversionista, su inversion y los flujos relacionados.

Temas

Disciplinas de no discriminacion y no barreras

Compromisos de Transparencia

*Mecanismo de solucion de controversias Inversionista-Estado.

*Excepciones a las disciplinas (medidas disconformes; ejemplos: reserva cultural,

minorias étnicas, sociedades anonimas en sector financiero) | 52
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En la dltima década, la Orinoquia ha ganado participacion
en el PIB nacional

PIB variacion y participacion

Participacion en el PIB nacional Dinamica
7,4% 20,0% - ——Colombia ——Regién Orinoquia
15,0% - 14,5%
10,0% -
5,5%
5,0% -
1,7% 4,3%
X
0,0% T T T T T T T T T 1
-5,0% -
_8100
-10,0% -
- N (92} < 7o} © ~ o0} [o} o ’5_
o o o o o o o o o -
o o o o o o o o o o -
N N N N N N N N N N 8
N

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: DANE. Cuentas nacionales departamentales.
Célculos OEE-Mincomercio
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En la estructura productiva sectorial predominan los sectores P
mineros y agricolas e s oo

Republica de Colombia

Composicion del PIB - 2010

Colombia

Transporte,
almacenamiento
y comunicaciones Comercio
11,1% 12,0% Hoteles,
restaurantes,
baresy similares

4,2%
Construccion
10,0%
Industrias
manufactureras
19,6%
Actividades de
servicios sociales

23,0%
~— Explotaciéon de
minasy canteras
10,0%
Agricultura,
ganaderia, caza,
silviculturay
pesca
10,1%

Fuente: DANE. Cuentas nacionales departamentales.
Calculos OEE-Mincomercio

La Orinoquia

Transporte,
almacenamiento Hoteles,
y comunicaciones Comercio restaurantes,

5,7% 3,8% - baresy similares

ConsGt;L;/cuon 1,5%
» 70 Industrias
manufactureras

2,9%

Actividades de
servicios sociales
8,6%

Agricultura,
ganaderia, caza,
silviculturay
pesca
11,7%

\Explotacién de

minasy canteras
59,1%
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El principal destino de las exportaciones es Estados Unidos

Principales productos exportados por la Orinoquia

Promedio (2008 - nov 2011)

Costade
Marfil China Singapur
1,65% 1,26% ~123%

Venezuela
0,19%

Antillas

Italia Holandesas

Paises 1,70%
Bajos
2,11%

Reino Unido
0,11%

- Resto
Trlnldady 0,25%
Tobago
2,79% .
Espafia
3,75%

Aruba
5,10%

Estados Unidos
63,20%

Fuente: DANE-DIAN. Célculos OEE Mincomercio

1 En promedio la region exporto
US$2.010 millones anuales en los

ultimos tres anos.

1 El 99.4 de ese valor esta

representado por petroleo.
[1 A Estados Unidos se exportd en

promedio US$1.270 millones en los

ultimos tres anos.
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Region Orinoquia : Productos con potencial en el mercado de

Estados Unidos

Sector agricola

Sector Pecuario

Sector Industrial

Pifas

Limén Tahiti

Yuca

Papaya

Frutas frescas no
especificadas en otra
partida

Carne de bovinos
deshuesada fresca o
congelada

Quesos de leche de vaca
o de cabra y sus mezclas
sustitutas

Instrumentos y aparatos
meédicos

Otros productos editoriales

y papel
Estampados y grabados
Productos para oficina en

caucho

Fuente: Estudio Araujo, Ibarra. Célculos MCIT

Importaciones de
Estados Unidos del
mundo

Afio 2010 USS$ Mill.

585
235
48
99
107

2472

944

7.152

1.928

458

424

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Arancel NMF

44 cent/kg
0,8%
11,3%
5,4%
2,2%

10%

De 1,055
dolares por kg a
2,269 dolares
por kg

0%
0%
0%

5,3%
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Ministerio de Comercio,

Los TLC, como el de Estados Unidos, y las tendencias mundiales 7.
abren oportunidades directas o indirectas para la Orinoquia

- Varias actividades de la region estan vinculadas al Programa de Transformacion
Productiva, con el fin de mejorar su competitividad y posicionarse como sectores
de clase mundial:

- carne

- palma y aceites

- ecoturismo
- Ademas, con el reciente ingreso del sector de metalmecanica, se esta

proyectando el desarrollo de un area vinculada a la industria petrolera
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Oferta con dinamica exportadora

Industria y Turismo
Republica de Colombia

‘Carne y despojos carnicos, (2>
refrigerados o congelados. o

-Ganado en pie. @@/’

*Aceite de palma.

* Eco-turismo.




Oportunidades de inversion en la Orinoquia

Industria y Turismo

Biocombustibles: Republica de Colombia

Oportunidades para la produccion de Biodiesel a través del
cultivo de palma de cera y etanol a partir de cana.

Apoyo a la industria a través de CENIPALMA - Centro de
Investigacion e Innovacion Tecnologica en Palma de Aceite —
con sus dos sucursales en la region Orinoquia del pais en
Casanare y en el Meta.

Forestal:
- o Alturas entre 100 y 500 metros sobre el nivel del mar, aptas
para especies como Eucalipto y Pino.

Alrededor de 5.127.650 hectareas sin restriccion para la
inversion forestal y mas de 12 millones con restricciones
menores.

Infraestructura hotelera:

La region de la altillanura Colombiana esta adquiriendo un
desarrollo industrial elevado gracias al potencial agricola del
departamento del Meta. Sin embargo, no hay suficiente
infraestructura turistica para recibir empresarios e
inversionistas que visitan municipios tales como Puerto
Gaitan, Puerto Lopez y Villavicencio. | 60




Conclusiones

La globalizacion trae beneficios a las economias emergentes pero
también retos y oportunidades

Los TLC son un medio necesario para aumentar las exportaciones y
crear mas empleo

Estados Unidos es nuestro principal socio comercial y la economia
gue mas productos compra en el mundo. Solo 17 paises tienen
acceso preferencial a esa economia. De Latinoamérica son 11,
incluido Colombia.

La Orinoquia y el Meta en particular tienen un potencial a desarrollar
en productos de alta demanda en el mercado americano.
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unserodeconee. | OS TLCS Y LA ORINOQUIA

Republica de Colombia

SERGIO DIAZ-GRANADOS GUIDA
Ministro de Comercio, Industria y Turismo

Villavicencio, 26 de enero de 2012
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