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El turismo hatenido evolucidn positiva en divisas y
visitantes extranjeros

Industria y Turismo
Republica de Colombia

Divisas
(USDS$, Millones)

= E| PIB del sector hoteleria

+11% p.a. > 797 y restaurantes: 2.8% en
’ 2010 (2.5% en 2002)

— 2,009
1,237 * En 2010 el sector aport6
16.7 billones de pesos al
PIB nacional
2002 2006 2010

FUENTE: Banco de la Republica

Visitantes extranjeros, 000

+11% p.a. = En el primer trimestre

2,681 +15,3% (DAS) .

_— 2,096
1,182 = El mundo en +5% (OMT)

2002 2006 2010

FUENTE: DAS+Banco de la Republica+Sociedades Portuarias



A pesar que decayo6 el ingreso de viajeros por fronteras en los ultimos dos afos,
el periodo 02-10 refleja un incremento; los pasajeros de cruceros

Industriay Turism

han tenido un aumento importante...
Ingresos por fronteras, 000
4' a ,
| g 2010 decayo un
Yrhpa 4 % con
992 910 respecto al
2009.
514 2009 decay6
13,4% frente al
2008
2002 2006 2010
FUENTE: Banco de la Republica
Pasajeros de cruceros
En el 2010 el
’ numero de
_(+15% pa> 295,902 pasajeros por
— cruceros
94,360 aumento un 4%
50,946 con respecto al
2009
2002 2006 2010

FUENTE: Sociedades Portuarias




... asi como el numero de pasajeros aéreos nacionales e ﬁ
Internacionales

Pasajeros nacionales, 000 * Entre el 2009 y
el 2010 el
(7% p.a — crecimiento de
13,235 pasajeros
7.731 8,342 aereos
nacionales fue
de 30%
2002 2006 2010 * Este afio a
marzo +7%
Pasajeros internacionales llegados, 000
* Entre el 2009y
el 2010 el
— imi de
T crecimiento
U0 DL 3.000 pasajeros
2168 aereos
1,428 internacionales
fue de 11%
2002 2006 2010 * Esteafnoa
marzo +16%

FUENTE: Aeronautica Civil | 4



...este resultado se ha logrado, entre otros, gracias a la mayor inversion

inisterio de Comercio,
I

= ndustriay Turismo
p u I C a Repiblica de Colombia

420.000

263.000

33.000

I
2003-2006 2007-2010 2011-2014

Presupuesto MCIT+ impuesto al turismo +contribucién Parafiscal+ presupuesto Proexport



... al aumento de la oferta hoteleray en los aportes del sector aereo

Nueva oferta hotelera, habitaciones

12,316

La oferta hotelera se
incremento gracias a
beneficios tributarios por 30
afos a los operadores
hoteleros.

Para este afio esta proyectado
la construccion de 3.036
habitaciones

Para el 2014 estaremos en
18.246 habitaciones

Para el 2014 el total de
habitaciones sera de 140.000

2.941
355 1.341
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Parafiscales de empresas de transporte aéreo, 000
_(+36% p.a>=
12,281,397 11,435,605
9,953,441
4,550,941
2007 2008 2009 2010

= 259 nuevas frecuencias
semanales internacionales
(desde el 2008)

(Spirit, JetBlue, Tiara Air,
Lufthansa, Dutch Antilles

Express)

= Entrada de nuevas aerolineas
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The Travel & Tourism
Competitiveness Report 2011

Beyond the Downturn

Clasificacion global

Travel & Tourism Competitiveness Index fank Seare
{out of 139) {1-7 scale)
2011 INAEX couceeee e e e s s st e s 39
2009 INBX.ieeirercseecsrers e rer e sessrssasen s e st es s ses e s sns s 3.9
T&T regulatory framework ... 102 4.2
Policy rules and regulations ........eeeeevceecee e ceresemeeeee. 00 L5
Environmental sustainability ..o eecercveeeeee A 1 LA
Safety and security ... SRS V', - B 3 |
Health and hygiene ... RN . SR .
Prioritization of Travel &Tourlsm SRR . i IR S
T&T business environment and |||irastructure ............................................ 92 33
Air transport iNfrastrUCTUre.. e er s s e e seemeneeeremene 10 30
Ground transport iNfrastruCiure. ... remevsesseeeene 120 2.7
Tourism infrastructure .. 83 31
ICT infrastructure ... R SRRTTTOTOON « 1| SR 3.
Price compeutweness in lhe T&T mdustw SR - 1. S .
T&T human, cultural, and natural reSOUrCes .......ccvcvrcencrcsn e 39 44
HUMAN FBSOUFCES et wBb 49
Education and training.............. w88 AT
Availability of qualified labor....... ..h5 b1
Affinity for Travel & Tourism. .............. 44
Natural reSOUMCES .omrverremsersessmirs L1200 48
CUNUFAl FESOUITES ..ot ess s sns s sen s s ses s ssssnsssness b 303
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IMPROVING THE STATE
OF THE WORLD

The Travel & Tourism
Competitiveness Report 2011

Beyond the Downturn

Quedamos bien
calificados en
especies conocidas

Total known species

Tatal known 2peciez {mammals, birds, amphibians) in the country | 2010

FCORE
1 Braz” ‘ 1720 ——
T L LD ee——
o
2 CD'DmbI E0E.D ——
B Ecuedor, 2480
& Chira. ZNED
7 Vanszual 20720
9 Balvia
9 Maxice.
10 India

El Sahader..
Irary Iskmiz Rap.

HEROGRARONCREROEAYE

BURCE Tha Intamatianal Unicn for Conservation of Mature QUCH), Rad List of Threstenad Specias 2010




COMMITTED TO
IMPROVING THE STATE
OF THE WORLD

The Travel & Tourism Number of World Heritage natural sites
Competitiveness Report 2011 ey ey %

RANK  COUNTRVECONOMY SCORE FANK COUNTRYECOHOMY SCOFE

Beyond the Downturn 1 el . it
3 China

bobbbbbbbbb

75 Brunci Danssakm
75 Barkina Faso.....

17 Panama...
17 Gwitzarand

...en areas naturales 24 Colomb
protegidas

Seregal...
Shavak Bapublic .
Sri Lanka. .

PEEREEEEEERE R R

Urited Arsh Errirates .
75 Uruguay ...
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SOURCE UMESCO, World Haritage Cenira [Movembar 20100
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The Travel & Tourism Airport density

Competitiveness Report 2011

FANE  COUNTRYECOHOMY FANK COUNTAYECOHOMY SCORE
1 lceland 71 Armania ..
Beyond the Downturn : T, G
3
4
&
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... en numero de aeropuertos

PFussian Fedaration
Turisi
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The Travel & Tourism Quality of roads

Competitiveness Report 2011 | —_—

FAME  COUNTRYECOHOMY SLORE 1 MESH: 40 T RANK COUMTRY/ECOHOMY SCORE 1 MEAH: 41 7

Beyond the Downturn

1
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12 Finland..
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Pero hay que hacer

2 Saudi Arabin.

esfuerzos en otros temas
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Quality of air transport infrastructure

How would you assess passanger air ransportinfrasmuctore in your country? [1 = exiremely underdeveloped 7 = extansive and efficient by irter-

The Travel & Tourism
Competitiveness Report 2011 LT

FANE  COUNTAYECOHOMY SLORE | MEAR: 47 7 RAKK COUNTRY/EDEHOMY SEORE 1 MERH: 47 T
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The Travel & Tourism Tourism openness

Competitiveness Report 2011

Beyond the Downturn '\ Lubrn 12
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Las metas para el 2014 contenidas en el Plan Estratégico Sectorial ﬁ
estan encaminadas a transformar el turismo en Colombia G2

= El MCIT se propone continuar la tarea de convertir a
Colombia en un destino turistico de clase mundial
apalancando en el desarrollo sostenible y el
mejoramiento de la competitividad regional

= Esperamos recibir 4 millones de visitantes
extranjeros en el afiio 2014

= Mejorar nuestro mercado interno

= Lograr tenemos la meta de millon de visitantes a
parques nacionales

Y en competitividad turistica estaremos entre los 50
primeros paises del Foro Econdmico Mundial

FUENTE: Plan Estratégico Sectorial de Turismo del 2011; Plan Nacional de Desarrollo | 15



Las metas para el 2014

Republica de Colombia

2,797

2010

+13% p.a. 4,000

2014

4,0 MM
+14% p.a.

2,68 MM

2010 2014
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Para alcanzar estas metas se esta trabajando
en 3 ejes de crecimiento

* Alcanzar una vision claray
consensuada del sector
Vision y * Establecer una estrategia

estrategia clara para alcanzar la vision
del sector

EJES DE CRECIMIENTO
. Plan de
Estructura ejecucion de

: macro-
de gobierno

_proyectos e
del sector iniciativas de
desarrollo




La estrategia del sector parte de un diagnostico exhaustivo
y de unavisidn consensuada

Diagnéstico de necesidades basado
en el PND

Mejorar capacidad institucional en
las regiones para aplicacion de
politicas

Estrategia de turismo
hasta 2104

Consenso de
Mejorar la coordinacion entre las actores del sector
entidades del orden nacional

Entidades
Elevar la calidad de servicios Publicas
turisticos Nacionales
Desarrollar habilidades @ Entidades %
imprescindibles en el capital Territoriales

humano ( bilinglismo)

.. .. Sector Privado
Construir infraestructura turistica

Aprovechar el potencial natural y
cultural del pais

Aumentar conectividad aéreay
terrestre

FUENTE: Plan Nacional de Desarrollo | 19



Para alcanzar estas metas se esta trabajando
en 3 ejes de crecimiento

Vision y
estrategia
del sector

EJES DE CRECIMIENTO

Plan de
ejecucion de
macro-
proyectos e
del sector iniciativas de

desarrollo

Estructura
de gobierno

= Definicion clara de los roles que juegan las distintas entidades al interior del
sector
= Primero la oferta y luego la promocién . La oferta adaptada al consumidor



Se disefara la arquitectura de gobierno adecuada
para el sector considerando todos los jugadores

— Vice-Ministerio de Turismo
Divisiones y > -

entidades — Fondo de Promocion Turistica
internas del

Sector MCIT g Creze

— Artesanias de Colombia

* MinAmbiente

* MinRelext

= MinCultura

* MinTransporte
— = MinDefensa
* MinEducacién
= MinProteccion
* MinAgricultura
= MinlInterior

* Aeronautica Civil
» Satena
* CorMagdalena
= SENA
— ® |nco- Invias
* Dimar
* Parques Nacionales Naturales
* Dane
* Fonade

Entidades
Sector Turismo —— externas al -
Ministerio

= Prestadores de Servicios Turisticos
— Sector Privado —— (21 sectores)
=  Gremios turisticos

Esta tarea debera aplicar
instrumentos como:

* Ajustes normativos para la
redefinicién de roles

= Creacion de mecanismos de
coordinacion como:

— Consejo Superior de
Turismo (publico)

— Comité Nacional de
Turismo (publico-
privado) Resolucion
0557 de Febrero 2011

* Participacion del Ministerio
en juntas directivas como:
— Aerocivil
— Fonade
— Cormagdalena
— Satena




Para alcanzar estas metas se esta trabajando
en 3 ejes de crecimiento

Estructura
de gobierno
del sector

Vision y
estrategia
del sector

EJES DE CRECIMIENTO

Plan de
ejecucion de
macro-
proyectos e
iniciativas de
desarrollo

Decision de las
iniciativas clave
Crear un plan de
implementacion
detallado para las
iniciativas propuestas
Respaldar macro-
proyectos de
desarrollo del sector
Crear Zonas de
Desarrollo Turistico
para fomentar la
inversion en el sector y
atraer grandes
jugadores

Planes de ejecucion
con responsables y
cronogramas



%)

]

En paralelo, se procedera en la ejecucion de iniciativas
transversales de desarrollo.....

Iniciativas transversales de desarrollo

Q Desarrollo de infraestructura turistica
9 Desarrollo de los productos turisticos preferentes

@ Fortalecimiento del recurso humano y
la cultura turistica

@ Mejoramiento del acceso a los destinos

©® Mejoramiento de la imagen turistica y del mercadeo
internacional

O Mas colombianos viajando por Colombia
0 Sostenibilidad y calidad en los destinos y servicios

(5 Mejores instrumentos de administracion, coordinacion y
concertacion

Informacion turistica confiable



.....y macro-proyectos bandera

Macro-proyectos bandera

® Centro de convenciones de Bogota

@ Centro de convenciones de Barranquilla
© Renovacion zona de playas de Cartagena
O Baru

® Pozos Colorados — La Esperanza

O Parque de Flora y Fauna de Pereira

@ Tierrabomba

® Proyeccion de la Guajira



MACRO-PROYECTOS BANDERA

Descripcion de macro-proyectos (1/3)

* Centro de convenciones con capacidad para 4000 personas en

auditorio (61,000 m?)
* Valor: COP $ 250,000 MM
= Aporte del Gobierno Nacional: COP $ 60,000 MM

= Centro de convenciones con capacidad de 3076 personas en

auditorio
= Valor: COP $ 69,000 MM
= Aporte del Gobierno Nacional: COP $ 24,000 MM

* Renovacion de toda la linea de playa (el proyecto es
denominado “Avenida Bicentenario”)

= Valor: COP > $ 100,000 MM

= Aporte del Gobierno Nacional: COP $ 27,000 MM

(MinTransporte)




MACRO-PROYECTOS BANDERA

Descripcion de macro-proyectos (2/3)

Baru

= Complejo turistico en las playas de Baru en 350 hectareas que
contara con:
— Campo de golf, complejo resort, marina, centro ecuestre y
centro comercial
— 1000 habitaciones y 2000 apartamentos turisticos

Pozos Colorados — La Esperanza

» Desarrollo de proyecto hotelero, marina y 2da Vivienda

Parque de Floray Fauna de Pereira

* Bio-parque — zoolégico con “formato safari”
= Valor: COP $ 120,000 MM
= Aporte del Gobierno Nacional: COP $ 12,000 MM




MACRO-PROYECTOS BANDERA

Descripcion de macro-proyectos (3/3)

= Desarrollo de la isla como un destino turistico verde sin
circulacion vehicular (reubicacion de la Armada Nacional que
hoy se encuentra en Bocagrande)

* Concesion a operadores turisticos internacionales para que
desarrollen infraestructura turistica para mercados especificos
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Conclusiones

=Colombia tiene la oportunidad de consolidar una nueva
etapa de crecimiento sin precedentes en el sector de viajes y
turismo.

»Para alcanzar este proposito el sector de viajes y turismo
Contard con un aporte sin precedentes en recursos Yy
decisiones que le permitan alcanzar un mayor potencial.

*E| sector de viajes y turismo tiene en el sector aéreo un
habilitador fundamental para poder alcanzar las metas.

*La sostenibilidad y la calidad de Colombia como destino
turistico estara presente en todas las decisiones que
tomemos para el sector de viajes y turismo.



Colombia Destino Turistico
de Clase Mundial!



