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Este Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos 
constitutivos de la identidad visual de Accesibilidad e 
Inclusión Universal.

Como elementos constitutivos establecen las pautas de 
construcción, el uso de tipografías y las aplicaciones 
cromáticas de la marca.

La consolidación de la imagen de marca necesita una
atención especial a las recomendaciones expuestas en este
manual, como documento que garantiza una unidad de
criterios en la comunicación y difusión pública.

El manual debe ser por tanto una herramienta presente en 
todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no pretenden
restringir la creatividad, sino ser una guía que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.
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Aprovechando la nueva imagen que la organización de 
naciones unidas ONU tiene para la condición de discapacidad 
desde el 2015, partimos de un concepto de triunfo por el 
logro que se tiene hasta el momento por la igualdad de 
derechos en relación al aprovechamiento del tiempo libre, el 
ocio y el turismo.  

Surge de la necesidad de mostrar una nueva imagen que 
promueva a los prestadores de servicios turísticos, a las áreas y 
a los establecimientos turísticos que remuevan barreras 
espaciales, de entorno físico, comunicativas, actitudinales y de 
servicio que garanticen el acceso, uso y disfrute de las 
actividades turísticas.  

Para evitar iconos e imágenes que se puedan considerar 
despectivas o peyorativas se muestra un símbolo colorido que 
representa la igualdad sin discriminación generando armonía 
y sin ningún tipo de con�ictos. Dando a conocer condiciones 
de accesibilidad e inclusión universal.

Con esta imagen se pretende llegar a todos los niveles de 
nuestra sociedad y organizaciones a nivel nacional para 
cambiar el concepto que se tiene de la discapacidad haciendo 
énfasis en la inclusión, la diversidad y la autonomía.
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El imagotipo esta formada por 2 elementos, uno es el isotipo que es una 
imagen asociada al nombre y otro el propio nombre de la marca que lo 
acompaña.

El Isotipo contiene 8 círculos, 7 de ellos rodean uno de mayor diámetro, cada 
uno es de color diferente acompañado de una barra con terminación curva. 
Estos elementos unidos crean una �gura que representa una persona con los 
brazos abiertos en forma de V. La barra también tiene el mismo color de 
circulo que tiene a su izquierda.

Cada uno de los 7 colores representa uno de los principios de la accesibilidad 
universal, estos elementos unidos forman un todo.
El círculo del centro es transparente dando a entender que el individuo que 
aprecie la imagen pueda ponerse en la posición del otro. 

El imagotipo pretende generar un diseño útil a la marca y una gran 
�exibilidad en su uso. Es llamativo y transmite la fuerza para impactar 
visualmente en el mercado. Convirtiéndose en una herramienta informativa y 
comercial para diferenciar aquellos servicios y establecimientos que ofrezcan 
condiciones de accesibilidad e inclusión universal, con el objetivo de 
garantizar la igualdad de acceso y disfrute del turismo por parte de la más 
amplia gama de personas de todas las edades, condiciones físicas y mentales.

El logo esta diseñado con la tipografía Nilland-black fuente de trazos fuertes, 
angulosos y marcados. La palabra accesibilidad de mayor Tamaño que las 
otras dos, generan impacto visual sin restarle importancia al resto del isotipo.
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La familia tipográ�ca que se recomienda 
para acompañar a la imagen corporativa,
es la Nilland-Black, para su uso en toda 
la comunicación interna, señalética y 
comunicación externa.

Se eligió esta tipografía por su versatilidad, 
estilo con caracter y buena legibilidad. 

La tipografía Nilland-Black, tiene licencia 
Open Font y se puede encontrar en:
https://www.dafont.com/nilland.font
https://www.1001freefonts.com/nilland.font    

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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Pantone: 102 C
CMYK: C:4, M:6, Y:92, K:0
RGB: R:252, G:226, B:0

Pantone: 293 C
CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:61, B:166

Pantone: 1795 C
CMYK: C:8, M:94, Y:82, K:0
RGB: R:215, G:40, B:47

Pantone: 325 C
CMYK: C:82, M:0, Y:40, K:0
RGB: R:0, G:175, B:170

Pantone: 253 C
CMYK: C:49, M:87, Y:0, K:0
RGB: R:177, G:28, B:171

Pantone: 299 C
CMYK: C:75, M:19, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:160, B:223

Pantone: 165 C
CMYK: C:0, M:70, Y:88, K:0
RGB: R:255, G:103, B:29

Pantone: Process Black C
CMYK: C:0, M:0, Y:0, K:100
RGB: R:29, G:29, B:27
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POSITIVO POLICROMÍA

POSITIVO ESCALA DE GRISES

NEGATIVO POLICROMÍA

NEGATIVO ESCALA DE GRISES
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El Isotipo y logotipo se inscriben sobre  
una retícula de 11X13 proporcional al 
valor X y se establece como unidad de
medida, de esta manera, aseguramos
la correcta proporción de la marca
sobre cualquier soporte y medidas.    

X
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Se ha establecido un área de
protección en torno a la marca.
Esta área deberá estar exenta
de elementos grá�cos, textos o
cualquier elemento que inter�era 
en su lectura e interpretación.  

La construcción del área de 
respeto queda determinada por 
la medida “X”. Siempre que sea 
posible, es preferible aumentar al
máximo este espacio separando 
la marca del resto de elementos
de la página (textos e imágenes).       

X
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30 mm

160 px

20 mm

130 px

10 mm

100 px

IMPRESIÓN

 

DIGITAL
 

Desde un tamaño máximo ilimitado
se establecen los tamaños mínimos 
de reproducción para impresión y 
pantalla, estos varían de acuerdo a 
cada una de las versiones del logotipo.
En relieves y grabados se aconseja 
un mayor tamaño con el �n de aseguar 
la reproducción y la legibilidad.
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VERSIÓN HORIZONTAL 
POLICROMÍA

VERSIÓN HORIZONTAL
POLICROMÍA NEGATIVO

VERSIÓN HORIZONTAL
ESCALA DE GRISES

VERSIÓN HORIZONTAL
ESCALA DE GRISES NEGATIVO
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ISOTIPO POLICROMÍA
MARCA DE AGUA 20%

ÍCONO

ISOTIPO ESCALA DE GRISES
MARCA DE AGUA 20%
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Aquí se muestran algunos
ejemplos de aplicación
incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtúa y perjudica
la notoriedad de la misma.

Estas recomendaciones son
extensivas a todas las variantes
de la marca.     

MAL USO O MODIFICACIÓN DE
LOS COLORES CORPORATIVOS

CAMBIOS EN LA DISTRIBUCIÓN O
ELIMINACIÓN DE LOS ELEMENTOS

DISTORSIÓN DE LAS PROPORCIONES 
HORIZONTAL Y VERTICAL 

CAMBIO DE TIPOGRAFÍA

Accesibilidad e
Inclusión Universal
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USO EN BAJA RESOLUCIÓN CAMBIO DE POSICIONES PONER ADORNOS

ROTACIONES USO DE EFECTOS USO VERTICAL
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Número de contacto

Nombre
CARGO

Ubicación

correo electrónico

Dirección URL

PAPELERÍA
A continuación se recogen los elementos
más comunes que se emplearán para una
comunicación  interna o externa.

TARJETA DE PRESENTACIÓN
Formato: 95 x 55 mm.
Tiografía texto: Lato.

A6

A5

A4

A3

A2

A1

Sobre o�cio
260X360 mm

Sobre americano
225X115 mm

5 mm

5 mm

5 mm

45 mm

475 mm

Nombre 13 pt
Lato Bold

Cargo 8 pt
Lato Ligth

Datos 7 pt
Lato Reguar

5 mm
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313 5555555 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240 Accesibilidadiu.com

SOBRE AMERICANO
Formato: 225 x 115 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografía texto: 
Lato Regular 10 pt.
Línea: Azul 0.5 pt
Íconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
          CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
          RGB: R:0, G:61, B:166

10 mm

10 mm

35 mm

10 mm

25 mm

25 mm

90 mm
Isotipo 20%

40 mm



�����������������

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.n 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in 

LOREM 
CONSECTETUER ADIPISCING 
ELIT, SED DIAM NONUMMY 
NIBH EUISMOD TINCIDUNT UT 
LAOREET DOLORE MAGNA

CONSECTETUER ADIPISCING 
ELIT, SED DIAM NONUMMY 
EUISMOD TINCIDU

313 5555555 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240 Accesibilidadiu.com

MEMBRETE CARTA
Formato: 215 x 280 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografía texto: Lato Regular 10 pt.
Línea: Azul 0.5 pt.
Íconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
          CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
          RGB: R:0, G:61, B:166.

20 mm

25 mm

35 mm

10 mm

25 mm

25 mm

170 mm
Isotipo 20%
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313 5555555 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240 Accesibilidadiu.com

SOBRE CARTA
Formato: 250 x 310 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografía texto: Lato Regular 10 pt.
Línea: Azul 0.5 pt.
Íconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
          CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
          RGB: R:0, G:61, B:166.

25 mm

10 mm

25 mm

20 mm

40 mm

25 mm

190 mm
Isotipo 20%



Marco A. Franco
GERENTE DE MERCADEO

Marco Antonio Franco
GERENTE DE MERCADEO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 

VISITANTE001
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MERCHANDISING
Estas piezas deben ser consideradas como elemento 
de la comunicación y mantener los criterios de diseño 
empleados en su identidad.

Se proponen ejemplos de aplicaciones de 
merchandising empleando la marca
en sus diferentes formatos, adaptándose a sus 
proporciones correctas y colores corporativos,
manteniendo un estilo uni�cado.
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Dado que existen distintos
tipos de prendas, habrá que adaptar las
pautas de serigrafía y/o estampación,
siempre revisando la correcta aplicación
de los elementos normalizados.
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