Republica de Colombia

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO

RESOLUCION NUMERO 1 (5% DE 2022

(18 JUL. 2022

“Por la cual se adopta el Manual Grafico del Sello de Accesibilidad e Inclusién
Universal y se dictan otras disposiciones”

LA MINISTRA DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO

En ejercicio de sus facultades legales y en especial las que le confiere el articulo 13
de la Ley 2068 de 2020, el articulo 2.2.1.9.4.16, el numeral 4 del articulo
2.2.1.9.4.13, el paragrafo del articulo 2.2.1.9.4.5. del Decreto 1074 de 2015 y el
numeral 30 del articulo 2 del Decreto 210 de 2003, y

CONSIDERANDO:
Que el articulo 13 de la Ley 2068 de 2020, establece lo siguiente:

“Articulo 13. Sello de Accesibilidad e Inclusién Universal. El Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo reconocera mediante un sello a los prestadores de servicios de
turismo que incluyan dentro de su personal a personas con discapacidad, asi también a
quienes remuevan barreras de acceso y disfrute de los servicios de turismo para
personas con discapacidad.

El sello sera renovable cada afio a peticién del prestador del servicio turistico, mediante
el canal virtual que para ese fin disponga el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.
Esta entidad en colaboracion con las entidades territoriales podra hacer visitas de
verificacion de condiciones para otorgar el sello de accesibilidad e Inclusién universal.

Paragrafo. El Gobierno Nacional reglamentaré esta materia.”

Que el Decreto 468 del 12 de mayo de 2021 reglamenté el uso del Sello de Accesibilidad
e Inclusién Universal, estableciendo los requisitos y condiciones; a la vez, adiciono la
Seccion 4 al Capitulo 9 del Titulo 1 Parte 2 Libro 2 del Decreto 1074 de 2015, Decreto
Unico Reglamentario del Sector Comercio, Industria y Turismo.

Que el articulo 2.2.1.9.4.16. del Decreto 1074 de 2015 prevé que, para la utilizacion del
Sello de Accesibilidad e Inclusion Universal, el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo adoptara un manual grafico del sello de caracter obligatorio.

Que el articulo 2.2.1.9.4.24. del Decreto 1074 de 2015 senala que “E/ Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo adelantara las acciones necesarias para solicitar el registro
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del Sello ante la Superintendencia de Industria y Comercio para que sea reconocido como
una marca de certificacion, una vez expida el manual grafico y de uso del Sello, el cual
constituira el reglamento de uso aplicable en los términos del articulo 187 de la Decisién
486 de la Comision de la Comunidad Andina”.

Que el numeral 4 del articulo 2.2.1.9.4.13 del Decreto 1074 de 2015, en lo relacionado
con la certificacion e informe del otorgamiento del derecho de uso del Sello sefiala que
“(...) La solicitud de prérroga _debe realizarse virtualmente mediante la plataforma de
calidad que defina el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo”.

Que el paragrafo del articulo 2.2.1.9.4.5. del Decreto 1074 de 2015 prevé que ‘El
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo determinara las normas técnicas de
accesibilidad del sector turismo nacionales e internacionales que seran objeto de
certificacion para la obtencion del sello”.

Que el articulo 2.2.1.9.4.12 del Decreto 1074 de 2015 sefiala que el organismo de
evaluacion de la conformidad otorgara el derecho al uso del Sello a los prestadores de
servicios turisticos, areas y/o atractivos turisticos que cumplan con la totalidad de los
requisitos de las normas técnicas de accesibilidad del sector turismo, aplicada, que
determine el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Que el articulo 2.2.1.9.4.9. del Decreto 1074 de 2015 establece que la autorizacion a los
organismos de evaluacion de la conformidad para el otorgamiento del derecho de uso del
Sello son aquellos ‘“organismos de evaluacion de la conformidad debidamente
acreditados por el Organismo Nacional de Acreditacién de Colombia (ONAC) con la
norma ISO/IEC 17065 y esquema de certificacion tipo 6 segun ISO/EC 17067, con
alcance en los sectores IAF relacionados con el sector turismo (...)", sin embargo, de
acuerdo con los procesos de acreditacion definidos por el Organismo Nacional de
Acreditacion de Colombia -ONAC, la evaluacién de la conformidad de normas de
producto y servicio, tiene en cuenta los coédigos NACE, que constituyen el estandar de
clasificacién europeo para actividades econémico- productivas.

Que el articulo 2.2.4.9.2.2. del Decreto 1074 de 2015 instituye el programa turismo
accesible, a través del cual el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo promueve
acciones de sensibilizacion, capacitacion, articulacion interinstitucional y mejoramiento
de la calidad para que los prestadores de servicios turisticos y los destinos turisticos
adecuen los entornos, productos y servicios bajo los principios de la accesibilidad
universal, con el fin de permitir el acceso, uso y disfrute a todos los turistas, independiente
de sus capacidades fisicas, mentales, intelectuales o sensoriales.

Que, de acuerdo con las consideraciones precedentes, se hace necesario adoptar el
Manual Grafico del Sello de Accesibilidad e Inclusion Universal de caracter obligatorio,
brindar lineamientos generales respecto a la solicitud de prérroga a través de medios
virtuales, las normas técnicas de accesibilidad del sector turismo nacionales e
internacionales que seran objeto de certificacion y permitir a los organismos de
evaluacion de la conformidad el alcance en los sectores NACE.

Que el presente acto administrativo, fue publicado en la pagina web del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, en cumplimiento de lo dispuesto el numeral 8 del articulo
8 del Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo y el
articulo 1 de la Resolucion 784 de 2017 del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.
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Que en mérito de lo expuesto,
RESUELVE:

Articulo 1. Objeto. La presente resolucion tiene como objeto adoptar el Manual Gréfico
del Sello de Accesibilidad e Inclusion Universal de caracter obligatorio, contenido en el
Anexo Técnico que forma parte integral de esta resolucion, brindar lineamientos
generales respecto la solicitud de prérroga a través de medios virtuales, las normas
técnicas de accesibilidad del sector turismo nacionales e internacionales que seran
objeto de certificacion y el alcance de los sectores.

Articulo 2. Reglamento de uso del Sello de Accesibilidad e Inclusién Universal.
El reglamento de uso del Sello de Accesibilidad e Inclusién Universal se regira por lo
contenido en el Decreto 468 de 2021, compilado en el Decreto 1074 de 2015, junto con
lo dispuesto en la presente resolucion.

Articulo 3. Normas técnicas de accesibilidad del sector turismo. Las normas técnicas
de accesibilidad del sector turismo nacionales e internacionales que se certificaran seran
las reconocidas por el Organismo Nacional de Normalizacion de Colombia.

Paragrafo 1. El Viceministro de Turismo emitira las directrices para la comprension,
autodiagnéstico e implementacion de las normas técnicas de accesibilidad del sector
turismo nacionales e internacionales que adopte el Organismo Nacional de Normalizacion
de Colombia.

Paragrafo 2. Los procesos de evaluacion de la conformidad que se adelanten a
prestadores de servicios turisticos con sucursales se realizaran de manera
independiente por cada sucursal o establecimiento de comercio.

Articulo 4. Codigos NACE. En el procesos de acreditacion en las normas técnicas de
accesibilidad del sector turismo nacionales e internacionales se tendra en cuenta los
codigos NACE.

Articulo 5. Certificacion con dispensa. El Sello de Accesibilidad e Inclusion Universal
también podra ser otorgado por una Unica vez, cuando en el proceso de evaluacion de la
conformidad se cumpla entre el 80% y el 99.9% de los requisitos de las normas técnicas
de accesibilidad del sector turismo, reconocidas por el Organismo Nacional de
Normalizacién, con una vigencia de doce (12) meses; para ello, los Organismos de
Evaluacién de la Conformidad deberan indicar en el certificado que es una certificacion
con dispensa e informaran esta condicién al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Esta modalidad de certificacion estara sujeta a la verificacion del cumplimiento de los
requisitos faltantes en la solicitud de prérroga.

El Organismo de Evaluacién de la Conformidad puede fundamentar la determinacién de
cancelacion del derecho de uso del Sello, a que hace referencia el articulo 2.2.1.9.4.15
del Decreto 1074 de 2015, cuando evidencie que el usuario no ha dado cumplimento a
los requisitos faltantes o no cuente con la documentacién que lo soporte.

Articulo 6. Solicitud de prérroga a través de medios virtuales. Los prestadores de
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servicios turisticos inscritos en el Registro Nacional de Turismo, areas y atractivos
turisticos podran realizar las solicitudes de prorroga de la certificacion a traves de la
plataforma de calidad turistica del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, para lo
cual deberan seguir los lineamientos y directrices que se emitan para su operacion y
funcionamiento.

Articulo 7. Vigencia. La presente Resolucion rige a partir de la fecha de su publicacion
en el Diario Oficial.

PUBLIQUESE Y CUMPLASE.

Dada en Bogota, D.C., a los 18 [UL 2022

LA MINISTRA DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO

VA I /} (L

IA XIMENA LOMBANA VILLALBA

Proyectd: Angela Patricia Reyes Gonzdle V
Natalia del Pilar Camargo Qualle}
Revisd:  Julian Alberto Trujillo Marin uul“
Norella Andrea Pineda Rodrigk -
Aprobé:  Giovani Bataglin Suarez Birgos w

—
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ANEXO TECNICO
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
SELLO DE ACCESIBILIDAD E INCLUSION UNIVERSAL
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1. INTRODUCCION
2.LA MARCA
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2.2. Descripcion
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2.8. Area de seguridad
2.9. Tamanos
2.10. Aplicacion sobre fondo
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INTRODUCCION

Yo




Este Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos
constitutivos de la identidad visual de Accesibilidad e
Inclusion Universal.

Como elementos constitutivos establecen las pautas de
construccion, el uso de tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

La consolidacién de la imagen de marca necesita una
atencion especial a las recomendaciones expuestas en este
manual, como documento que garantiza una unidad de
criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta presente en
todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no pretenden

restringir la creatividad, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.

INTRODUCCION | 4



LA MARCA

Yo



Aprovechando la nueva imagen que la organizacion de
naciones unidas ONU tiene para la condicién de discapacidad
desde el 2015, partimos de un concepto de triunfo por el
logro que se tiene hasta el momento por la igualdad de
derechos en relacién al aprovechamiento del tiempo libre, el
ocio y el turismo.

Surge de la necesidad de mostrar una nueva imagen que
promueva a los prestadores de servicios turisticos, a las areas y
a los establecimientos turisticos que remuevan barreras
espaciales, de entorno fisico, comunicativas, actitudinales y de
servicio que garanticen el acceso, uso y disfrute de las
actividades turisticas.

Para evitar iconos e imagenes que se puedan considerar
despectivas o peyorativas se muestra un simbolo colorido que
representa la igualdad sin discriminacién generando armonia
y sin ningun tipo de conflictos. Dando a conocer condiciones
de accesibilidad e inclusién universal.

Con esta imagen se pretende llegar a todos los niveles de
nuestra sociedad y organizaciones a nivel nacional para
cambiar el concepto que se tiene de la discapacidad haciendo
énfasis en la inclusién, la diversidad y la autonomia.

LA MARCA - CONCEPTO| 6



7 | DESCRIPCION - LA MARCA

El imagotipo esta formada por 2 elementos, uno es el isotipo que es una
imagen asociada al nombre y otro el propio nombre de la marca que lo
acompana.

El Isotipo contiene 8 circulos, 7 de ellos rodean uno de mayor didametro, cada
uno es de color diferente acompafado de una barra con terminaciéon curva.
Estos elementos unidos crean una figura que representa una persona con los
brazos abiertos en forma de V. La barra también tiene el mismo color de
circulo que tiene a su izquierda.

Cada uno de los 7 colores representa uno de los principios de la accesibilidad
universal, estos elementos unidos forman un todo.

El circulo del centro es transparente dando a entender que el individuo que
aprecie la imagen pueda ponerse en la posicion del otro.

El imagotipo pretende generar un disefio util a la marca y una gran
flexibilidad en su uso. Es llamativo y transmite la fuerza para impactar
visualmente en el mercado. Convirtiéndose en una herramienta informativa y
comercial para diferenciar aquellos servicios y establecimientos que ofrezcan
condiciones de accesibilidad e inclusion universal, con el objetivo de
garantizar la igualdad de acceso y disfrute del turismo por parte de la mas
amplia gama de personas de todas las edades, condiciones fisicas y mentales.

El logo esta disenado con la tipografia Nilland-black fuente de trazos fuertes,
angulosos y marcados. La palabra accesibilidad de mayor Tamano que las
otras dos, generan impacto visual sin restarle importancia al resto del isotipo.
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Nilland-Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnifiopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimniiopqgrstuvwxyz

1234567890

9 | TIPOGRAFIA - LA MARCA

La familia tipografica que se recomienda
para acompanar a la imagen corporativa,
es la Nilland-Black, para su uso en toda

la comunicacion interna, senalética y
comunicacion externa.

Se eligio esta tipografia por su versatilidad,
estilo con caracter y buena legibilidad.

La tipografia Nilland-Black, tiene licencia
Open Font y se puede encontrar en:
https://www.dafont.com/nilland.font
https://www.1001freefonts.com/nilland.font



Pantone: 102 C
CMYK: C:4, M:6, Y:92, K:0
RGB: R:252, G:226, B:0

Pantone: 293 C
CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:61, B:166

Pantone: 1795 C
CMYK: C:8, M:94, Y:82, K:0
RGB: R:215, G:40, B:47

Pantone: 325 C
CMYK: C:82, M:0, Y:40, K:0
RGB: R:0, G:175, B:170

Pantone: 253 C
CMYK: C:49, M:87, Y:0, K:0
RGB: R:177, G:28, B:171

Pantone: 299 C
CMYK: C:75, M:19, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:160, B:223

Pantone: 165 C
CMYK: C:0, M:70, Y:88, K:0
RGB: R:255, G:103, B:29

Pantone: Process Black C
CMYK: C:0, M:0, Y:0, K:100
RGB: R:29, G:29, B:27

LA MARCA - COLOR | 10



POSITIVO POLICROMIA
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POSITIVO ESCALA DE GRISES

Accesibilidad e

Inclusién Universal

11 | VERSIONES DE COLOR - LA MARCA

NEGATIVO POLICROMIA

Accesibilidad e

Inclusién Universal

NEGATIVO ESCALA DE GRISES

Accesibilidad e

Inclusién Universal
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El Isotipo y logotipo se inscriben sobre
una reticula de 11X13 proporcional al
valor X'y se establece como unidad de
medida, de esta manera, aseguramos
la correcta proporcion de la marca
sobre cualquier soporte y medidas.

LA MARCA - PLANO MECANICO | 12
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13 | AREAS DE SEGURIDAD - LA MARCA

Se ha establecido un area de
proteccién en torno a la marca.
Esta area debera estar exenta

de elementos graficos, textos o
cualquier elemento que interfiera
en su lectura e interpretacion.

La construccion del area de
respeto queda determinada por
la medida “X". Siempre que sea
posible, es preferible aumentar al
maximo este espacio separando
la marca del resto de elementos
de la pagina (textos e imagenes).



IMPRESION
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Inclusién Universal

30 mm

DIGITAL

Accesibilidad e
Inclusién Universal

160 px

Accesibilidad e
Inclusién Universal

20 mm

Accesibilidad e
Inclusién Universal

130 px

Accesibilidad e
Inclusién Universal

10 mm

Accesibilidad e
Inclusibn Universal

100 px

Desde un tamano maximo ilimitado

se establecen los tamafios minimos

de reproduccion para impresion y
pantalla, estos varian de acuerdo a
cada una de las versiones del logotipo.
En relieves y grabados se aconseja

un mayor tamano con el fin de aseguar
la reproduccion y la legibilidad.

LA MARCA - TAMANOS | 14
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15 | APLICACION SOBRE FONDO - LA MARCA
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VARIANTES'Y
OTROS US0OS
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Inclusién Universal

Accesibilidad e
Inclusién Universal

Accesibilidad e

Inclusién Universal

— 4 Accesibilidad e

'. Inclusién Universal

17 | VERSIONES Y OTROS USOS - LA MARCA

VERSION HORIZONTAL
POLICROMIA

VERSION HORIZONTAL
POLICROMIA NEGATIVO

VERSION HORIZONTAL
ESCALA DE GRISES

VERSION HORIZONTAL
ESCALA DE GRISES NEGATIVO



ISOTIPO POLICROMIA ISOTIPO ESCALA DE GRISES
MARCA DE AGUA 20% MARCA DE AGUA 20%

iCONO

LA MARCA - VERSIONES Y OTROS USOS | 18
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MAL USO O MODIFICACION DE
LOS COLORES CORPORATIVOS

Accesibilidad e

Inclusién Universal

CAMBIOS EN LA DISTRIBUCION O
ELIMINACION DE LOS ELEMENTOS

Accesibilidad e

Inclusién Universal

CAMBIO DE TIPOGRAFIA

Accesibilidad e
Inclusion Universal

DISTORSION DE LAS PROPORCIONES
HORIZONTAL Y VERTICAL

Accesibilidad e

Inclusién Universal

Aqui se muestran algunos
ejemplos de aplicacién
incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtua y perjudica
la notoriedad de la misma.

Estas recomendaciones son

extensivas a todas las variantes
de la marca.

USOS INCORRECTOS | 20
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21 | USOS INCORRECTOS

USO DE EFECTOS

Accesibilidad e

Inclusién Universal

CAMBIO DE POSICIONES
Accesibilidad e

Inclusién Universal

USO VERTICAL

Accesibilidad e
Inclusién Universal

PONER ADORNOS

4
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23 | APLICACIONES

A continuacion se presentan algunas de las aplicaciones para la marca en
diferentes piezas y matriales. Es importante tener en cuenta que la marca
debera exhibirse en la papeleria y demas medios publicitarios de las
actividades realizadas por las personas naturales y juridicas que cumplan
satisfactoriamente con los criterios y requisitos de un servicio para el cual
fue otorgado el derecho del uso de la marca.

Cuando quiera que se aplique la marca en la papeleria o publicidad de una
actividad o servicio, la marca no podra tener un tamafo menor al de
cualquier otra marca de certificacién que posea la actividad o servicio.

Exclusividad del texto: La marca no podra ir acompafiada de ningun texto
diferente al que se sefala en esta reglamentacion.

La utilizacion de la marca debera atenerse al manual de imagen
corporativa descrito en la presente reglamentacion.

La publicidad hecha por los usuarios debera responder igualmente al
manual grafico de la marca descrito en la presente reglamentacion.



PAPELERIA
A continuacién se recogen los elementos
mas comunes que se emplearan para una

TARJETA DE PRESENTACION PP
comunicacion interna o externa.

Formato: 95 x 55 mm.
Tiografia texto: Lato.

475 mm
5mml
Nombre 13 pt
Nombre Lato Bold
CARGO Cargo 8 pt
Lato Ligth
k Nudmero de contacto
9 Ubicacié6n 4T L N
- Datos 7 pt
B correoelectronico Lato Reguar
E‘] Direcciéon URL
[ Sobre oficio Sobre americano
r ﬁ— 260X360 mm 225X115 mm
5mm
5mm { Al
A2
45 mm A3
A4
[ ome AS
Accesibilidad e A6
Inclusién Universal
5mm [

APLICACIONES | 24



Q. 3135555555

10 mm
10 mm
35mm
Accesibilidad e
,,,,,,,,,,,,, Inclusién Universal
10 mm I
25 mm

g 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240 ‘. Accesibilidadiu.com

40 mm

L ———————————————
25 | APLICACIONES

25 mm

90 mm
Isotipo 20%

SOBRE AMERICANO
Formato: 225 x 115 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografia texto:
Lato Regular 10 pt.
Linea: Azul 0.5 pt
fconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:61, B:166



20 mm

35 mm

25 mm

mm

Accesibilidad e
Inclusién Universal

LOREM

CONSECTETUER ADIPISCING
ELIT, SED DIAM NONUMMY
NIBH EUISMOD TINCIDUNT UT
LAOREET DOLORE MAGNA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.n

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

CONSECTETUER ADIPISCING
ELIT, SED DIAM NONUMMY
EUISMOD TINCIDU

{, 3135555555 ? 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240 E.J Accesibilidadiu.com

mm

170 mm
Isotipo 20%

MEMBRETE CARTA
Formato: 215 x 280 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografia texto: Lato Regular 10 pt.
Linea: Azul 0.5 pt.
iconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:61, B:166.
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20 mm
40 mm
Accesibilidad e
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9 738N. Pilgram St. Henderson, KY 42240

D.l Accesibilidadiu.com |

190 mm
Isotipo 20%

SOBRE CARTA
Formato: 250 x 310 mm.
Tipo de soporte:
Papel de color blanco de 75 gr.
Tiografia texto: Lato Regular 10 pt.
Linea: Azul 0.5 pt.
fconos: Color Azul
Azul: Pantone: 293 C
CMYK: C:98, M:78, Y:0, K:0
RGB: R:0, G:61, B:166.
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Marco Antonio Franco

GERENTE DE MERCADEO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

"

’

Accesibilidad e
Inclusién Universal
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MERCHANDISING

Estas piezas deben ser consideradas como elemento
de la comunicacién y mantener los criterios de disefio
empleados en su identidad.

Se proponen ejemplos de aplicaciones de
l [ t [ t ' t l [ t [ l ' t l l l l l merchandising empleando la marca

en sus diferentes formatos, adaptandose a sus
proporciones correctas y colores corporativos,
manteniendo un estilo unificado.

Accesibilidad e

Inclusién Universal
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Accesibilidad e
Inclusién Universal

Accesibilidad e

Inclusién Universal

Dado que existen distintos

tipos de prendas, habra que adaptar las
pautas de serigrafia y/o estampacion,
siempre revisando la correcta aplicacion
de los elementos normalizados.
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