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EL COMERCIO AL POR MENOR A DICIEMBRE DE 2013 
 

 
Fuente: DANE – MMCM 

 
Comportamiento en el mes 
 

 En diciembre de 2013, las ventas reales registraron un incremento de 4,1% y se 
registraron 14 meses consecutivos con tasas de crecimiento positivas (desde el mes 
de noviembre de 2012). Sin vehículos, las ventas crecieron 4,6% (en diciembre de 
2012 fue de 3,1%).  

 

 En el mes de diciembre, 14 de los 16 subsectores registraron tasas positivas. Por el 
contrario, 2 subsectores tuvieron una variación negativa: artículos de uso doméstico (-
1,8%) y medicamentos (-2,4%). 

 
Ventas en diciembre de 2013 

Variación respecto a igual mes del año anterior 

 
Fuente: DANE 

2012 2013 2012 2013

Ventas reales 3,5 4,1 3,0 4,0

Ventas sin vehículos 3,1 4,6 4,1 4,7

Empleo total 5,2 2,8 5,8 3,7
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 Resaltó el crecimiento en equipo de informática (13,5%), repuestos de vehículos 
(12,4%), ferretería (10,7%). También crecieron: textiles prendas de vestir (8%), 
calzado y artículos de cuero (6,4%), entre otros.  
 

 Durante el mes de diciembre, el personal ocupado en el comercio al por menor creció 
2,8%, tasa menor respecto a la variación de igual mes del 2012, cuando se ubicó en 
5,2%.  

 

 
Variación de las ventas al por menor   Variación del empleo (%) 

 
Fuente: DANE – MMCM 

 
Enero-diciembre de 2013 

 

 En 2013, las ventas reales al por menor tuvieron buena dinámica y crecieron 4%, 
superior a la tasa registrada en 2012 (3%). Sin vehículos, el crecimiento fue de 4,7%. 

 

 El empleo asociado al comercio al por menor creció 3,7%, aunque inferior (en 2,1 
puntos porcentuales) a la tasa registrada en 2012 (5,8%). 

 

 13 de 16 subsectores registraron una tasa de crecimiento positiva. Entre los que más 
participaron al crecimiento, se destacaron las variaciones en los subsectores de: 
Equipo de informática, hogar (14,8%), calzado y cuero (7,9%), textiles-prendas de 
vestir (5,3%), muebles y electrodomésticos (5,4%) y alimentos (3,1%). El crecimiento 
de las ventas en estos 5 subsectores contribuyó con 2,9 puntos porcentuales, de la 
variación en el año. 
 

 Registraron tasas negativas los subsectores: lubricantes para vehículos (-4,9%), 
libros, papelería (-4,1%), y medicamentos (-0,8%).  
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 En 2013, las ventas al detal de vehículos fueron de 293.846 unidades y fueron 
inferiores en 7%, al registrado en 2012.  

 
Ventas en enero-diciembre de 2013 

Variación respecto a igual período del año anterior 

 
Fuente: DANE 

 
 
 
Comentarios y expectativas 
 
 

 El 2013, el incremento de precios al consumidor fue 1,94% (inferior en 0,5 puntos a la 
registrado en 2012 cuando fue 2,44%); mantuvo una tendencia decreciente. Los 
menores precios y la estabilidad en las tasas de interés de intervención por parte del 
Banco de la República, favoreció a una mayor dinámica del consumo, en particular, el 
de los hogares.  

 

 A continuación se muestran los resultados sobre las encuestas de opinión del 
consumo que registran alguna tendencia:  
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Índice de Confianza del Consumidor 

 
Fuente: Fedesarrollo 

 

 En diciembre de 2013, el Índice de Confianza del Consumidor (ICC calculado por 
Fedesarrollo) se ubicó en 23,2 puntos; ha sido creciente desde el mes de agosto y fue 
superior en 1,7 puntos al presentado en igual mes del 2012. En general, muestra que 
los hogares consideran mejores las actuales condiciones económicas que las de hace 
un año.       
 

 Por otra parte, en la encuesta que realiza FENALCO1, se indicó que para el mes de 
diciembre de 2013, las ventas de los comerciantes registraron un excelente 
comportamiento y fue uno de los mejores meses en los últimos dos años. Se destacó 
las confecciones, electrodomésticos, computadores, bebidas.     

 

 Según FENALCO, el 21% de los comerciantes reportaron una disminución en el 
volumen de ventas, mientras que el 43% reportó aumentos en sus ventas. 

   

 De acuerdo con FENALCO, los resultados de la encuesta sobre las expectativas de 
las ventas del comercio muestran que, el 58% de los comerciantes las consideraron 
positivas, el 33% opinó que serán iguales, mientras que el 8% fue pesimista. 

 

 Para el 2014, entidades como Anif proyectan un buen año con un crecimiento cercano 
a 5%. Se encuentran factores positivos como: la mayor disposición de los hogares a 
comprar bienes durables; la creciente confianza del consumidor, y la expansión 
monetaria facilitada por el BR.  
 

                                                
1
 FENALCO. Bitácora Económica. Enero de 2014. 
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