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EL COMERCIO AL POR MENOR A FEBRERO DE 2012

Variacion %
Variable febrero Ene-feb Doce meses
2011 2012 2011 2012 2011 2012
Ventas reales 12,9 94 12,5 7,0 14,4 9,5
Ventas sin vehiculos 55 10,7 6,6 8,1 8,4 7,9
Empleo total 4,6 74 4,7 7,0 33 6,6

Variacién de las ventas al por menor

%

Fuente: DANE — MMCM
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En febrero de 2012, las ventas reales al por menor se incrementaron 9,4% con
respecto a similar mes del 2011, superior a la variacibn de comienzos del afio
(4,9% en enero); las ventas completaron 29 meses consecutivos con tasas de
crecimiento positivas. Excluyendo vehiculos, el crecimiento fue 10,7%.

Durante el mes de febrero, el personal ocupado en el comercio al por menor crecid
7,4%; desde junio de 2011 la variaciéon mensual del empleo esté creciendo a tasas
superiores al 6%.

En febrero, todos los subsectores crecieron; se destacaron los de informética
(18,2%), calzado y articulos de cuero (18%), repuestos para vehiculos (16,4%),
textiles y prendas de vestir (14,6%) y productos del aseo y hogar (12,2%).

A pesar del crecimiento, con la variacién 12 meses se evidencia la menor tasa de
crecimiento que registran las ventas desde mediados del afio pasado, y se

continu6 con el ciclo descendente. Por el contrario, la variable de empleo mantuvo
la tendencia creciente.
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Enero-febrero

e En el primer bimestre de 2012, las ventas reales al por menor se incrementaron
7% con respecto a similar periodo del 2011; si bien las ventas crecieron, lo
hicieron a una tasa inferior a la registrada en el primer bimestre de 2011 (12,5%).
Excluyendo vehiculos, las ventas se incrementaron en 8,1%

e EIl empleo asociado al comercio al por menor crecié 7%, con buena dinamica de
incorporacion laboral, teniendo presente que en el mismo periodo hace un afio el
aumento era de 4,7%.

e Todos los subsectores registraron incrementos positivos; 10 de 16 de ellos
crecieron a una tasa superior a la media: calzado y articulos de cuero,
computadores, repuestos de vehiculos, textiles y prendas de vestir, articulos de
uso doméstico, muebles-electrodomésticos, aseo personal, aseo del hogar,
ferreteria y licores, cigarrillos.

Ventas en enero-febrero de 2012
Variacion respecto a igual periodo del afio anterior

Calzado, articulosdecuero [N 16,7
Muebles, equipo de oficina, computadores [N 16,6
Repuestos vehiculos [N 156
Textilesy prendas de vestir _ 12,0
Articulos uso domeéstico _ 11,5
Mueblesy electrodomésticos |[[INNEGEGN 11,0
Aseo personal, cosméticos _ 10,2
Aseo del hogar _ 8,6
Ferreteria _ 8,4
Licoresy cigarrillos _ 7,3
Lubricantes paravehiculos _ 5,9
Medicamentos _ 4,4
Otras mercancias | 4,0
Alimentos [ 3.6
Vehiculos, motos - 2,2
Libros, papeleria - 22

Fuente: DANE

Comercio al por menor, febrero de 2012 2



Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo

Republica de Colombia
Oficina de Estudios Econdmicos

Comentarios y expectativas

En febrero de 2012, la cartera de crédito de consumo (excluyendo leasing)
mantuvo una alta tasa de crecimiento; 28,1%; en los ultimos siete meses ha

registrado una tasa similar; sin embargo, existe la probabilidad de que se reduzca
debido a los movimientos al alza en las tasas de interés.

En el primer trimestre de 2012, el incremento de precios fue 1,35% (inferior en

0,3% a la registrada en igual periodo de afio anterior) y la variacion 12 meses fue
3,4 (supera la meta de media del 3%).

La dindmica en los precios ha motivado la politica de alzas en las tasas de interés
por parte del Banco de la Republica; en marzo de 2012, se ubico la tasa de

intervencion en 5,25% (hace un afio estaba en 3%). Es de esperar que el aumento
impacte el mercado de crédito.

A continuacién se muestran los resultados sobre las encuestas de opinion del
consumo gque registran alguna tendencia:

indice de Confianza del Consumidor
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Fuente: Fedesarrollo

El indice de confianza del consumidor en marzo de 2012 (calculado por
Fedesarrollo), se redujo por segundo mes consecutivo y se ubic6 en 24,4%, pero
continud positivo y fue superior al registrado hace un afio (20,9). La confianza en
el mes mejord en Cali, Barranquilla, Bogota y desmejoré en Medellin.

De acuerdo con la encuesta que realiza FENALCO, en marzo de 2012 se registro
un buen desempefio. El 44% de los comerciantes encuestados reporté un

aumento el volumen de las ventas, el 32% indic6 ventas estables, mientras que el
24% manifesté descenso en las mismas.

FENALCO prevé una desaceleracion del consumo en el primer trimestre de 2012,
pero con tasas de crecimiento positivas.
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