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ACTA Ne. 210

REUNION DEL COMITE DIRECTIVO DEL FONDO DE PROMOCION TURISTICA

Ministerio de Comercio,

FECHA: Bogota D.C., 19 de junio de 2012,
HORA: De las 4:45 p.m a las 9:00 pm.
LUGAR: Hotel Cosmos, Salén Torre de Oro- (Calle 100 # 21° - 41),

ASISTENTES:
Nombre y , Sector . -
apellidos Entidad/ Cargo Representado Teléfono Correo electronico
Oscar Ministerio de Comercio, | Ministerio de|606 7676 orueda@mincomercio.qov.co
Rueda Industria y Turismo /| Comercio, Industria | Ext. 1409 -
Garcia Viceministro de|y Turismo. Sector | 1412
Turisma. Publico
Pacla Proexport, Proexport,-  sector [ 5600100 ext. | zsalazar@proexport.com.co
Valencia |Gerentede  Turismo | publico 2427 '
Vacacional ) .
Sandra Gobernacion del | Representante de | 7417700 gobernadora@quindio.gov.co
Paola Quindio/ Gobernadora | los gobernadores,
Palacio del Quindio Sector  publicof
Hurtado Entes Territoriates
Angel Asociacion Colombiana | Sector de Tiempo 3158487459 angel@balanzo.com
Maria de Tiempo Compartido- | Compartido
Balanzo | ASTIEMPO/
Director Ejecutivo
Angela Asociacién Colombiana | Sector de 3115149 direccionejecutivaacolap.org.co
Maria Diaz{de  Afracciones  y | Atracciones y
Pinzdn Parques de | Parques de
Diversiones -ACOLAP / | Diversiones
Directora Ejecutiva
Javier Federacion Colombiana | Sector de | 608 8031 asociaciondeecoturismo@yahoo.com
‘ Gomez de Ecoparques, | Ecoturismo
Rueda Ecoturisme y Turismo
de Aventura —FEDEC /
Presidente. .
Juan Asociacion Hotelera de | Sector de| - '
Leonarda | Colombia-COTELCO /| Alojamiento 7427766 presidencia@cotelco.org
Correa Presidente. :
Paula Asociacién Colombiana | Representante del [ 622 2099 presidencia@anato.org
Cortés de Agencias de Viajes y | Sector de las
Calle Turismo - ANATO /|Agencias de
Presidenta Vigjes.
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OTROS PARTICIPANTES:
Nombre y Entidad/ Cargo Teléfono Correo electronico
apellidos - ' _
Adriana Patricia | Fondo de Promocion Turistica /| 212 4545 asaavedra@fondodepromocionturistica.com
Saavedra Directora.
Guzman
Javier Antonio | Ministerio de  Comercio, | 606 |moscarella@mincomercio.gov.co
Moscarella Industria y Turismo /Director de | 7676Ext. 1660
Varela Analisis Sectorial y Promacion,
AUSENTES (CON EXCUSA):
g;:rl?éig Entidad/ Cargo Sector Representado | Teléfono Correo electronico
José Yesid | Asociacion  para el | Transporte  Terrestre [ 400 8585 | josevesidr@yahoo.com
Rodriguez | Desarrollo Integral del | Intermunicipal.
Transporte
Intermunicipal - ADITT /
Director Ejecutivo.
Manuel Leal | Asociacion del | Sector de las [ 6213018 | mleal@atac.aero
Angarita Transporte  Aéreo  en | Aerolineas
Colombia -~ ATAC/
Presidente de la ATAC
Luis Alcaldia de Ibagué /|Representante de los|5934020 |alcalde@alcaldiadeibague.gov.co
Hernando | Alcalde alcaldes, Sector
Rodriguez | publico/ Entes
Territoriales
Sergio Federacion nacional de | Sector de | 4446444 | ejecutiva@fenalcoantioguia.com
lgnacio Soto | Comerciantes- Establecimientos  de | ext 4153
Mejia FENALCO-Antioguia Comercio en  las
Director Ejecutivo terminales de
transporte
ORDEN DEL DIA:
1. Verificacién del Quarum
2. Lectura, discusion y aprobacion de actas anteriores (206 y 209)
3. Informe ejecucion presupuestal
4. Consideracion de proyectos aplazados
9. Consideracién de proyectos
6. Tareas

GD-FM-12-v3




Ministeric de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

wnidyoen  Direccion de Andlisis Sectorial y Promocion

1. VERIFICACION DE QUORUM
Con la presencia de 8 miembros con derecho a voto, se verificd el quarum.

El Viceministro presentd excusas por el cambio de hora de esta reunién debido a los compromiscs de la Ruta
Quetzal, evento al que hizo referencia como de la mayor importancia para el turismo.

2. LECTURA, DISCUSION Y APROBACION DE ACTAS ANTERIORES (206 Y 209)

Se distribuyeron las actas No 206 y 209. Se dio lectura al acta 206 v no se presentaran comentarios

Respecto al acta 209.

El Viceministro manifestd su preocupacion en cuanto a que no se respondieron los comentarios hechos por el
sefior Manuel Leal en el Comité Virtual y propuso que una vez' llegue un comentario de un miembro se le de
respuesta inmediata con las aclaraciones correspondientes. Bl Comité Directivo estuvo de acuerda con lo
planteado por el sefior Viceministro, pero se observd que la respuesta del presidente de ATAC no estaba dirigida
a todo el Comite y por eso los demas miembros no la conocieron. Por Io tanto también se pidio tener como regla

que las respuestas en los Comités virtuales fleven copia para todos los Directores y en caso de Omision la
Secretaria debera hacerlo. _

En cuanto a los comentarios del sefior Leal relacionados con fas diferencias en las cifras de gjecucion
presupuestal, la sefiora Adriana Saavedra aclaré que estos cambios surgieron por la liberacion de recursos que
se autorizé en la junta inmediatamente anterior al Comité Virtual y el Dr. Leal solo tuvo en cuenta el informe de
ejecucion presentado en esa junta, lo que hubiera sido faciimente explicabie, pero se pueden ser mas explicitas
las disponibilidades presupuestales en la presentacion de los proyectos.

En cuanto a los comentarios hechos por el sefior Leal, respecto a los proyectos a considerar y que fueron

aprobados, la directora del Fondo de Promocion Turistica explic y aclard cada una de las inquietudes a los

miembros del Comité, en especial refiriéndose a los presupuestos de los proyectos: “campafia para
prestadores turisticos certificados” y “sub-campafia de buceo™ .

La Sra Paula Cortes manifestd su desacuerdo con fa solicitud del Presidente de ATAC para que eventos como el

lanzamiento de la Red de Pueblos Patrimonio no se celebraran en el marco de la Vitrina, El Viceministro explicd
que se trataba de aprovechar ia convocatoria, pues era el evento gue mas congregaba al sector lo que
facilitaba cumplir el objetivo de este y otros lanzamientos y promociones. Por otra parte considerd que la parte
del cancurso de la Red de Pueblos Patrimonio, por razones de tiempo, ya no se podra cumplir en la Vitrina 2013

Finalmente, después de debatir y de escuchar atentamente las respuestas de la sefiora Saavedra, el Comité
Directivo decidid aprobar el acta condicionando la ejecucion de los proyectos ‘“Investigacion nacional de
mercados para personas en condicion de discapacidad”, “Concurso de Ja Red de Pueblos Patrimonio de
Colombia’, “Certificacion de seis (6) empresas hajo la norma técnica sectorial NTS - OPC 001", ‘Campaiia para
prestadores turisticos certificados” “Programa de capacitacion de idiomas” y la “sub-campafia de buceo” los
cuales fueron aprobados, pero sin dar respuesta a las inquietudes expresadas a una ratificacion a la que se
someterian mediante un' comité virtual en el cual se dieran las respuestas pertinentes. -

El Comité Directivo adopto la siguiente decision:
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DECISION 210-01

Aprobar el acta 206 correspondiente a la sesion del dia 17 de abril de 2012 y el acta 209 correspondiente a
sesidn virtual realizada los dias 29 a 31 de mayo de 2012, con la observacion mencienada para su entrada en
vigencia

El sefior Migue! Angel Balanzo solicitd a la secretaria técnica del Comité que se envie a todos los suplentes las

actas aprobadas para que al momento de que sean citades a un Comité Directivo estén informados sobre lo
discutido en cada una de las sesiones.

3. INFORME EJECUCION PRESUPUESTAL
Se ha ejecutado el 82 55% de la totalidad de los recursos.
Se anexa informe a la presente acta.

La sefiora Paula Cortes solicitd que se presente un informe sobre los proyectos de infraestructura para tener
conocimiento sobre los avances de los mismos. Se programara para una proxima feunion.

4. CONSIDERACION DE PROYECTOS APLAZADOS
4.1 INVESTIGACION NACIONAL DE MERCADOS PARA PERSONAS EN CONDICION DE DISCAPACIDAD

Proponente: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: investigacion de mercados

Costo Total: $416.557.189,00

Valor Soligitado: $416.557.189,00

El proyecto fue aplazado en el Comité Directivo que se realizd el dia 13 de marzo hasta tanto se revisaran los
costos del proyecto. ‘ .

El Comité Directivo revisd nuevamente el presupuesto y considerd que aun se encuentran altos los costos
respecto a los precios del mercado.

El sefior Javier Moscarefla informé que $e esta reuniendo con fa Universidad Nacional para tratar lo relacionado
con el costo del proyecto teniendo en cuenta la experiencia en el area de investigaciones.

Confonme con lo anterior el Comité decidié mantenerlo aplazado hasta tanto se conozean los resuttados de estas
reunicnes.

DECISION 210-02

Aplazar el proyecto “Investigacion nacional de mercados para personas en condicion de discapacidad”,
presentado por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.
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4.2 CONCURSO DE LA RED DE PUEBLOS PATRIMONIO DE COLOMBIA

Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estrategica: Fortalecimiento del mercadeo y la promacion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional

Costo Total: $95.000.000,00

Valor Solicitade: $ 95.000.000,00

El proyecto se presento en el Comité Directivo Virtual que se realizo entre los dias 29 al 31 de mayo y fue negado
por falta de claridad y confusion frente a otro proyecto semejante. La Directora efectiio las aclaraciones
pertinentes . :

Teniendo en cuenta la decision que se tomd en ese Comite Virtual, los miembros del Comité le llamaron la
atencion a la administracion del FPT en cuanto a que no se debio presentar nuevamente. Por lo tanto el proyecto
se debe someterse a aprobacion en el Comité virtual con las aclaraciones pertinentes.

DECISION 210-03

No aprobar el proyecto “Concurso de la red de pueblos patrimonio de Colombia”, presentado por el Fondo de
Promocidn Turistica, el cual debe presentarse nuevamente a consideracion del Comité

5. CONSIDERACION DE PROYECTOS
5.1 PRIMER PROGRAMA DE CAPACITACION NACIONAL 2012

Proponente: Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Formacion, Capacitacién y Sensibilizacion Turistica -
Costo Total: $ 431.316.000,00 '

Valor Solicitado: $ 342.080.000,00

s & & & @

Teniendo en cuenta que el siguiente proyecto (5.2) comesponde al mismo proponente y objeto, el sefior Juan
Leonardo Correa solicitd su retiro lo que es aprobado por el Comité.

5.2 PROGRAMA DE CAPACITACION NACIONAL

Proponente: Asociacién Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa; Formacion, Capacitacién y Sensibilizacion Turistica

Costo Total: $ 975.596.600,00

Valor Solicitado: $ 532.570.000,00

El objetivo es capacitar a partir del segundo semestre de 2012 a empleados del sector hotelero en temas que
incrementen su productividad y desempefio laboral. _
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El sefior Juan Leonardo Correa informé que es el gran programa que se realiza en asocio con el SENA y el
Fondo de Promocion Turistica.

De acuerdo con lo discutido en el proyecta anterior (5.1) el Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 210-04
Aprobar el proyecto "Programa de capacitacion nacional’, presentado por la Asociacion Hotelera y Turistica de
Colombia - COTELCO, hasta por la suma de $532.570.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

5.3 INVESTIGACION INTERNACIONAL DE MERCADOS PARA LA REGION DE EUROPA

Proponente; Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Estudios, innovacion y desarrolio tecnologico
Costo Total: $ 796.300.000,00

Valor Solicitado: $ 796.300.000,00

La sefiora Paula Cortes manifestd que se deberia aplazar teniendo en cuenta la coyuntura econdmica en la que

se encuentra Europa. El Comité Directivo estuvo de acuerdo con la sefiora Cortes y ademas considerd alto el
costo del proyecto.

°

La sefiora Paola Valencia Gerente de Turismo Vacacional de Proexport considerd pertinente hacerlo, pero
comentd que para no duplicar acciones primero se deberia revisar en Proexport los estudios que también se
hacen alli. =

Se adoptd la siguiente decision:

DECISION 210-05

Aplazar el proyecto ‘Investigacion internacional de mercados para la region de Europa”, presentado porel
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. '

5.4 RUTAS SABER 11° TRAVESIA POR COLOMBIA

Proponente; Fonde de Promocion Turistica

Linea estratégica: Foralecimiento def mercadeo y la promacion turistica
Programa; Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total; $ 488.240.000,00

Valor Solicitado: § 488.240.00,00

El objetivo es fomentar el turismo en Tos estudiantes de educacidn basica secundaria a través de la ruta "Saber
11° - Travesia por Colombia’, fa cual consiste en un recorrido con lo mejores estudiantes de las pruebas ICFES
por las siguientes ciudades: Bogota - Tunja - Villa de Leyva — San Gil - Barichara — Girén. - Valledupar -
Richacha — Santa Marta y Cartagena, como estrategia de promocion e intercambio cultural.

£l sefior Javier Gomez manifestd que debe haber un componente pedagogico - educativo, ambiental, cultural y
social en el proyecto para que no sea solo un paseo sino una expedicion que estimule la excelencia acadérica.
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El Comité Directivo estuvo de acuerdo con los comentarios hechos por el sefior Gomez. Por otra parte considerd
que el nombre del proyecto se debe de estudiar a fondo debido a que deberia ser un tema por afio. Acto seguido
adopté la siguiente decision:

DECISION 210-06

Aprobar el proyecto “Rutas saber 11° travesia por Colombia”, presentado por el Fondo de Promacion Turistica,

hasta por la suma de $ 488.240.000,00 con cargo a os recursos parafiscales,

5.5 ELABORACION DEL MATERIAL INSTITUCIONAL DEL FONDO DE PROMQCION TURISTICA,

Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Participacion institucional

Costo Total; $ 25.000.000,00

Valor Solicitado: $ 25.000.000,00

® & » 8 »

El objetivo es continuar con la difusion y el fortalecimiento de la imagen y la participacion del FPT en los eventos
turisticos a nivel nacional.

El Comité Directivo adopt la siguiente decision:

DECISION 210-07
Aprobar el proyecto “Elaboracion del material institucional del Fondo de Promocién Turistica", presentado por el
Fondo de Promocion Turistica, hasta por la suma de $ 25,000.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

5.6 PROMOCIONAR AL DESTINO TURISTICO BAHIA SOLANO

Proponente: Alcaldia de Bahia Solano

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y de 1a promocicn turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promocion. '

Costo Total; $ 261.936.890,00

Valor Solicitado: $ 261.936.890

® & o 9 9

El objetivo es realizar un programa de promocion del destino mediante las siguientes acciones: 1) vigje de
familiarizacion, dirigido a 5 periodistas, 2) un plan de medios en radio nacional y 3) galeria itinerante por en
Centros comerciales de las ciudades de Bogota, Medellin, Cali, Cartagena y Pereira,

El Comité propuso realizar el vigje de familiarizacion con empresarios de furismo y que ta promocion de la
galeria itinerante se podria remplazar por una reimpresion y distribucion de la guia de avistamiento de
ballenas de! Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, autorizando realizar el plan de medios en radio
nagional. En ese sentido se aprobo el proyecto con los ajustes mencionados en rubros y presupuesto.

DECISION 210-08

Aprobar el proyecto “Promocionar al destino turistico Bahia Solano”, presentado por la Alcaldia de Bahia Solano,

hasta por la suma de $ 142.752.890,00 con cargo a los recursos fiscales, debiéndose observar las|
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| recomendaciones efectuadas por el Comité.

5.7 PROMOCION DEL DEPARTAMENTO DEL GUAVIARE COMO DESTINO TURISTICO EN EL MARCO DEL
XVill FESTIVAL INTERNACIONAL DE YURUPARY DE ORO 2012

Proponente; Gobernacion del Guaviare

Linea estratégica; Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promacion

Costo Total: $ 282.417.223,00

Valor Solicitado: § 282.417.223,00

» & 8 = »

El proyecto pretende disedar y producir material publicitario para la promocion del Guaviare en &l marco del XVIil
festival Internacional Yurupary de Cro 2012, unfam trip para 15 periodistas de los principales medios de
comunicacion y un plan de medias (pautas en revistas, comerciales en sala de cines, pauta radial)

Una vez revisado el presupuesto, el Viceministro sugirio efiminar la promocion que se realizara en la via Bogota -
San José del Guaviare con las vallas publicitarias por razones de preservacion ambiental y consideré que se
deberia dirigir la promocion a mercados potenciales como Boyacé, Meta y Casanare. :

El Comite Directivo estuvo de acuerdo con el sefior Viceministro y acordd que para Bogota solo se aprobara la
pauta en teatros y salas de cines especializadas. Se eliminara la pauta en avisos de revistas de circulacion
nacional como Tv y Novelas y solicitd que el fam trip no sea para los 15 periodistas sino para maximo 6
empresarios mayoristas de turismo. Por lo anterior el Comité decidio aprobarlc con los reajustes
correspandientes en el presupuesto.

DECISION 21009

Aprobar el proyecto “Promocion del departamento del Guaviare como destino turistico en el marco del XVIil
festival internacional de Yurupary de Oro 2012", presentado por Ja Gobernacion del Guaviare, hasta por la suma
de $173.260.221,00 con cargo a los recursos fiscales.

5.8 PROMOCION Y FORTALECIMIENTO DE SANTA MARTA COMO DESTINO TURISTICO EN EL MARCO
DE LA 542 FIESTA DEL MAR Y IV JUEGQS DEPORTIVOS NACIONALES NAUTICOS Y DE PLAYA 2012

Proponente; Alcaldia Distrital de Santa Marta

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocién turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promocion

Costo Total: $ 297.000.000,00 '

Valor Solicitado: § 130.000.000,00 '* L

El objetivo es Fortalecer y promover a Santa Marta como destino turistico en el marco de la Fiesta del Mar y los
IV Juegos Deportivos Nauticos y de Playa 2012.

El sefior Javier Gémez comentd que estuvo en un Comité Interinstitucional (publico—privado) que crearon en la
ciudad de Santa Marta para hacer una planeacion del desarrollo turistico y salio a colacion un tema donde ellos
manifestaban que el FTP aprobaba éste proyecto siempre y cuando el Distrito aprobara y recibiera de
conformidad e! proyecto del estudio de la marca de Santa Marta.
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El Comité Directiva no estuvo de acuerdo con este tipo de comentarios y le solicito a la sefiora Adriana Saavedra
enviar una carta aclaratoria

En cuanto al proyecto, el Comité Directivo decidié aprobarto sujeto a que se verifique si se realizara la Fiesta del
Mar. Acto seguido adopt6 la siguiente decision:

DECISION 210-10

Aprobar el proyecto "Promodion y fortalecimiento de Santa Marta como destino turistico en el marco de la
47 Fiesta del Mar y 1V juegos deportivos nacionales nauticas y de playa 2012", presentado por el Distrito de
Santa Marta, hasta por ja suma de $ 130.000.000,00 con cargo a los recursos fiscales.

3.9 MERCADEO Y PROMOCION DE LA OFERTA TURISTICA DE SANTANDER, A TRAVES DE VIAJES DE
FAMILIARIZACION DE AGENCIAS DE VIAJE, PERIODISTAS DE LAS PRINCIPALES CIUDADES DEL PAIS
(BOGOTA, CALI, MEDELLIN, BARRANQUILLA Y CUCUTA) '

Proponente: Gobernacion de Santander

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promogion turistica
Programa; Banco de proyectos turisticos de proamacion

Costo Total: $ 44.429.950,00

Valor Solicitado: § 21.629.960,00
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El Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 210-11

Aprobar el proyecto “Mercadeo y promocion de la oferta turistica de Santander, a través de vigjies de
familiarizacion de agencias de vigje, periodistas de las principales ciudades del pais (Bogotd, Cali, Medellin,
Barranquilla y Clcuta)", presentado por la Gobernacion de Santander, hasta por la suma de $ 21.629.960,00 con
cargo a los recursos fiscales. '

5.10 FORTALECIENDO LA ESTRATEGIA DE PROMOCION VEN AL AMAZONAS Y HAS EL VIAJE DE TU
VIDA.

Proponente: Gobernacion de Amazonas

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeg ¥ la promocion turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promocién

Costo Total: $ 736.539.565,00

Valor Solicitado: $ 736.539.565,00
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El objetivo del proyecto es producir material audio-visual de promocion turistica del departamento del
Amazonas incluye video de 5 minutos en formato de alta definicion, con piezas animadas en 3D y diagramacion
en 20, del cual se despliega un comercial de 20°, produccién de la piezas publicitarias, commespondientes a
pautas en periodicos, revistas, banner y cufias radiales y realizar un plan de medios (television, prensa, revista
internet y radia). '

wﬁ‘éf |
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El Comité Directivo solicitd replantear el proyecto teniendo en cuenta que ya se habia producido un video para
promocionar a Amazonas en afios anteriores y con base en lo realizado hacer una seleccién para el nuevo
comercial y aprobar solo plan de medios para el comercial. '

El sefior Javier Gémez manifestd que se deberia tener en cuenta al Fondo de Promacidn Turistica del
Amazonas para la validacion del comercial. El Comité aprobo esta sugerencia y adoptd la siguiente decision:

DECISION 210-12

Aplazar el proyecto “Fortaleciendo la estrategia de promocion ven al Amazonas y has™ el viaje de tu vida.”,
presentado por la Gobernacion de! Amazonas.

5.11 VIAJES DE FAMILIARIZACION Y WORKSHOPS PARA LA PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE LA
CIUDAD DE NEIVA COMO DESTINO TURISTICO

Proponente: Alcaldia de Neiva

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promocion

Costo Total: $ 29.000.000,00

Valor Soficitade: $ 12.000.000,00
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Se adopto la siguiente decision:

DECISION 210-13

Aprobar el proyecto “Viajes de familiarizacion y workshops para la promocién y comercializacion de la ciudad de
Neiva como destino turistico”, presentado por la Alcaldia de Neiva, hasta por [a suma de $ 12.000.000,00 con
cargo a los recursos fiscales.

512 PROMOCION Y DIVULGACION DEL DESTINO TURISTICO QUINDIO EN EL MARCO DE LA FIESTA
NACIONAL DEL CAFE COMO ELEMENTO FESTIVO CULTURAL Y TURISTICO DEL PAISAJE CULTURAL
CAFETERO (PCC)

Praponente: Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia COTELCQ - Capitulo Quindio
Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y fa promocion turistica

Programa; Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total: $ 162.897.000,00

Valor Soficitado: $ 119.897.000,00

La Gobernadora del Quindio explicd que el objetivo del proyecto es lograr un mayor alcance en la difusion y
promocion del destino turistico Quindio a través de la Fiesta Nacional del Café y recordé que la fiesta se realizara
del 28 de junio al 2 de julio. '

Ei Viceministro manifesté su inquistud sobreveste tipo de fiestas que considera importantes
generando mayor impacto local que turistico, ante lo cual la gobernadora respondio que es una fiesta reconccida
a nivel nacional que atrae muchos turistas.
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El Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 210 -14
Aprobar el proyecto “Promocion y divulgacion del destino turistico Quindio en el marco de la fiesta nacional del
café como elemento festivo cultural y turistico del Paisaje Cultural Cafetero(PCC)", presentado por la Asociacion
Hotelera y Turistica de Colombia COTELCO - Capitulo Quindio, hasta por la suma de $ 119.897.000,00 con
cargo a los recursos parafiscales.

5.13 ESTUDIO DE LA OFERTA HOTELERA PARALELA EN BOGOTA D.C

Proponente: Fando de Promocion Turistica

Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Estudios, innovacion y desarrollo tecnolégico
Costo Total: $ 116.800.000,00

Valor Solicitado: $ 116,800.000,00

* & & & @»

El objetivo es realizar un estudio de la Hoteleria Paralela en Bogot4 mediante la identificacion y medicion del
impacto de este tipo de oferta con el fin de que se disefie una propuesta que permita legalizarla e integrarla a la
cadena de valor,

El Comité Directivo manifesté la importancia de este estudio y adoptd la siguiente decision:

DECISION 210 -15
Aprobar el proyecto “Estudio de la oferta hotelera paralela en Bogotad D.C', presentado porel Fondo de
Promocion Turistica, hasta por la suma de $ 116.800.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

3.14 2DO CONGRESO DE GASTRONOMIA Y TURISMO - SABORES Y DESTINOS

Proponente: Asociacion Colombiana de la Industria Gastronomica ACODRES — Capitulo Tolima
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica

Programa: Formacion, capacitacion y sensibilizacion turistica.

Costo Total: $ 125.999.000,00

Valor Solicitado: $ 96.999.000,00

El Comité Directivo resalté la iniciativa del proyecto, pero considerd apoyar los temas netamente académicos y no
material promocional por lo tanto el proyecto se reajusta en su presupuesto de acuerdo con lo discutido. Acto
seguido adoptd la siguiente decision;

DECISION 210 -16
Aprobar el proyecto “2do Congreso de gastronomia y turismo - Sabores y Destinos”, presentado por la Asogiacion
Colombiana _de la _Industria _Gastronémica ACODRES - Capitulo  Tolima, hasta por la suma
de $ 35.749.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

5.15 2 FASE DE LA CAMPANA PARA INCENTIVAR HOTELERIA LEGAL

. Proponenfe: Fondo de Promocion Turistica
* Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
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»  Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional
» Costo Total: $ 500.000.000,00
» Valor Solicitado: 500.000.000,00

El objetivo es realizar la segunda fase de la estrategia de comunicacion que invite al vigjero a alojarse en hoteles
legalmente constituidos. La sefiora Adriana Saavedra informd que esta fue una solicitud del mismo Comité.

El sefior Juan Leonardo Correa manifestd que recibié muy buenos comentarios de la campana pasada.

El Comité Directivo decidio aprobar el proyecto pero eliminando el rubro de produccidn de piezas dado que se
utilizara el mismo comercial.

DECISION 210 -17
Aprobar el proyecto “2 fase de la campafia para incentivar la hoteleria legal’, presentado por el Fondo de
Promocion Turistica, hasta por la suma de $ 400.000.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

5.16 PROMOCION DE LA CIUDAD DE RIOHACHA COMO DESTINO. TURISTICO NACIONAL EN EL MARCO
DEL FESTIVAL INTERNACIONAL DEL BOLERO .

Proponente; Alcaldia de Riohacha

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promacion

Costo Total: $ 203.185.255,00

Valor Solicitado: $ 101.565.255,00

El objetivo es posicionar a la ciudad de Riohacha como un destino turistico por excelencia en el marco del
Festival Internacional del Bolero, mediante una promocion en diferentes ciudades del pais.

El Comité reviso detalladamente el presupuesto y considerd que se encontraba por encima de los precios del
mercado. Por lo tanto decidio aprobarlo pero por el valor del afio pasade mas la inflacion. Acto seguido adopto la
siguiente decision:

DECISION 210 -18

Aprobar el proyecto ‘Promocion de la ciudad de Riohacha como destino turistico nacional en el marco del
Festival Internacional del Bolero", presentado porla Alcaldia de Riohacha, hasta por la suma de
$ 83.191.460,00 con cargo a los recursas fiscales. -

5.17 X ALIMENTARTE FOOD FESTIVAL

Proponente: Asociacion Colombiana de la Industria Gastronémica ACODRES ‘
Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promacion turistica
Programa: Mercadeo y promecion turistica a nivel nacional

Costo Total: § 393.466.206,00

Valor Solicitado: $ 280.714.661,00
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El objetivo es generar un espacio donde los turistas y visitantes que llegan a Bogota disfruten de una muestra
completa de la oferta gastrondmica que ofrece la ciudad capital.

El Comite Directivo encontré muy alto el costo del proyecto y se cuestiond si independientemente de sus
bondades generaba turismo, lo que no se demostraba en | formulacién del proyecto, no obstante, como
piloto decidio aprobar una pauta publicitaria hasta porla suma de $99.355.564,00 y salicitd una medicion de
impacto y participacién directa para ver los resultados del evento,

DECISION 210 19

Aprobar el proyecto "X Alimentarte Food Festival’, presentado por la Asociacion Colombiana de |a Industria
Gastronomica ACODRES, hasta por la suma de $ 99.355.564,00 con cargo a los recursos parafiscales,

5.18 ESTRATEGIA DE PROMOCION DE LA RED DE PUEBLOS PATRIMONIO DE COLOMBIA 2012 -12

Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promacién turistica
Programa: Banco de proyectos turisticos de promocion

Costo Total: $ 650.000.000,00

Valor Solicitado: 650.000.000,00
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El objetivo es aumentar la presencia de turistas en cada uno de los municipios de la Red de Pueblos Patrimonio
de Colombia a través de estrategias publicitarias como un video promocional para cada municipio, otro material
promocional y una galeria itinerante de la Red de Pueblos Patrimonio en 10 ciudades del pais. La sefiora Adriana
Saavedra informé que este proyecto obedece a una solicitud de los alcaldes de los pueblos gue conforman Ia
red.

El Comité Directivo resaltd la importancia del proyecto y adoptd la siguiente decisién:

DECISION 210 -20

Aprobar el proyecto ‘Estrategia de promocion de la Red de Pueblos Patrimonio de Colombia 2012-
12", presentado por el Fondo de Promogian Turistica, hasta por la suma de $650.000.000,00 con cargo a los
recursos fiscales.

919 PROMOCION DE COLOMBIA A TRAVES DE LA CAMPANA DE PRODUCCION ARTISTICA MIS|

Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel internacional

Costo Total: $ 111.000.000,00

Valor Solicitado: $111.000.000,00

2 ® 8 & @

Se pretende promocionar a Colombia a traves de esta compafiia en sus 4 presentaciones en el Auditorio del
Lincoln Center de ta ciudad de Nueva York los dias 21, 22y 23 de septiembre del presente, a las que se estima
asistiran mil personas a cada presentacion, mediante la emision de ia campafia promocional de turismo con el
video en cada una de estas presentacicnes.
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£ Comité Directivo manifesté que de acuerdo con fo discutido en ef informe de gjecucion presupuestal y que
inicamente quedan disponibles $111 millones de pesos en la linea de mercadeo y promocion turistica a nivel
internacional, se aprobara esta cuantia para el proyecto. Acto seguido adopto la siguiente decision:

DECISION 210-21
Aprobar el proyecto “Promocién de Colombia a través de la campana de produccion artistica MISI", presentado
porelFondo de Promocién Turistica, hasta por la suma de $111.000.000,00con cargo a los
recursos parafiscales. :

6. TAREAS

RESPONSABLE
Citar a Comité Virtual para aclarar y ratificar aprobacion | Ministerio de Comercio, Industria y Turismo /Fondo
de los proyectos del acta 209 de Promocion Turistica
Presentar en un proximo Comité Directivo los proyectos de Fondo de Promocién Turistica
infraestructura turistica
revisar ef proyecto * Investigacién Internacional de Ministetio de Comercio, industria y Turismo y
Mercados para la region de Europa’ Proexport -

Siendo Tas 21:00 horas del martes 19 de junio del afio dos mil doce (2012) la sesion 210 del Comité Directivo del
Fondo de Promocion Turistica, se diepor concluida.

OSCAR RUEDA GARCIA JAVIER ANTONIO MOSCARELLAVARELA
Viceministro de Turismo Di de Analisis Sectorial y Promocion
Presidente Secretario

GD-FM-12-v3




