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" Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Reptblica de Colombia

ACTA No 214,

Direccion de Analisis Sectorial y Promocion

REUNION VIRTUAL DEL COMITE DIRECTIVO DEL FONDO NACIONAL DE TURISMO.

FECHA: Desde elmiércoles 12 deseptiembrede 2012 de las 9:15 horas, hasta
el viernes 14 de septiembre de 2012 a fas 9:15 horas.
PARTICIPANTES:
Nombre y . Sector . -
apellidos Entidad/ Cargo. Representado Teléfono Correo electronico
Oscar Ministeric  de  Comercio, | Ministerio de | 606 7676 | crueda@mincomercio.gov.co
Rueda Industia vy Turismo /| Comercio, Industria | Ext. 1409
Garcia Viceministro de Turismo. y Turismo. Sector|- 1412
Plblico

Maria Proexport / Presidenta Proexport,  sector | 5600100 x | mlacouture@proexport.com.co
Claudia publico 2001
Lacouture i
Sandra Gobernacion  del  Quindiof | Representante  de | 7417700 | gobernadora@quindio.gov.co
Paola Gobernadora del Quindio los  gobemadores,
Palacio Sector  -publico/
Hurtado Entes Tenitoriales
Javier Federacién Colombiana de | Sector de | 608 8031 | presidencia@fedec-
Gomez Ecoparjues,  Ecoturismo  y | Ecoturismo colombia.org
Rueda Turismo de Aventura -FEDEC

/ Presidente,
Jogé Yesid | Asociacion para el Desarrollo | Transporte {400 8585 | josevesidr@yahoo.com
Rodriguez | Integral  del  Transporte | Terrestre

Intermunicipal ADITT /| Intermunicipal,

Director Ejecutivo.
Juan Asociacion  Hotelera  de | Sector de
Leonardo | Colombia-COTELCO ! | Alojamiento 7427766 | presidencia@cotelcs.org
Correa Presidente. ‘
Paula Asociacion  Colombiana de | Sector -de las{ 6222099 |presidencia@anato.org
Cortes Agencias de Viajes y Turismo - | Agencias de Viajes
Calle ANATO/ Presidenta
Sergio Federacion ~ Nacional  de | Director Ejecutivo 4446444 | ejecutiva@fenalcoantioguia.com
Ignacio Comerciantes/FENALCO
Soto Mejia
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OTROS:

Nombre y ; e
apellidos Entidad / Cargo Telefono Correo electronico
Javier Antonio Mlmsteno de Comercic, Industria y Turismo | 606 jmoscarella@mincomercio.gov.co
Moscarella Varela | /Director de Andlisis Sectorial y Promacion | 7676

ORDEN DEL DiA:

1. Verificacion de Quérum
2. Consideracion de proyecto aplazado
3. Consideracion de proyectos

1. VERIFICACION DEL QUORUM

Participaron ocho (8) miembros con derecho a voto, con lo cual se verifict la existencia del quérum.

2. CONSIDERACION DE PROYECTO APLAZADO:

2.1 PROGRAMA DE BECAS A ESTUDIANTES PARA ADELANTAR ESTUDIOS DE PREGRADQ EN
TURISMO Y DE POSGRADO EN AREAS DEL CONOCIMIENTO QUE APOYEN EL DESARROLLO DEL
SECTOR EN LA GESTION DE LOS DESTINOS NACIONALES Y DE LAS EMPRESAS RELACIONADAS,
PARA PERSONAL VINCULADOQ AL SECTOR.

Proponente; Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa; Formacion, capacitacion y sensibilizacion turistica
Costo Total: $ 600.000.000,00

Valor solicitado: $ 600.000.000,00

El proyecto recibié ocho (8) vatos a favor,

El sefior José Yesid Rodriguez comentd: “Siempre hemos ratificado nuestra posicion, sobre fa importancia que
tiene la inversion en el recurso humano. Pues somos conscientes que el camino al Desarrollo de fos diferentes
renglones de la economia nacional, nacen en la profesionalizacién de nuestro recurso humano. Aunque en ef
proyecto se explique de manera clara como se oforgaran las Becas en Posgrado, no
evidencio ef mecanismo para el otorgamiento de las becas en pregrado. (Simplemente es sefiafarlo).

La sefiora Maria Claudia Lacouture indico lo siguiente: “Nuestro voto es positivo. Es una muy buena iniciativa,
creemos plenamente en la necesidad de capacifacion del sector y creemos que una iniciativa de Becas
estimulara el proceso de profesionalizacion y fortalecimiento del sector”.
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Et Comité Directive adoptd la siguiente decision:

DECISION 214 - 04

Aprobar el proyecto “Programa de becas a estudiantes para adelantar estudios de pregrado en turismo y de
posgrado en areas del conocimiento que apoyen el desamolio del sector en la gestion de los destinos
nacionales y de las empresas relacionadas, para personal vinculado al sector’, presentado por el Ministerio de

Comereio, Industria y Turismo, hasta por la suma de$ 600.000.000,00 con cargo a los recursos fiscales.

3. CONSIDERACION DE PROYECTOS

3.1 PROGRAMA ACADEMICO INTERNACIONAL DE GASTRONOMIA: “CONOCIMIENTO DE LA GOCINA
TRADICIONAL MEXICANA COMO PRODUCTO TURISTICO”,

Proponente: Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa; Formacién, capacitacion y sensibilizacion turistica.

Costo Total: $ 194.269.400,00

Valor solicitado: $ 130.443.900,00

El proyecto recibié seis (6) votos a favor y dos (2) abstenciones.

La sefiora Paula Cortés manifesto: “Aprobado. Pero insistimos en que este tipo de proyectos deben ir de la mano
con el sector correspondiente, no es hablar, es que el proyecto esté montado por los dos. No veo pertinente gue
los hoteles entren a hacer proyectos de ofros gremios, eso lo hemos manifestado varias veces ¥ por favor
necesitamos que sea tenido en cuenta. Gracias”.

El sefior José Yesid Rodriguez expreso: “Interesante conocer la experiencia mexicana en materia de gastronomia
y como convierten este ftem en un producto turistico, que sea atractivo desde el dmbito nacional e internacional
Es bien sabido que la experiencia en materia de turismo que ha tenido México ha sido exitosa, no obstante tienen
como meta al 2018 convertirse en ef 5° destino a nivel mundial, aprovechando muy bien su mercado doméstico
de mas de 112 millones de personas. Voto aprobado”.

El sefior Juan Leonardo Correa informd: “Proyecto presentado por COTELCO”, por esta razon se abstuvo de
votar. '

Et sefior Viceministro de Turismo ancté: ‘Como bien dice ef pdte de Cotelco, Dr. Juan Leonardo Correa, ef
proyecto busca enmarcarse dentro de nuestros propdsitos y metas relacionadas con el posicionamiento de
NUESTRA gastronomia como afractivo turistico y esta bien aprender de quisnes ya lograron ese objstivo como
es el caso de México, y dada la advertencia de que no habré otras disponibilidades cercanas dada la agenda de
fa U de Monterrey, no quiero desaprovechemos la oportunidad para nuestros chefs.

Sin embargo, si observamos en detalle ef programa adjunto, no resutta facil, a primera fectura, encontrar como se
fograra ef cometido:

“E110/09/2012, a las 2:44 p.m., "Presidencia” <presidencia@cotelco.org>escribio: E
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« Conferencia *Entorno Economico, Polifico y Social de México”
« Conferencia “Historia y Origen de la Cocina Mexicana”
* Sesiones de Clase: La Gastronomia y su Cultura en fas regiones de México.

Segunda parte Conferencias, tafleres y visitas en México y Oaxaca.

Esta parte dara a conocer a los participantes las experiencias y practicas de los principales actoras de la cuftura e
investigacion de la Gastronomia Mexicana ademas de realizar una ruta gastronémica: DF y Qaxaca de forma que
se den a conocer las diversas técnicas, escuelas y valores. de la cocina mexicana, propiciando los encuentros
para degustaciones y charlas de la comida mexicana declarada como patrimonio internacional, ademés de tener
conferencias y conversatorios con personajes reconocidos que no pueden despiazarse hacia Colombia.

Se realizaran las siguientes actividades:

+ Taller: Gastronomia y patrimonio Mexicano.

+ Conferencias y conservatorio de fa Cultura Gastronémica Mexicana.

+ Visitas a: Plaza de Mercado en Oaxaca y DF. Tienda Especializada de Cocina- Ruinas de Monte Albén, Plaza
de Artesanias, Centro Histérico, Piramides Museo, Restaurantes {Caido de Piedra, Tlamanalii Gourmet Rancho
Zapata, Pujo, Hacisnda los Morales, Paxia Sata Fé, Restaurantes de Hotel Camino Real, en estas visitas se
realizaran conversatorios complementarios con los Chefs de las experiencias gastronémicas). Con su gjecucion
se lograra ampliar las posibilidades de los hoteles y restaurantes participantes para meforar su oferta y nivel de
competitividad.”

Doy mi voto afirmativo entonces condicionado a que se hagan los ajustes en la programacion o recibir una mayor
explicacion de como esos titulos de las conferencias y sus contenidos podran contribuir al objetivo de posicionar
la gastronomia colombiana como atractive turistico”.

La sefiora Maria Claudia Lacouture comenté: “Todos los procesos de capacitacion son de suma importancia para
el desarroflo del sector. La propuesta a futuro, con el fin de tener una tener un mayor impacto en ef sector y ser
mas efectivos en la ejecucion de los recursos es contemplar el ejercicio de manera inversa; invitando 1os
expertos de algunos mercados para que vengan a Colombia a realizar jornadas mas amplias de capacitacion.
Esto nos permitiria que en su visita validen la oferta gastronémica Colombia, se podrian vincular otras entidades
- generando asi acciones de alto impacto para el sector”.

La Gobemadora de Quindio sefiald lo siguiente: “Proyecto presentado por Cotalco”. (Nota de fa secretaria
técnica: la Gobernadora no expresd su voto)

Et Comite Directivo adoptd la siguiente decisién:.

DECISION 214 - 02

Aprabar el proyecto “Programa académico internacional de gastronomia; “Conocimiento de la cocina tradicional
mexicana como producto turistico”, presentado por la Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO,
hasta por la suma de *$ 130.443.900,00 con cargo a los recursos parafiscales, debiéndose cumplir la condicion
de ajuste solicitada por el Viceministro.
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3.2 CALI EXPOSHOW

Proponente: Fondo Mixto de Promocién del Valle del Cauca

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promacion turistica a nivel nacional,

Costo Total: $ 232.268.400,00

Valor solicitado: § 116.134.200,00

El proyecto recibié tres (3) votos por aplazar, un(1}votopor no aprobar y cuatro (4) votos a favor. En
consecuercia se considera aplazado por no lograr la mitad més uno de los votos para su aprobacion,

El sefior Javier Gomez manifest: “Se debe revisar la fecha de inicio de la campafia de medios, pues la fecha
que aparece es 1° de septiembre”

El sefior José Yesid Rodriguez indicd: “Los diferentes eventos de moda de manera innegable se encuentran muy
bien rankiados a nivel nacional e internacional y de la misma manera se reconoce la afluencia de publico que
estos evenfos causan. Sin embargo la naturaleza de estos eventos, en ningtin momento incluye, ef analisis de
mejoras en competitividad turistica. Voto Negado”

El sefior Juan Leonardo Correa expreso: “Consideramos importante que se ajusten cronogramas porque muchas
de las actividades ya no se pueden desarrollar. Aplazado”

La sefiora Maria Claudia Lacouture manifesto: “E/ Voto es positivo dependiendo si ef comité aprueba ef factor
tiempo. Pese que ef proyecto se encuentra fuera de.los tiempos v debe ser analizado este purifo consideramos
importante la promocion de este destino y creemos que esta iniciativa es adecuada, recomendamos  revisar fa
distribucion de la inversion en estos medios para poder generar un mejor impacto en publico final".

La Gobernadora del Quindio estuvo de acuerdo con lo expresado por el sefior Juan Leonardo Correa.

El Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 214-03

Aplazar el proyecto “Cali Exposhow’, presentado por el Fondo Mixto de Promacion del Valle det Cauca,

3.3 CARTAGENA, DESTINO DE MODA (PROMOCION TURISTICA DE CARTAGENA COMO DESTINO
MODA)

Proponente: Carporacion Turismo Cartagena de Indias

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turfstica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total; $103.362.500,00

Valor solicitado: $ 49.156.250,00

La Administracion del Fondo recordd que la decisién de apoyo a este evento del afio anterior habia sido advertida
por el Comité, como la Ultima vez que se aprobara este proyecto, dado que se considera un evento que no es la
especialidad de la ciudad y si puede afectar los otros destinos ya posicionados en la especialidad y por esta

“
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razon no se habia sometido a consideracion. Sin embargo la organizacién insiste en solicitarlo una vez mas
segun comunicacion enviada al Comité.

El proyecto recibit siete (7) votos a favor y un (1) voto por no aprobar.

La sefiora Paula Cortés manifesto: “Aprobado, revisar el manto aprobado el afio pasado y que no sea superado

" eneste”. :

El sefior José Yesid Rodriguez sefiald: “Los diferentes eventos de moda de manera innegable se encuentran muy
bien rankiados a nivel nacional e internacional y de Ja misma manera se reconoce la afluencia de piblice que
estos eventos causan. Sin embargo la naturafeza de estos evenfos, en ningin momento incluyen, el analisis de
mejoras en competitividad turistica; con el agravante que estas corporaciones de moda, disefiadores y toda la
cadena logistica de este sector no son aportantes al impuesto def turismo, ni fa contribucion parafiscal. (Ley 1558
del 2012) vato: negade’.

Asi mismo propuso; “Si estos eventos son tan importantes para consolidar a estas ciudades como destinos
turisticos se podria evaluar fa posibifidad de destinar un monto moderado para temas publicitarios
exciusivamente”.

La sefiora Maria Claudia Lacouture expresé: “Ef vota es positivo, pero s necesario tener en cuenta que el tiempo
es fimitado para su ejecucion. Cartagena cuenta con un excelente posicionamiento a nivel nacional. Al ser un
evento especializado de moda, seria conveniente aclarar si los medios de comunicacidn son especializados en
turismo, esto con ef fin de conocer si el impacic mediatico que se genera esté enfocado al posicionamiento de
Cartagena como destino furistico,.o al pesicionamiento de Ixel moda”. ‘

El Comité Directivo adoptd la siguiente decision:

DECISION 214-04

Aprobar el proyecte “Cartagena, destino de moda (promocion turistica de Cartagena como destino
moda)’, presentado por la Corporacion Turismo Cartagena de Indias, hasta por la suma de § 49.156.250,00 con
cargo a los recursos fiscales.

3.4 PARTICIPACION DE LA RED TURISTICA DE PUEBLOS PATRIMONIO DE COLOMBIA EN LA
EXPERIENCIA "LA ISLA DE EL TIEMPQ"

Proponente: Consorcio Alianza Turistica - Fondo de Promocion Turistica
Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional

Costo Total: $ 100.000.000,00

Valor solicitado: $ 100.000.000,00

El proyecto recibio ocho {8} vatos a favor.

El sefior José Yesid Rodriguez manifesto: “Consolidamos el apoyo a fa Red Turistica de Pueblos Patrimonio,
esperandc que estay ofras iniciativas aprobadas empiecen a generar impacto. Se recomienda que proyectos de
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esta naturaleza incluyan un estudio de impacto para medir de cierta forma, si estamos generando algin tipo de
resultado con estas iniciativas o si definitivamente la estrategia debe cambiar”,

La sefiora Maria Claudia Lacouture anot6 lo siguiente: “Nuestro Voto es positivo, Es importante que las acciones
que se encaminen al posicionamiento de Ja red de pueblos patrimonio ya que ayudan a fa diversificacion de
destinos turisticos colombianos para el mercado nacional. Las actividades que se encaminen al posicionamiento
de la red de pueblos patrimonio a nivel nacional permitiran la diversificacion de destinos no tradicionales.
Sugerimos definir una meta medible de proyecto, ya que se indica que los resultados sera el incremento en
visitantes en fos municipios de fa red, sin especificarse un estimativo del incremento o método de medicion del
impactc”.

El Comité Directivo adopté la siguiente decisian:

DECISION 214 - 05

Aprobar el proyecto “Participacion de la red turistica de Pusblos Patrimonio de Colombia en la experiencia "la
isla de EI Tiempo™, presentado por el Gonsorcio Alianza Turistica — Fondo de Promocion Turistica, hasta por la
suma de $ 100.000.000,00 con cargo a los recursos parafiscales. :

3.5 GUIA TURISTICA SAN AGUSTIN 100 ANOS LUZ

Proponente: Consorcio Alianza Turistica — Fondo de Promogian Turistica
Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promacion turistica
Programa; Mercadeo y promocién turistica a nivel nacional

Costo Total: $ 79.980.000,00

Valor solicitado: $ 79.980.000,00

El proyecto recibit tres (3) votos por aplazar, un {1) voto por no aprobar y cuatro (4) votos a favor,
Ei sefior Javier Gomez considerd; “Nos parece costoso, se debe revisar presupuesto”

El sefior Sergio Ignacio Sota manifests: ‘Negado, considero se debe innovar y ser més creativos con Ja guia de
los destinos tradicionales”.

La sefiora Paula Cortés indict: “Aprobado si ef viceministro fo considera pertinente”,

El sefior José Yesid Rodriguez sefiald; S/ es importante fa Guia Turistica de San Agustin Indiscutiblemente

Pero de nuevo pienso que nos quedamos un poco corfos en la presentacion de estos proyectos, pues $e tienen
las 6000 guias y .,,,.,....., su finalidad 77 estrategia de distribucion 2?27 Impacto esperado???? Pensaria que se
debe replantsar los items aqui presentados y de esa forma si elaborar las guias. Ademas de evaluar si estos
proyectos publicitarios y de guias si estan generando impacto. Voto: aplazamiento”.

El sefior Viceministro expresd: “Apfazado para revisar costos segun los comentarios efectuados”
La sefiora Maria Claudia Lacouture sugirio: *Que dentro def proyecto se incluya acciones de lanzamiento ¥

distribucion de la guia; asi mismo, buscar un mecanismo que garantice fa distribucion en ef piblico profesional
Adicionalmente, recomendamos revisar la posibilidad de usar la informacion ya existente y generada por e

Vo X
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MCIT, en sus guias turisticas de Colombia, en donde existe una guia del Huila con contenidos adecuados de San
Agustin y sus alrededores. Nuestro Voto es positivo”

El Comité Directivo adoptd la siguiente decision:

DECISION 214 - 06

Aptazar el proyecto “Guia turistica San Agustin 100 afos luz", presentado por el Consorcio Alianza Turistica —
Fondo de Promocion Turistica. -

La sefiora Paula Cortés solicitd: “Un comité presencial para evaluar algunos temas que han sido expuestos por
los miembros def comité”

Siendo las $
{214) del

hotas del viernes 14 de septiembre del afio dos mil doce (2012}, la sesién doscientos catorce
) | Fondo Nacional de Turismo se dio por concluida.

i)

OSCAR RUEDA GARCIA JAVIER RNT MOSCARELLA VARELA
Viceministro de Turismo [ Analisis Sectorial y Promocion
Presidente
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