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.Y esa naranja como se come?

 |nvolucra el uso de la creatividad del ser humano.

- Los territorios-y las personas pueden difundir, promovery
comercializar elementos Unicos de su cultura.



Pero es que la gran
pregunta es...

5sCOMO SE DEFINE?



;Cuadntos términos hemos escuchado?

* |ndustrias culturales

* |Industrias creativas

* |Industrias del ocio

. |Industrias del entretenimiento

« - Industrias de.contenidos

. Industrias protegidas por derechos de autor
e Economia cultural

e . Economia.creativa

Cada uno de estos términos tiene numerosas y diversas definiciones...
sY ésto es maloze....
Realmente es muy natural que esta diversidad exista.



;Cudles son entonces las dreas comunes de
todas estos términos?

Productos fuertemente
relacionados con
derechos de propiedad
intfelectual en particular
derechos de autor

Creatividad, arte y
cultura como
~ esfuerzos

© - . productivos. ©

Actividades con un rol
‘directo en la cadena de
_vadlorde la
transformacion de ideas
en productos o servicios




.Y porqué naranja?

El color naranja ha sido a menudo asociado con la cultura, creatividad e
identidad.

v En la antigledad los artistas egipcios usaban un pigmento naranja
conocido codmo REALGAR para la decoracion de |os jeroglificos en las
tumbas de los faraones.

v' Baco, Dios del vino y patron del teatro, es representado vistiendo
indumentarias naranjas.

v _En'las culturds asidticas también se ha denotado la importancia:

Q. En el confusionismo es el color de la fransformacion.

d En el budismo identifica los monjes lideres y promotores de la cultura.

d En el hinduismo representa los Sadhus y el chacra naranja representa
el centro de poder creativo del individuo.

v' Para el Tupac Katari de Peru es el color de la sociedad y la cultura.



Entonces la economia naranja
es...

actividades productivas cultura
ideas transformacion

creatividad bienes O servicios
propiedad intellectual
mercado territorio




;Porqué dicen que es tan buena la naranja?

El valor de la economia naranja para el 2011 ya alcanzaba 4,3
trillones de dolares!!!

La economia naranja es un gran contribuyente a los Estados
mediante el pago de impuestos.

Las- exportaciones de bienes y servicios creativos alcanzo los 646
billones de dodlares enle 2011.

Comercio creativo es menos voldatil a las crisis econdmicas.
Comercio de servicios creatfivos crece 70% mads rdpido que

comercio de bienes creativos gracias al intfernet y las teconologias
digitales.



.Y en Colombia?

* MdUltiples ejemplos locales del crecimiento de |la industria:
 Colombia coémo locacion de peliculas y series.

» Videojuegos disenados en Colombia y vendidos en el exterior.

e Festival lberoamericano de fteatro, festivales de MUsica, eventos
culturales con cardcter internacional.

e . Diversidad de cantantes y grupos posicionados en el escenario
internacional.

e Incremento-'del furismo cultural en Colombia y de la demanda de las
artesanias colombianas.

« Posicionamiento de la industria de software en mercados grandes como
le de USA.



LY

. Si es tan buena porqué no se le habia
prestado atencion?

. Definirla es complejo (cultura, creatividad y economia son

conceptos muy amplios).

La relacion entre cultura y economia no es evidente por si sola.

El acercamiento "cuantitativo y econdmico a la cultura y la
creatividad es muy reciente.

La recoleccion-y difusion de datos e informacion relevante es
Inconsistente.

El proceso creativo que lleva un-resultado tangible en un proceso o
producto no es tan claro.

El diseno de politicas de incentivo de esta economia no fiene
muchas experiencias exitosas.

Las personas involucradas no representan una masa crifica.



Principales necesidades del sector naranja

Fortalecer capacidades

En innovacion y excelencia creativa
En oficios técnicos

Gerenciales

De promocion y mercadeo

Para la recepcidén y consumo

Mecanismos
financiacién
* El tiempo de.retorno de las inversiones
en bienes y servicios creativos es mads
largo que los del resto de la economia.

* Los mercados financieros -no . estan
preparados para” tomar decisiones en
funcion del valor de capital intangible
(ideas, talento, capacidades).

e Se necesitan mecanismos especificos
para la financiacion del riesgo asociado
a los proyectos creativos

adecuados para  su

Fortalecer redes

» Creadores y productores

* Distribuidores y programadores
* Entre cadenas - Clusters

Modificar la normatividad a favor del
empresarismo

e Los empresarios del sector creativo
generan modelos de negocio hibridos vy
diversificados para su sostenibilidad

* La normatividad existente no reconoce
esta condicibn y no incenfivan la
generacion de ingresos y empleo.



Politica integral de la economia naranja

Vision

“En el 2022, Colombia tendra un sector creativo mds innovador,
diversificado, fuerte en sus capacidades y sostenible”

La vision esta encaminada a cumplir con las metas 2030 de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) del PNUD



Actividades que conforman el sector Naranja

Arte y Patrimonio (Categoria 1) Industrias culturales (Categoria 2)
Artes visuales Audiovisual

Artes escénicas Editorial

Espectdaculos Fonografico

Turismo y patrimonio cultural Agencias de nofticias

Educacidn artfistica y cultural Servicios de informacion

Creaciones funcionales, nuevos
medios, software (Categoria 3)

Medios - digitales y software de
contenidos

Diseno

Publicidad



Niveles de intervencion

1

Comunitarios, asociativos,
autogestores, emprendi-
mientos por necesidad, ini-
ciativas personales, ligadas
al patrimonio y a los oficios
de creacion. Precisan capa-
cidades y redes para su sos-
tenibilidad.

2

Emprendedores emer-
gentes aportan innovacion
y riesgo en contenidos. Re-
quieren cofinanciacion, for-
talecer capacidades y red
de intermediarios para el
desarrollo de sus mercados
y la consolidacién de su mo-

delo de negocio.

3

Empresas (PyMEs)

Ventas consolidadas, mode-
los de negocio funcionales y
diversificados, mas de 3 afos
de existencia. Precisan meca-
nismos para diversificar fuen-
tes de financiacion y rutas

de circulacion para escalar el

modelo de negocio.

4

Industria

Trayectoria, peso en el mer-
cado y capacidad financiera.
Tienen potencial de serde
anclas de inversién y para
expansion de mercados (ex-
portacion).

Precisan beneficios tributa-
rios, agilizacion de permisos
y procedimientos, mejora-

miento de infraestructuras

fisicas y digitales.

1.1 Financiacién: recursos no reembolsables
1.2 Financiacién: linea de crédito
1.3 Financiacién: fondos de capital

1.4 Financiacién: incentivos

2. Asistencia técnica para el emprendimiento creativo
3. Infraestructura

los oficios del sector creativo

4. Formacidén y talento humano para las artes, el patrimonio

5. Internacionalizacién
6. Marca y posicionamiento
7. Informacién y conocimiento
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“No hay nada mas poderoso que una idea
cuyo tiempo ha llegado”




