PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Compre Colombiano permitio que a traves
de 79 encuentres entre ruedas y
macrorruedas de negocios cerca de 6.400
micro, pequenas y medianas empresas del
s y de diversos sectores lograran ventas
por $224,177 mriflones desce junio de
2071, cuando arrance esta iriciativa, hasta
dicicmbre de 2013

Entregar res mensajes claves de Los sectores que hacen parte del Pro
una caja de mensajes para ser de Transformacion Productiva (PTP)

indusiria cada trmestre
utilizados en las piezas de (seurmulados) Documento X X X 100% 1.0% 1.0% exportaron USD 5.833 millones durartce los

1. Elaboracion y socializacion de

COMUNICACION para los medios

primeros diez meses de 2073 1o Gue

{Insurros Viceministerio y Friidades) corresponde a una variacion de

a gual periodo del ano antericr
Enve enero y ocubre de 2073, tas compras

oxternas bienes de capaal y materias primas
para la industna aumentaron 2.3%, mieriras

que el crecimionio de las soraciones

HUsHE ales 6n el pariog 1o 3.8%,

Se cumplic con la entrega cc los 9 mensajes

programados para of 20

Se realizo acompanamiento & seis (6)
reuniones, lideracas por el Senot Ministro
de las cuales se generaren |cs siguienics

2./ namiento de Prensa a productos: 6 boletines, 2 videos, 30 tuils.,
2. Acompanamier 58

Tuits. Boletines de Prensa, Notas Acumulado 207 3:
feunones  con gremios. .
~ de television. segun ef caso. Una Documento informe . " - Q7 6 holeunes de prensa, 2 notas de
empresarios nara emitir = X X X 0% 1.0%
) o vanas de cada una de las de avance television. 10 twits,
sistematicamente piezas de| , | . ;
reuniones. {Informe de avance) - (336 boletines, 1 video, 13 wats,

comunicacion para los Medios )
- (24: 8 boletines de prensa. 2 videos. 30
Lits,

Total. 18 boletines, 5 vidc
television y 83 tuits.

Se realizaron (6} boletines de los cventos

programados en Riohacha Manizales

Mocoa, Guajira y Casanare.
Ln este trimestre ¢ Ministro y la Vicem nistra
No asistieron a ninguno de los eventos

programados. por 1o cual no se hizo rueca

Un Bolelin multimecia de cada
de prensa

avente enforado en lis e 10
- N Acumalaco 2013
Cubwirmento  de Prensa dejy una rueds e prensa i Jas) Documento informe o ) o . -
. . . X X X X 100% 1.0% 0% Qz: Se realizeron 3 boletines
Colombia Prospera regiones cor el Minsto o el de avance

Q3 Se realizaron diez (10) beletings, 1
previc y 1 post para cada une de los evertos

Viceminstro segun quien asista.
(Infor me we avance)
prograrados: Maicac, Cucula, {eicia
Araucas y San Ancres

041 Serealizeron (6) boletines de los
cverios programados cn Rion

a
Manizales Mocoa. Guajira y Casenare,
Total: 19




ﬁ PROSPERIDAD

PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Buen Gobierno
Participacion
ciudadana y lucha
contra la corrupcion

4. Cubrmento  de

Propais)

colombiano”  (Con  apoyo  de

Un Boletin de prensa previo a
cada Rueda de Negocios, un|
boletin de prensa posterior con
los resultados de cada rueda |
un Boletin de Balance Trimestral
del Programa en terminos dej
negocios. (Informe de avance
trimestral)

Compre|

prensa sobre avances
industria  con  eénfasis
comportamientos positivos (
Viceministerio de Desarri
cifras de equipo economico)

1. DIFUSION
POLITICA
INDUSTRIAL DEL
MinCIT

5. Informes mensuales para la

de la|Entrega de tes informes|
en los|periodisticos sobre el
Insumos{comportamiente de la industria
rollo y|Q2=3, Q3-6, Q4-9

sectores (insumos y cifras
economico)

6. Articulos especializados  por

Boletines de Prensa. notas de
television y Tuits de lus reportes|
que estos Programas o areas nos|
envien (Informe de avance)

equipo|

Coordinador Grupo
Comunicaciones

N/A

Documento informe
de avance

X X X 100%

1.0%

1.0%

Se realizaron 24 boletines de prensa para
14 eventos en: San Gil, Monteria, Bogota,
Buga, Tunja, Manizales, Cantagena,
Monteria, Cartagena. San Andres, El Rosal,
Popayan. Pasto y Villapinzon, y dos de
balance,

Acumulado 207 3:

Q1: Se produjeron 2 bolelines de prensa.
Q2: Se realizaron 16 boletines de prensa.
Q3: Se realizaron 16 boletines de prensa,
Q4: Se realizaron 24 bolelines de prensa
para 14 eventos,

Total: 58 boletines.

Informes
oeriodisticos

X X X 100%

1.0%

1.0%

Se realizaron cinco informes, asi: uno el 25
de octubre y cuatro en diciembre 9, 18, 19y
20

En noviembre no se publico ningun boletin
sobre resuitados de la industria por
instruccion del Despacho.

Acumulado 2013:

Q1: se realizaron 2 informes periodisticos
sobre la Politica Industrial en enero 2 y
febrero 26.

Q2: se realizaron 3 informes asf: 102: Abril
17: Anorros energia y gas; 122: Mayo 7
Manufactura beneficiada con TLC EE.UU;
186: Junio 21: Cifras positivas de la
industria

Q3: se realizaron 3 informes, en jutio,
agosto y septiembre.

Q4: Se realizaron 5 informes, uno en
octubre y cuatro en diciembre.

Total: 13

Documento inforrme
de avance

X T100%

Se publicaron 15 boletines de prensa sobre
reportes de INNpulsa y el Programa de
Iransfermacion Productiva.

Se publicaron 55 tuits relacionados con estos
boletines y con los programas mencionados.
Para el programa de television se produjeron
6 notas sobre PIP e iNNpulsa.

Acumulado 2013:

Q1:se reatizaron 6 boletines sobre sectores
del PTP y se produjeron 47 wits sobre
sectores del PTP.

Q2: Se publicaron 8 boletines de prensa
sobre reportes de INNpulsa y el PTP y se
prodyjeron 11 tuits sobre reportes del PTP
Q3: Se publicaron 7 boletines de prensa
sobre reportes de INNpulsa y el PTP, 33 wits
sobre reportes del PTP, y 14 notas para el
programa de television.

Q4: Se publicaron 15 boletines de prensa
sobre reportes de INNpulsa y el PTP, 55 tuits
relacionados con estos boletines. y 6 notas
del programa de television.

Tolal: 36 holetines, 146 wits y 20 notas del
programa de television.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

7. Difusion de los resultados de las
mediciones  del  WEF o Doing
Busiress fcon insumos del arca
responsable)

Rueda ce Prensa y/o Boletin de
Prensa de los resutiades de las)
mediciones del Wik o Doing
Business

8. Difusion de las 50 medidas de la
industria, creadas por el PIP (con
insumos del PTP)

Boletin  de  prersa, entrovista
virtual, publicacion en la pagina
WEB. repetic.en constante en |os|
medios cel mensaye de las 50|

medidas (Informe de avance)

Boletin de prensa

X X 100%

1,0%

Se realizo boletin de prensa sobre el reporte
Doing Business 2014, el 29 de cciubre
Acumulado 2013

Q2: Avance solre otra medicion externa,
Q3: Se realizo boletin de prensa scbre el
ranking de competiliv tdo por el
Foro Ceonomico Mundial 2013-2074, ol 4
de septiembre.

Q4 Se realizo boletin ce prensa soore el
reporte Doing Business 2074, e 29 ce
octdbre

Jad e

9. Awlencion inmediata de wmas
coyunturales con Jas acciones de
cominicacion masiva mas
Convenientes sequn o Caso

Boletnes, columnas — informes,
wits, viceos audios,
depencienco del tema vy la

sit

cion {lnforme de avance)

Documento informe
de avance

X X X 100

1.0

1.0%

El documento de las medidas ce la ndustria
luego dn pasar por el DNP y de ser berrador
de Conpes, fue reemplazace por el Plan de

sy &l Empleo

linpulso para lis Prodoctivic
(PIPC)

Enesle orden de ideas sobre PIPE. en ef Q4
serealizaron 3 boletines. Tambien s¢
produjo una nota para el programa de
television.

Acumulado 2013:

Q2: 17 boleunes. ABC sobre PIPE y
scbre PIPE

Q3: 4 ooletines sobre PIPE. [ambien se
produjo una nota para el programa de

uts

television

Q4. 3 voletines. También se procujc una
nota para ¢l programa de television
Total' 18 boletines, 1 ABC. 9 wits, y dos
notas para el programa de television.

Documenta irforme
de avante

1,0%

1.0%

Enel G4 no se registraron temas
coyunturafes en industria que requirieran
acciones de comunicacion masive
Acumulado 2013

Q2 Untema crucial se genero enel Q2 y
fue la protesta del sector calzado. El Ministo
e reunio con representantes de oste sector
en el Barrio Restrepo de Bogota y
posteriormente s¢ generaren: 1 Un boletin de
prensa, 1 audio del Ministio {link se envio en
el boletin y 4 wits.

Q3 En el (3 se presentaron las protes:as de
los fabricantes de calzado. por su situacion
frente a los TLC's se publicaron entrevistas,
roticias e informes.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Enlos primeros ocho meses de 2013 las
ventas externas de manufacturas han
alonado las exportaciones totales del pais at
crecer 1.1% y el 53% de Ios subsectores
manufactureros aumentaron sus
exportaciones.
Los inversionistas extranjeros creen cada vez
mas en Colombia y sus sectores productivos:
2. DIFUSION DE |1, Eiaboracion y socializacion de|Ertregar tres mensajes claves| un alto volumen de los flujos de inversion
extranjera en el primer semestre de 2013 se

LA ESTRATEGIA DF luna caja de mensajes para ser|sobre la internacionatizacion de| Coordinador Grupo mrmer‘ons 8 industria manufacturera
INTERNACIONALI futilizados en  las piezas de|la economia cada trimestre| - Documento X X X 100% 1,0% 1.0% N

N Comunicaciones (10.6%): el sector transporte (10.1%), el
ZACION DE LA comunicacion para los  medios| (acumulados) 4
ECONOMIA (Insumos Viceministerio y Entidades) |Q2=3:Q3-6:Q4=9 : comercio (9.5%); y los estalecimientos

financieros (5,4%).

En la nueva medicion de 2013 del Institute
for Management Development (IMD).
Colombia avanzo cuatro puestos al lograr
una calificacion mayor a la del ano anterior
y al ascender en las posiciones de 12 de los
20 subfactores incluidos en la encuesta.
Se cumplio con la entrega de los 9 mensajes
programados para el 2013,

En el Q4 se realizaron 2 seminarios para
periodistas, asi:

Seminario para periodistas gestion 2013
Video:http:/ /www.youtube.com/watchv=G
PWLVHeuuA
Fotos:http.//www.flickr.com/ photos/ 61034
488@N06/sets/72157638608919146/
Seminario para periodistas APE-
Macrorrueda 50 Realizado el 2 de
diciembre en donde se hable de la evolucion
de las macrorruedas que organiza Proexport
desde 1987 y a proposito de la
Macrorrueda de Negocios 50 que la entidad

2. Seminarios para periodistas|Realizar 6 Seminarios realizara el 19 y 20 de febrero proximos en

sobre bondades del libre comercio] (acumulados} Directivos Proexport Documento X X X 100% 1.0% 1.0% Bogota.
Q2-2:03-4:Q4-6 Acumulado 2013: Q2: se realizaron 2

seminarios para periodistas, asi: 25 de
mayo. En la Universidad de la Sabana; 1 de
junio. En la Universidad de la Sabana.
Q3: se realizaron 2 seminarios para
pericdistas: Seminario de gestion de
Proexport sobre promocion de San Andrés
como destino turistico: y Seminario
Bancoldex. su importancia para los
empresarios, funciones y aportes para el
comercio exterior.
Q4: se realizaron 2 seminarios

Total: 6

(Proexport)




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

3. Seminarios para empresarios
spbre oportunidades en el marco de
los TLCs. {Proexport)

Divulgar 20 Seminarios,
(acumulados)

©2=6:03=13.C4=20

Directivos Proexoort

4. Divulgacion de oporunidades y
negocios  hechos  gracias a  los
ratados. con  testimonios  de los
ampresarios

fmitir un boetin mulimedia

quincenal  con  repeticion en
redes  sociales.  (acumulados)

Q2:6G3-12:Q1-18

Coordinador Grupo
Comunicac

es

Documento

X X X 100%

1.0%

1.0%

Durante el O4 se divulgaron 7 seminarios
para empresarios sobre cportnidades en el
marco de los TLC.

Seminario de Oportunidades Alianza
Pacifico,

Seminario de Oportunidades en Canada
Seminario de Oportunidi
Serninarnio de Oportunid;

des on Africa,

s sobre nermas
de origen para prendas de vestr en Fslacos
Unidos y Canada

Seminario de Oportunidades para
Indonesia. Turguia. Rusia y Emiratos Arabes,
Seminario de Oportunidades de Negocios
para el sector agroindustral en Cstados
Hnides.

Oportunidades de agroindustria con la
Union Europea

Acumulado 2013:

Q2: se divulgaron & seminarios para
EMPresarios.

Q3 sedivdlgaron 7 seminarios para
empresarios. Todos con divulgac on en
twitter

Q4: se divulgaron 7 seminarios paria
empresarios sobre oportunidades en ¢l
marco de los TLC.

Totat: 20

Documento informe

de avance

X X X 100%

1.0%

1.0%

Durante el Q4 se realizaron 3 boletines
sobre el tema, se publicaron 5 videos y 11
tuits

357 Testimonio Rafael Mejia, presidente de
> dad de Agricultores de Colombia
{SAC). sobre oportunidades del TLC con
Corea, Augusto Solano, Aseciacion
Colombiana de Exportadores de Flores
{Asocolllores)

374: Oportunidades para caficultores en los
TLC.

382 vicepresidente de Comercio Exter or y
de Indusina de la Andi, Juan Camilo Nariro
Alcocer, destaca beneticios y logros de los
acuerdos comarciales

Acumutado 2013:

Q7 se produjeron 2 boletines de ore

Soci

sobre Exportaciones del PTP: enerc 16 y
frbrero 26y un boletin de Fxportac encs
Balance puertos - marso 13

(Q2: Se reatizaron 8 cspeciales mult media
se publicaron 16 wwits

Q3: Se reafizaron12 especiales mull meaia y
32 tts, asi

Qd:serealizaron 3 veletures sobie ef tema
se publicaron b videos y 17 tuts

Total: 20 especiales multimedia, 5 boletines,
5 videos y 59 tuits.




Buen Gobierno:
Participacion
ciudadana y lucha
cortra la CDFFUPCVOH

PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

DEPENDENCIA: GRUPO DE COMUNICACIONES

5. Boletines mensuales de prensa;
con el analisis de las exportaciones,
con énfasis en paises con los cuales!
hay Tratados Comerciales y en los

sectores PTP. (insumos
Viceministerio de Comercio Fxterior
- Equipo Econémico).

Emitir un boletin de prensal
mensual, con repeticion a traves|
de las redes. {acumulados)
02=3:Q3:6:Q4=9

6. Articulos especiales aniversarios
de los TLC (Con insumos del equipo)
£COoNOMIco)

Emitir boletines de prensa de los
aniversarios de los  TIC’s
(informe de avance)

N/A

Documento informe
de avance

X X X 100%

1,0%

En esta oportunidad se realizaron 6 bolelines
de prensa, destacando las buenas cifras de
las exportaciones.

Se publicaron 17 tuits replicando los
boletines de exportaciones

Acumutado 2013:

Q2: se realizaron 5 boletines de prensa y
se publicaron 8 tuits replicando los boletines
de exportaciones

Q3: se realizaron 5 boletines de prensa,
destacando las buenas cifras de las
exportaciones y 19 tuits replicando los
boletines de exportaciones.

Q4 sc realizaron 6 boletines de prensa y
se publicaron 17 tuits replicando los
boletines de exportaciones.

Total: 16 boletines de prensa y 44 tuits.

Documento informe
de avance

X X 100%

1.0%

1.0%

Q2: Se celebro el aniversario dei TLC con
Estados Unidos, el 15 de mayo. y si bien el
aniversario (dos anos) del TLC con Suiza se
celebra el 1 de julio (QQ3), el boletin se envio
a medios el 30 de_junio.

Sobre el TLC con Estados Unidos se
realizaron 5 boletines de prensa, 1
documento bullets, 1 documento 90
preguntas y 1 entrevista virtual. Asimismo, en
el programa de television Colombia Prospera
se emitieron 5 notas en segmento especial,
en la emision del 11 de mayo. Y
posteriormente se emitieron notas en los
programas No. 5y 12.

Sobre el TLC con Suiza se produjo 1 boletin
de prensa, 1 documento bullets y 1
documento 20 preguntas.

Q3 Se celebro el TLC con Suiza se produjo
1 boletin de prensa, 1 documento builets y 1
documento 20 preguntas, que se enviaron a
medios el 30 de_junio, por ser necesario
hacer envio antes del aniversario del 1 de
julio.

E1'15 de agosto se conmemoro ef TLC con
Canada. para esto se elaboraron: 2
boletines de prensa.

En el programa de television Colombia
Prospera se realizo una nota especial sobre
el lema.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Ln el Q4 se realizaron 14 boletnes de
prensa sobre las ror
principalmente de la Alianza del Paci’ co.
cierre de negotiaciones ¢ entra

S ¥ zadas,

3 en
vigencie y un boletin final sobre el balance
te la agenda comercial del Gobierno
durante 2073

Acumulado 2013

1. se realizaron 9 boletines.

Q2Z: se realizaron 27 boletines de prensa
previos y posteriores & las rondas

Boletines de prensa de cada - N
realizadas. 6 ABC ce negociaciones

Renda realizada; ABC de ias

7. Difusion avance en  las negociaciones que se cierfen Documento informe cerradas. 1 entrevista virtual, 1 cecumenic
1ones se cierrer u inforr , -
negociaciones  (Con  insumos  del o M X X X X 100% 1.0% 1.0% 100 preguntas sobre el 1LC con la Union
N entrevista de las negociaciones) de avance
Equipo Negociador] Europea.

que se cierren. (Informe  de|
Q3: se realizaron 17 beletines de prensa

previos y posteriores a las rondas realizedas
y un ABC del Acuerdo con lsrael.

avance)

Q4 se realizaron 14 boletines de prensa
sobre las rondas realizadas, principalmente
de la Alianza del Pacifico. cierre de
negociaciones o entrada en v.gencia, y un
boletin final sobre ef balance de la agenda
comercial del Gobierno durante 2013

Total: 87 boletines. 7 ABC de los acuerdos, 1
entrewista virual y un documento con100
prequntas.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

8. Atencion inmediata de temas
coyunturales con las acciones de
comunicacion masiva mas
convenientes segun el caso.

Boletines. columnas, informes
twits, videos, aud-cs,
dependiendo del tema y la
situacion (Informe de avance)

Documento informe
de avance

X X X 100%

1.0%

1.0%

En el Q4. y con mayor fuerza durante el
paro nacional agrario registrado en el pais,
desde la opinion publica se presentaron una
serie de articulos y columnas en las que se
pedia al Gobierno tomar medidas para
controlar la importacion de algunos
productos del agro

Para aclarar esta situacion, se emitieron dos
boletines de prensa comunicando las
medidas que tomo el Gobierno mediante un
decreto de salvaguardia para nueve
productos del agro, por dos anos, y
mediante el cual se restringe la importacion
de estos alimentos que se compran a paises
de la Comunidad Andina y el Mercosur,
Posterior a este se emitio otro boletin en el
que se anuncio la modificacion de dicho
decreto.

Acumulado 2013:

Q1 se publicaron los siguientes documentos
sobre los temas coyunturales: Tema:
sombrero vueltiao: Dos (2) boletines de
prensa; Tema: sombrero vueltiao: 8 mensajes,
a traves de Twitter

Q2: Untema crucial se generd enel Q2 y
fue la protesta del sector calzado. Se
produjeron: Un boletin de prensa. 1 audio
del Ministro (link se envio en el boletin) y 4
tuits,

Q3: Durante el paro nacional agrario se
presentaron una serie de articulos y
columnas en las que se seialaba a los TLC's
como responsables de la crisis del agro.
Para desmentir esta situacion, se realizaron
varios informes, noticias y entrevisias, en las
que se mostraba claramente ¢émo los TLC's
no tenian relacion con hechos historicos de
Colombia.

Q4: Acciones de comunicacion sobre el
decreto de salvaguardia para los productos
del agro.




= PROSPERIDAD
£ PARA TODOS

PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

1. Elaboracion y socializacion de
una caja de mensajes para ser
utilizados  en  las  piesas  de
comunicacion  para los  medios
(Insumos Viceministerio y Frtidades)

Ertrega: tes mersacs claves
sobre la importancia del lurismo
para el desarolio del pais cada
rimestre {acumulado)
02=3:3=6:Q4=9

Documento

X X X 100%

1.0%

1.0%

Ertre enerc y agosto de 2013 ingresaror a
685.440 viajc
cifra que representd un inc

Colombia 5
e 8.2 %
respecto & iqual periodo de 2012,

El tunismo es un secton estateqg co de la
economia nacional y una prioridad, Eate
2010y 2013 el Gobierno Nacional
destinado $320.000 millones para impulsar

el desarrollo wristico del pals a waves de
114 proyeclos, rompiendc as’ todos
records.

s

Colombia cuenta ahora con mas y mgjores
indicadores para medir el comporlamiento
det sector rismo. Lstas estadisticas permiten
tocalizar las politcas de wismo y diseria
cslrateg

consolidando al pais como un cestino de

as efectivas para seguir

clase mundial.
Se cumplic con la entrega de los 9 mensajes
programados para el 2013




i

PROSPERIDAD
PARA TODOS

PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Buen Gobierno:

infraestructura
Viceminister.o de Turismo)

2. Informe mensual de prensa sobre| Emitir
el avance de las obras de|mensual, con repeticion en redes
(Insumos{sociales

Q2-3:Q3-6.Q4-9

un  Boletin  multimedia

{acumulado)|

4. Cronicas atractivos de Pueblos
Patrimonio

multimedia  por
(Informe de avance)

Participacion 3. DIFUSION
POLITICA DE
ciudadana y lucha TURISMO )
contra la corrupcion 3. Informe mensual de avances del|Realizar dos cronicas mensuales
turismo:  Viajeros nacionales e[con fotos % video,
internacionales. agencias de viajes|{acumulado)Q2=6,Q3=12,Q4=
y hoteles, 18
Realizar un cubrimiento

cada evento

convenientes sequn el caso,

5. Awencion inmediata de temas|Bofetines, columnas.  informes,
coyunturales con las acciones defluits, videos audios,
comunicacion masiva mas|dependiendo del tema y la

situacion (Informe de avance)

Coordinador Grupo
Comunicaciones

N/A

Documento

X X X 100%

1.0%

1.0%

En el Q4 se realizaron 7 boletines
multimedia. Se generaron 26 tuits sobre el
tema,

Acumulado 2013:

Q2: se realizaron 4 boletines multimedia: 1
en abril, 1 en mayo y 2 en junio.

Q3: se realizaron 3 boletines multimedia y
tres notas en el programa de television,

Q4: se realizaron 7 boletines multimedia. Se
generaron 26 tuits sobre el tema

Total: 14 boletines multimedia.

Documento

100%

1.0%

1.0%

En el O4 se realizaron 7 materiales de
prensa

fcumulado 2013

Q2: se realizaron 7 materiales de prensa
sobre los avances de turismo. 2 en abril, 3
en mayo y 2 en junio.

Q3: se realizaron 6 materiales de prensa
sobre los avances de turismo. En el
programa de television se incluyeron 4 notas
con cifras de turismo

Q4. se realizaron 7 materiales de prensa
sobre los avances de turismo

Total: 20 boletines multimedia.

Documento informe
de avance

X 100%

1.0%

1.0%

En el O4 se realizaron 6 notas de television
sobre igual numero de Pueblos Patrimonio,
ask:

Programa 26. Cienaga

Programa 29. Barichara

Programa 31. Giron

Programa 36. Guaduas

Programa 37. Salamina

Programa 38. Honda

Acumulado 2013:

Q1: se realizo cubrimiento del evento Pueblo
Patrimonio en Mompox, que incluye
fotonoticia y video

Q2: se realizo 1 boletin de prensa sobre la
visita a San Gil y Barichara. 1 video y 1
audio por cada municipio.

Q3: se realizaron 3 eventos relacionados
con los Pueblos Patrimonio, y de estos se
produjeron 5 boletines multimedia,

Q4: se realizaron 6 notas de television sobre
igual numero de Pueblos Patrimonio

Documento nforme
de avance

X X X 100%

1.0%

1.0%

No se realizaron actividades para atender
este entregable. pues no se presentaron
hechos coyunturales que alender. Se genert
cl respectivo informe en cada Q.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

1. Mejorar la presentacion de la
informacion en la Pagina Web

Nejerar la presertacion de I
informacicn de TLCs en la
pagina web

X 100%

Q2: Se hicieron los siguientes ajustes en el
mini=sitio http:/ /veww tlc.gov
Se cambio el nombre del TLC por Acuerdos
Comerciales y de Inversion

Se cambio el banner de acceso directo desde|
el home de www.mincit.gov.co al mi
www tIC.gov.co

Se modificaron 10s titulos de las secciones del
mini - sitio para que la bisqueda que hagan
los usuarios sea mas facil

Se creo la seccion Acuerdes Internacicnales

o/

sitio

de Inversion

http: 7/ Awwewy e gov.co/ publicaciones. phin7:c
6126

Visualmente se modificaron y unificaron los

ada pais

mapas y cuadios que representan
con el que Colombia tiene un Acuerdo
Comercial y la informacion mas importante
de cada negociacion,

Mejorar  la  usabihdad y
abilidad del espacio web

nave

Mipyr

X 100%

Q3: Se hicieron los siguientes ajustes en el
miNi-5itio http'/ / vavww. Mipymes.gov.cos

Para mayor usabilidad y navegacilidad de
la pagina se hicieron varias modificac:ones
en el disero y formato de publicac on de la
pagina web.

Se destacaron 3 secciones de gran consulta g
interes de los usuarios. estes estan ubicados
en la franja principal de la pagina
Emprendimiento, formalizacion y
competitividad

Se consolido la informacion mas vistada por
los nsuarios en na seccion llamada
“Herramientas de desarrollo empresarial”.
Se: organizaron 6 banners ce a

en la pagina vieb,

050 rapido




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Buen Gobierno
Participacion
ciudadana y lucha
contra la corrupcion

Consolidar en un link la
informacion de interes al turista
como: rutas. guias, posadas|
twristicas, y seguridad. (en)
Espanol e Ingles)

4. ACTUALIZAR Y
PERFECCIONAR LA
PAGINA WEB Y A
MINTRANET

2. Aprovechamiento de la Intranet

Elaboracion y  difusion  de
campanas de culura y
convivencia ciudadana a traves|
de la Mintranet.
Q2=2,Q3=4;Q4=6 {acumulado)

3. Elaborar e implementar politicas|
internas asociadas con el mangjo,
editorial y de actualizacion de los|
medios fisicos y electronicos

Formular la Politica editorial y
de actualizacion: La provision de
informacion a través de medios
electronicos, hace necesario que
al interior de cada entidad se
defina una politica que permita
tener claro ¢ institucionalizado
este proceso, Por ello, la entidad
implementara la polilica editorial
y de actualizacion sobre los
contenidos de sus sitios Web
incluyendo la periodicidad de
actualizacion y la dependencia
responsable, teniendo en cuema
lo que establece el presente
Manual al respecto. Dicha
politica debe estar documentada
y aprobada cficialmente por el
director de la entidad.

Coordinador Grupo
Comunicaciones

$ 90.000.000

Documento

X 100%

2.0%

2,0%

Se hicieron los siguientes ajustes en el mini-
sitio
http://www.mincit.gov.co/minturismo/ publi
caciones.php?id=5320

Se consolido en un link {a informacion de
interes al turista como: rutas, guias, posadas
turisticas

7. kn el mini-sitio de turismo, se creo el
acceso directo a la informacion de turismo
denominado “Turismo en Colombia*

Documento informe:
de avance

X X X 100%

1.0%

1.0%

Se realizaron 2 campanas a traves de la
Mintr@net:

1 para promover una mejor postura en la
oficina

1 para promover gue quien tome licor no
mangje, con esta se publico la nueva ley de
sanciones y multas a conduictores
embriagados.

Acumulado 2013:

Q2: Se realizaron 2 campanas a traves de la
Mintr@net: para promover el correcto uso del
ascensor y para motivar el uso de audifonos
como respeto a los demas.

Q3: Se realizaron 2 campanas a traves de la
Mintr@net para promover el correcto lavado
de manos y para promover el uso de
panuelos desechables, en lugar de
estornudar al aire.

Q4: Se realizaron 2 campanas a Iravés de la;
Mintr@net: para promover una mejor postura
en la oficina y para promover que quien
tome licor no maneje, con esta se publico la
nueva ley de sanciones y multas a
conductores embriagados.

Total: 6 campanas difundidas,

Documento

X 100%

1.0%

1.0%

Q3: Se realizo documento que plantea
directrices sobre la actualizacion de los
medios electronicos del Ministerio, pero no
se alcanzo a entregar, dentro del tiempo
establecido correspondiente al Q3 a la
Direccion de la Entidad para su aprobacion.
Q4: Se realizo documento que plantea
directrices sobre I actualizacion de los
medios electronicos del Ministerio y esta fue
aprobada por el director ce fa entidac.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Enviar tweets diarios de temas Q1: 5.652 twits.
del Secior Comercio. Industria 5 wi
. - y Documento informe N Q2:8.205 wits
Turismo . Q1=5.000: N/A de avance X X X X 100% 3.0% 3.0% Q3:7.159 wits.
Q2=10.000; Q3=15.00C: Q¢ 7.674 wits.
Q4=20.000.(acumulado) Para un total acumulado en el Q4: 28,620
Ln el Q1 sc alcanzaron 5.284 nueves
Generer por 1o e os 25,000 seguidores en Facebouk y 27,677 en Twitier
Buen Gobierno 5. ANPLAR LA uideres dol Sector en las En ol O2 se lograron 6.965 nuevos
u erno 2. A redes sociales Facebook y Coordinador seguidores en Facebook y 23.069 en Twitter
articipacion PARTICIPACION . N Documento mforme . i " '
cudacdene y lucha N 2EDES 1. Redes Sociales fwiiter con informacion y gestion Crupo $37.000.000 | T X X X X 100% 3.0% 0% |Cnel Q3 selograron 9.730 nuevos
con[ra ‘;) corrupcion ;%CC’ALE; de los jefes de prensa o quienes | Comunicaciones o sequicores en Facebook y 23.112 en Twitter
) hagan sus veces en las enticades Enel G4 se lograron /.7 18 nuevos
{Informes wrimestrales) sequidores en Facebook y 271.442 en Twitter
Para un otal acumulado de: 29220
Realizar un laller de
capacitacon er Reles Sociales Para garantizar mayor numero de asistenies
para diecivos cel MinCIT y de N/A Documento X 100% 1.0% 1oy [tk serealizo en 3 jomadzs os dias 5. 6
las erl.dades para gue creen sus y / age marso de 2013 enfa cudac de
cuentas en tedes Bogota
Enel O1 se elaboraron y enviaron & medios
Elaberacion y envio a medios de 126 poletines y foronoticias.
boletines de prensa y En el Q2 se claboraron y enviaron 2 medios
foronoticas del Ministerio de Documento 209 boletines y fotonoticias,
Comercio, Indusiria y Turismo. boletines y X X X X 100% 10.0% 10,0%  |Enel Q3 se elaboraron y enviaron a medios
O1=120 J 240.03-360:Q4 fotonoticias (pdf) 173 boletines y fotonoticias.
=120:Q :0)3=
500(cumulado) Enel Q4 se elaboraron y enviaron & medios
' 135 boletines y folonaticias.
Acumuladn a Q4: 643 bolelines
Elaboracion y publicacion de £n ol Q1 se realizaron 12 columnas
columnas, n‘ormes o entrevistas informes o entrevistas viruales,
virtuzles soore Comercio, Columnas. Fn el Q7 se realizaron 15 columnas
Industria y Tur sme para los informes o X X X X o ., 0.0 mfnmﬁeé 0 entrevistas virluales
medics de cemunicacion entrevistas virtiales 100% 10.0% 10.0% Lnel Q3 se realizaron 15 columnas,
1. Modios Masivos MASvOS. 41167 millones o informes v entrevistas virtuales,
: Q1-9:02-25:Q3-40:Q4-60 . Fn el Q4 se realizaron 18 columnas
(ﬁcur“;u'(w ’ informes o entrevistas virtuales
i Acumulado a Q4: 60
Realizacion de ruedas ce prensa
© eventos con puriodistas Lnel Q1 se realizaron 10 ruedas de prensa.
A g e sl O S [ Ar ol e ] S E
nacignales y regiorales en temas Documenio inferme o e Fnel (“? se realizacon Lf’ fuedas de prensa
de comercio, neusTia Y turismo 06 avance X X X X 100% 5.0% 5,0% Er et Q3 se realizaron 5 ruedas de prens
6. FOMENTAR LA O1-8(2-12.003=18 04=24 o £n el 04 se realizaren 17 ruedas de prens
‘ OMENTAR A 602 O o s O
Buen Gobierno: | PRISENCIA DFL {acumulado} Acumydacio a Q4: 37
Parucipacion SECTOR CITEN Coorginador gruso
crudacana y hicnza MLDIOS (e COMUNICAIONes
conve la corrupeion
TOMUNICACION




UPARA TODOS

PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

DEPENDENCIA: GRUPO DE COMUNICACIONES

2. Medios Digitales

Elaboracion y envio de
Newsletter en Espanol e Ingles &
las bases de datos (sectorial).
Q2-12:Q3=24:Q4=36
(acumulado)

Divulgacion en la pagina Web-
MCIT de video o voz de las
intervenciones ciel Ministro y
Viceministros en tiempo casi
real.
Q1-8:Q2-18:Q3=28,Q4=38
{acumulado)

3. Programa Sectorial

Produccion y emision del
programa sectorial de tefevision
para transmitir en el canal
institucional,
Q2-12:Q3-23:Q4=34.
(acumuladas)

$ 20.000.000

Newsletiers pdf

X X X 100% 1.0%

4.0%

En el Q2 se realizaron 16 Newsletter asi: 13
en espanol y 3 en inglés

En el O3 se realizaron 16 Newsletter ast: 13
en espanol y 3 en inglés

En el Q4 se realizaron 16 Newsletter asi 13
en espanol y 3 en ingles

Acumulado a Q4: 48

N/A

Documento

X X X 100% 4.0%

4.0%

Enel Q1 se realizaron 4 videos y 5 audios
En el Q2 se realizaron 6 videos y 14 audios
En el Q3 se realizaron b videos y 12 audios
En el Q4 se realizaron 4 videos y 9 audios
Acumulado a Q4: 59

$ 800.000.000

Documento informe

X X X 100% 10.0%

10.0%

En el Q2 se produjeron y transmitieron 12
programas,

En el Q3 se produjeron y transmitieron 13
programas.

En el Q4 se produjercn y transmitieron 13
programas.

Acumulado a Q4: 38 programas

Establecer politica de difusion de
la Gestion del Sector por parte
ce la Alta Direccion, mensajes,
jerarquia y unidad, con jefes de
prensa del Sector {Documento)

Coordinador Grupo
Comunicaciones

Rediseno de piezas de
comunicacion e cada entidad,
con jefes de prensa de! Sector
{Plantillas, boletines, redes
sociales, tarjetas y demas piezas
incluidas en manual de imagen
de la Presidencia de la
Repiblica)

Documento

X X X 100% 1.0%

1.0%

Con el objetivo de entregar un mensaje mas
directo y unificado, que permila evidenciar
de una forma mas contundente el trabajo
conjunto del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo y sus entidades adscritas
y vinculadas, gue conforman el Sector
Comercio, Industria y Turismo. se genero un
documentocon base en las instrucciones y
requerimientos de la nueva Alie Direccion.

Formatos

100% 1.0%

1.0%

Se crearon las nuevas plantillas para el
MinCIT y Ias entidades.




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

Buen Gobierno
Parucipacion
ciudacana y tena
Contia la corrunc en

7. UNIFICAR LA
ESTRLCTURA DE
LAS
PRESENTACIONFS
DEL MINISTRO.
VICEMINISTROS Y
ALTA DIRFCCICN
DEL SLCTOR

1. Crear Unidad en los mensajes de
gestion emilidos por e Alta
Direccion del Sector

Presentacion y aprobacion de
nuevas piezas de comunicacion
de cada entidac, con jefes de
prensa del Sector {pagina web,
pendones y backing)

N/A

Implementacion de nuevas
piasas por parte de cada
entidad, con jefes de prensa del
Sector (pagina weo, becking y
pendones)

Fortalecimiente insttuc onel

Conrdinador Grupo
Comunicacionns

Formatos

X 100%

1.0%

0.3%

9 de las 11 entidades del Sector ya tenen
sus paginas web en linea con las directrices
de la Presidencia de la Repuolica. Solo 2 no
[as tienen aun por temas de contratacion y
adminisiracion de 10s sitios web.

La Oficina de Comunicaciones del MinCIT
ofiece aseseria permanente en femas de

imagen a las entidades © dependencas que
lo necesitan,

Informe

1.0%

w

a3
sus paginas web en linea con las direclr ces

0 delas 17 enticades del Secior tiznen
de la Presidencia de la Republ ca. Queda
pend 1 (Fiducoldex)

Asirusmo. el Gry

CONtInL O

Comunicaciones

csorando en el ema alas

OSHEN.

enticades y
Ficuceoldex es la unica entidad que no tene
el logo. se le escribio un correo a Luis

sendencias que 1o N

Barcagan la persona encargada de la
pagina web, infermandole sobre esta
situacion. Hasia el momento ne se ha tenide

respuesta. En meses anteriores ln respuesta
fue que 1ban a realizar un cambic en el
diseno, De esle lema ya procederemos a
hablar directamente con la Presidenia e
Fiduceldex y se espera quede finalizado en
el Q4.

Q4:Para Q4, 10 de las 11 cntidades del
Sector tienen sus paginas wel en linea con

las directr de la Presidencie ce la

Republica, Queda pendiente 1 (Fiducoldex)
Asimismo, el Grupo de Comuricaciones
continua asesorando en el tema a las
entidades y dependencias que 10 necesitan

Se ¢jecutaron en total $858.334.360,
distribuidos asi: $800 millones para el

lotal ejecunado / : , ama de television, $13.636.360 se
desde e Dasarolio Humarno ! 324 | 507 | 655 | 890 6% 10.0% 9.6% e O
Total apropiado destinaron al newsletter, $33.798.000 para
nivel nacional 0.9
890 mifiones las bases de daios. y $10.900.000 en el
streaming
Docurmentos Se elaboraron los cos documentos
IND. PRODUCTO Documertos
elaboractos  para 2 100% 0.5% 0.5% correspondientes a los newsletlers publicados|
elaboroaecs para publicacion >
sublicacion or: Ly Il semesire de 2013
R Se realizaren los siguientes contrates,
IND GESTION prosos Conmratos . ! 3
3 100% Progiama de tlevision. bases de Gatos
contractuales adjudicados realizados

1

elier y streaming




PLAN OPERATIVO
Seguimiento 2013

MinCIT o
hnt. . : PROSPERIDAD

DEPENDENCIA: GRUPO DE COMUNICACIONES

Plan Nacional de Comunicacion
Desarrolio 2010- Ambiental: Se
2014, “Prosperidad | pretende compartir
para todos” busca la informacion
avansar hacia la ambiental con las
Prosperidad partes interesadas . - .
o e S S|
como eje trasversal la | del Ministerio, para| "> ! Gesii ' permanente actualizacion del ¢ Banner Permanente X 100% 0.2% 0.2% . ) s :
sostenibilidad crear confianza,  [2YANSeS ¥ 10gros dela Gestion banner de Gestion Ambiental omunicaciones por el grupo que trabaja el tema,
ambiental, dicho eje  |credibilidad, Ambiental directamente en Secretaria General
trasversal debe estar  [asociaciones; y
presente en todas las  {para incrementar la
esferas del quehacer  |toma de conciencia
nacional, el cual para su uso en la
deberd sustentarse en  |toma de decisiones.
una afticulacion
adecuada de las
dimensiones
economica, social y
ambiental. Lo anterior
fortalece cl objetivo de;
la Politica Ambiental
adoptada mediante
Resolucion
3260/2008 y el cual
dicta: Promover
acciones ambientales
dinamizadoras de la
gestion Ambiental en | preyencion de f Participacion actve por parte de los Listas de asistencia a los eventos E1 SGA convoco dos eventos de
ia Entidad, Contaminacion y la miembros del Grupo de realizados por GA. Que Grupo de . capacitacion: Comparendo ambiental y
orientandolas hacia la o Comunicaciones, en Jos eventos que o L (1721 * 100 X X 100% 0.2% 0.2%
N degradacion Ger cvidencian la asistencia del Comunicaciones SGA: 3 funcionarios del Grupo asistieron al
animacion de practicas) o) sean convocados por Gestion personal del grupo. evento SGA
ambientales Ambiental

ejemplares y la
construccion de lineas
estratégicas
ambientales desde su

naturaleza y sus

Cumplimiento mayor al 90%|
de las iniciativas del Objetivo
Estratégico dej
Comunicaciones

Firma del Responsaole: : 05?/ l? @CJA ’/OB

Nombre: ROSALBA CUBITLOS F}GUEREDO /
Cargo: ASESORA GRUPO COMUNICACIONES

e
Calle 26 N° 134 -15 / Bogots, Colombia {’@‘1 {?ﬁ/ i f@}
. S’iv«& g ? %,

Conmutador (571) 6067676 Pihe: 3 o S
WWW.mincomercio.gov.co PE-FM-008 V2.

Evaluacion
Comité

Se cumplio todas las actividades

4,
&% programades para el 2013.




