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TURISMO DE NATURALEZA 

SECTOR CLAVE PARA COLOMBIA 



Proyección mundial del turismo 
 

Llegadas turismo internacional – mundial (MM.) 

Llegadas turismo internacional – países desarrollados y emergentes (MM.) 
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Economías emergentes 
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Sector Turismo de Naturaleza 

¿Qué estamos haciendo? 
 

Formulación de Plan de Negocio  

Sector Turismo de Naturaleza  
(sector público y sector privado) 

 

Diagnóstico: problemáticas y barreras (4 ejes transversales). 

 

Plan de acción detallado: iniciativas priorizadas, proyectos puntuales.  

• Aspiración a mediano y largo plazo: desarrollo nacional y        

posicionamiento mundial 

• Estrategia sectorial: alcance metas corto, mediano y largo plazo; nuevos 

subproductos potenciales. 

• Mercados potenciales: oportunidades y nichos (producto, capital y cliente), 

plan de promoción mercados extranjeros, ventajas y desventajas sector frente 

TLCs. 

• Proyecto bandera: 2 proyectos sostenibles con estándares de clase mundial. 

 



Estructura de productos a trabajar 

Turismo de Naturaleza Producto “paraguas” 

Sub-productos Ecoturismo 

Avistamiento de Aves 

Avistamiento de 
Ballenas 

Buceo 

Turismo de Aventura Turismo Rural 

Turismo Cultural Turismo Bienestar  Productos 
complementarios 

Turismo Científico  

Actividades turísticas  

Para tomar en consideración las posibles sinergias dentro del desarrollo del turismo de naturaleza  

Rafting 
Rapel 

Espeleología 
Parapente 

Agroturismo 
Otros 

Otros 



Tendencias internacionales 

1. El Eco-turista tiende a ser culto, adulto y senior y enfocado en el medioambiente, 
pero mantiene una conducta de compra con los criterios tradicionales (precio, 
confort, servicios, calidad, etc.) 

2. El Aviturista muestra tendencia creciente sobre la media del TN, con perfil hombre 
mayor, gasto superior a la media, especialmente de EEUU y UK 

3. El Avistamiento de ballenas registra fuerte aumento en Latam, con un perfil educado 
y familiar, de alta conciencia ambiental 

4. El turismo de aventura tiene fuerte crecimiento mundial, con dos grandes 
segmentos, donde la aventura “soft” representa mayor oportunidad de negocio 

5. El buceo presenta una segmentación tematizada del producto, para un perfil de alto 
nivel económico y educativo, con una alta tasa de nuevos turistas, con EEUU como 
mercado principal 

6. El Turismo Rural presenta conceptos distintos en Latam, con visitantes de diferentes 
niveles económicos y donde se valora la recuperación del mundo de “campo” 



Buenas prácticas internacionales 

Elementos indispensables para el turismo de naturaleza 

1.   Una buena política nacional de conservación y ecoturismo actuando de 
manera sinérgica público-privado 

2.   Red efectiva de Parques Nacionales y Aéreas Protegidas, que promuevan el 
ecoturismo 

3.   Una buena participación activa de las comunidades locales en el proceso del 
turismo de Naturaleza 

4.   Una buena red de Ecoalojamientos (Ecolodges) a nivel nacional involucrando 
al sector privado y las comunidades locales 

5.   Generación de documentos y estudios profesionales en el campo del turismo 
de naturaleza 



Actores mundiales clave del 
turismo de naturaleza 

Destinations International Organizations

NGO’s
Tour Operators




