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ACTA No. 203

Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo
Republica de Colombia

Direccién de Analisis Sectorial y Promocion

REUNION DEL COMITE DIRECTIVO DEL FONDO DE PROMOCION TURISTICA DE COLOMBIA.

FECHA: Bogota D.C., 17 de Febrero de 2012.
HORA: De las 14:30 horas a las 18:30 horas.

LUGAR: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, Despacho del Viceministro de Turismo, 7 Piso de la
sede del Ministerio

ASISTENTES:
r::z:i);i: Entidad/ Cargo Reper;:::s:a do Teléfono Correo electronico
Oscar  Rueda | Ministerio de Ministerio de | 606 7676 | orueda@mincomercio.gov.co
Garcia Comercio, Comercio, Ext. 1409 -
Industria y Industria y | 1412
Turismo / Turismo.  Sector
Viceministro de | Publico
Turismo.
2ully Salazar Preexport, Proexport, sector | 5600100 zsalazar@proexport.com.co
Vicepresidenta publico ext. 2427
de Turismo
Sandra  Paola | Gobemacién del | Representante de | 7417700 gobernadora@quindic.gov.co
Palacio Hurtado | Quindio/ los gobernadores,
Gobernadora Sector  publico/ Beatrizdespacho@gmail.com
Entes Territoriales
Luis Hemando | Alcaldia de Representante de | 5934020 alcalde@alcaldiadeibague.gov.co
Rodriguez tbagué / Alcalde | los alcaldes,
Sector  publico/
Entes Territoriales
José Yesid | Asociacidn para | Transporte 400 8585 joseyesidr@yahoo.com
Rodriguez el Desarrollo Terrestre
Integral del Intermunicipal.
Transporte
Intermunicipal -
ADITT / Director
Ejecutivo.
Juan Leonardo | Asociacién Sector de
Correa Hotelera de Alojamiento
Colombia- 7427766 presidencia@cotelco.org
COTELCO /
Presidente,

P
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Paula  Cortés | Asociacion Sector de las | 6222099 presidencia@anato.org
Calle Colombiana de | Agencias de

Agencias de Viajes

Viajes y Turismo

- ANATO /

Presidenta
OTROS PARTICIPANTES:

Nombre y apellidos Entidad/ Cargo Teléfono Correo electrénico
Adriana Patricia Fondo de Promocion 2124545 | asaavedra@fondodepromocionturistic
Saavedra Turistica / Directora. a.com
Guzmén
Luz Mary Martinez Ministerio de Comercio, 606 7676 | Immartinez@mincomercio.gov.co
Molina industria y Turismo /

Directora de Analisis
Sectorial y Promocion (E)
AUSENTES (CON EXCUSA):
Nombre y . Sector . .
apellidos Entidad/ Cargo Representado Teléfono Correo electrénico

Sergio Federacion Nacional | Sector de | 4446444 gjecutiva@fenalcoantioguia.com
Ignacio Soto | de Comerciantes- | Establecimientos | ext 4153
Mejia FENALCO-Antioguia | de Comercio en

Director Ejecutivo las terminales de

transporte

Javier Federacion Sector de | 608 8031 asociaciondeecoturismo@yahoo.com
Gémez Colombiana de Ecoturismo '
Rueda Ecopargues,

Ecoturismo y Turismo

de Aventura -FEDEC

{ Presidente.
Manuel Leal | Asociacion del Sector de las | 6213018 mleal@atac.aero
Angarita Transporte Aéreo en | Aerolineas

Colombia — ATAC/

Presidente de la

ATAC
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ORDEN DEL DIA:

Verificacion del Quorum

Lectura, discusion y aprobacian de acta anterior (201)
Seguimiento puntos pendientes actas anteriores
Definicién reemplazo entidad evaluadora de proyectos
Participacién del FPT en la Vitrina Turistica de ANATO
Consideracion de proyectos

Varios

Tareas

W Norh BN

—

. VERIFICAC!ON DE QUORUM
Con la presencia de 7 miembros con derecho a voto, se verifico el quérum
2. LECTURA, DISCUSION Y APROBACION DE ACTA ANTERIOR (201)

Se dio lectura a un oficio de COTELCO donde soficitan que los manejos de la contrapartida sigan estando en
poder de los proponentes y solicitando clarificacion en el acta. El Viceministro manifestd que no se puede corregir
un acta gue aun no se ha hecho piblica y que por lo tanto se discutira en la préxima junta.

Se recordd que fa discusion y precision surgié en la junta anterior como consecuencia del informe de la U
Nacional como supervisor de los contratos y de las advertencias de la CGR.

Los Gremios insisten en que no disponen siempre de las contrapartidas y por lo tanto no se les debe exigir al
momento de iniciar la ejecucién del proyecto y argumentan que la ley no establece en parte alguna que la
contrapartida la debe ejecutar el Fondo.

El viceministro contraargumenta que no es cuestion de disposicién legal, en general en la ey no esta reglado el
manejo del Fondo, seria muy facil si solo se tratara de cumplir lo que dice claramente la ley, pero el Ministerio y el
Comité tienen la obligacién de apiicar criterios de sana logica. ¢Cual es la razén de la contrapartida? ; Sumar
esfuerzos para producir un resultado mediante una contratacion? o que cada uno aporte una parte por su lado?

No se debe obviar que la U manifestd que encontraba como una dificultad en su trabajo el control de la
inversién de la contrapartida.

El alcalde propone zanjar la discusién consultando a la Contraloria, pues estaria en juego la actuacién de todos
los miembros del Comité. La Gobemadora manifiesta su acuerdo con esta propuesta. Los gremios consideran
que no se debe hacer la consulta y que se debs encontrar una solucion en el Comité, como mecanismos de
verificacion de los pagos de la contrapartida, pero no se pueden exigir desde un principio. E alcalde insiste en
gue la tranguilidad y la claridad se obtendrian con la consulta.

El viceministro propone que se acuerde un mecanismo entre el cumplimiento de lo que debe ser la cofinanciacion
(rebajada al 20%) y no crearles dificultades a los gremios, por ejemplo no exigiendo que la contrapartida este
desde el momento de la formulacion del proyecto y que la parte que se pague con los recursos de la
contrapartida sean tos ultimos desembolsos dentro del contrato.
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Propone que se relnan los miembros con la administracién del Fondo y se acuerden los mecanismos bajo estos
postulados y considera que asi se evitaria el riesgo y haria innecesaria la consulta. Lo acordado se traeria a la

reunion para incorpararla a Manual,
Se dip lectura al acta N® 202. No hubo comentarios

El Comité Directivo adoptd la siguiente decision:

DECISION 203-01

Aprobar el acta 202 correspondiente a la sesion viriual realizada entre los dias 13 y 16 de febrero de 2012,

3. SEGUIMIENTO DE PUNTOS PENDIENTES ACTAS ANTERIORES.

TAREA

AVANCES

Enviar e reglamento con los criterios para la participacion de
los departamentos en la Vitrina Turistica de ANATO via
correo electronico a los miembros del Comité Directivo

Debido a la premura, la directora del FPT no
alcanzb a presentar el reglamento con los
criterios para la participacion de los
departamentos en fa Vitrina Turistica de ANATO,
por lo tanto se presentara en un préximo Comité
Directivo.

Enviar via correo electrénico informe de impacto detallado
sobre la evolucién del programa “Programa Vive Colombia
Viaja Joven “Tarjeta Joven Colombia” a los miembros del
Comité Directivo.

La seiicra Adriana Saavedra informd que no
alcanzé a tener listo el informe pero que lo
enviara via correo electronice a los miembros del
Comité Directivo.

Presentar en un proximo Comité Directivo un proyecto
similar a la Ruta Quetzal, que involucre a los 50 mejores
ICFES del pais de colegios plblicos.

La sefiora Adriana Saavedra informé que el
proyecto se encuentra listo para radicar, ante
lo cual el sefor Javier Gémez lo quiere
revisar primero.

Hacerle seguimiento a el compromiso de ATAC de realizar
un estudio sobre el alcance del articulo 41 de la lay 1450 de
2011, en cuanto a la participacion de los recursos
provenientes del impuesto al turismo para fa constitucién de
los patrimonios auténomos y efectuar la consulta a la
Juridica del Ministerio

La directora del FPT inform¢ que Juridica ya
emitid un concepto amparado en i articulo 42
de la ley 1450 donde autoriza a constituir
patrimonios auténomos, siempre y cuande haya
un aporte del impuesto al turismo.

La doctora Adriana Saavedra presentd un cuadro donde muestra el presupuesto invertido por fos Departamentos
en 2011, y los valores presupuestados para 2012. Algunos departamentos no tienen asignado presupuesto para

turisma.
4. DEFINICION REEMPLAZO ENTIDAD EVALUADORA DE PROYECTOS
La directora del FPT informé que recibié propuesta de la Universidad del Rosario y FONADE y que esta Gltima

resulté ser la méas favorable. El Viceministro preguntara si no se encuentra impedido para dar su voto de
aprobacion hacia FONADE, dado a su calidad de miembro de la Junta Directiva de éste.
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Hasta tanto no se tenga resuelta la inquietud del sefior Viceministro, la decision de aprobar ¢ no, el reemplazo de
la nueva entidad evaluadora queda aplazado.

5. PARTICIPACION DEL FPT EN LA VITRINA TURISTICA DE ANATO

La directora del FPT comento que el objetivo es promocianar la red de pueblos patrimonio y el programa Vive
Colombia Joven. Asi mismo informé que en el marco del evento se realizara un concierto con el cantante de
musica vallenata Jorge Celeddn. Igualmente se detallan todos los aspectos de fa campafia promocional.

6. CONSIDERACION DE PROYECTOS

6.1 FORMACION EN DIRECCION Y GESTION DE AGENCIAS DE VIAJES - ESPECIALIZACION EN ALTA
GERENCIA DE AGENCIAS DE VIAJES

Proponente: Asociacion Colombiana de Agencias de Viaje y Turismo - ANATO
Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica

Programa: Formacion, Capacitacion y Sensibilizacion Turistica

Costo Total: $ 1.056.057.740,00

Valor Solicitado: § 845.957.200,00

El objetivo es formar en alta direccion y gestion a agentes de viajes, atreves de diplomados y una especializacion
en alta gerencia.

Los diplomados se realizaran en las ciudades de Bogots, Barranquilla, Medellin y Cali, con una intensidad de 160
horas para 30 personas por curso, de esta manera; dos cursos se realizaran en Bogota, uno en Cali, uno en
Medellin y uno en Barranquilla, para un total de cinco y la especializacion se realizara en la ciudad de Bogota
con una intensidad de 200 horas para 60 personas.

El Comité Directivo consideré importante que el programa se enfoque en el disefio de producto, marketing y
desarrollo e-commeerce y manifestd que se deberian aprobar por el momente los diplomados, puesto que si la
especializacion exige como requisito el diplomado no se sabe cuantos lo tomen, cuantos lo terminen y cuantos
tengan el tiempo para continuar con la especializacion, ante lo cual el sefior Juan Leonardo Corea sefiald que
se deberia aprobar la especializacion dado que tode el programa es un paquete completo.

La Gobernadora del Quindio solicitd que se incluya dentro de las ciudades donde se va a realizar el programa,

algunas del eje cafetero, lo anterior para que haya una participacion activa de agentes de viajes de este sector
del pais.

Después de discutir al respecto, el Comité Directivo considerd aprobar tanto los diplomados como la
especializacion, siempre y cuando el requisito para la especializacion no sea solamente haber tomado el
diplomado, sino también los que tengan un titulo profesional. Acto seguido adopto la siguiente decision:

DECISION 203-02

Aprobar el proyecto “Formacién en direccién y gestion de agencias de viajes - especializacion en alta gerencia
de agencias de viajes", presentado por la Asociacion Colombiana de Agencias de Viaje y Turismo ANATO, hasta

por la suma de § 845.957.200,00 con cargo a los recursos parafiscales. Teniendo en cuenta lo aprobado para la
especializacion.
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6.2 NRA FERIA DE CHICAGO 2012

Proponente: Asociacién Colombiana de la Industria gastronémica - ACODRES
Linea estratégica: Mejoramiento de |la competitividad turistica

Programa: Formacion, Capacitacion y Sensibilizacion Turistica

Coste Total: $ 131.800.000,00

Valor Solicitado: $ 61.340.000,00

» @ & * »

E! objetivo es participar en la feria NRA de Chicago (USA} que se celebrara del 5 al 8 de mayo del afio 2012, ¢on
la participacion de 20 empresarios del sector restaurantero.

El Comité Directivo consider¢ aprobarlo, pero le solicité al FPT que para un proximo Comité el proponente
presente el informe de impacto que tuvo la participacion de los empresarios el afio pasado y ademés deberé
incluirse dentro de los entregables de este proyecto un informe sobre el resultado de la participacion y que las
memorias sean publicadas en la pagina web del FPT. Acto seguido adopté la siguiente decisién:

DECISION 203-03

Aprobar el proyecto "NRA feria de Chicago 2012°, presentado por la Asociacion Colombiana de la Industria
gastrondémica ACODRES, hasta por la suma de § 61.340.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

6.3 INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD TECNOLOGICA EN EL TRANSPORTE DE PASAJEROS

Proponente: Asociacion Nacional de Transportadores

Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Formacion, Capacitacién y Sensibilizacién Turistica
Costo Total: $ 205.443.176,00

Valor Solicitado: $ 125.623.176,00

El objetivo es planear y realizar en la ciudad de Cali un evento que permita a los gerentes, inversionistas y
propietarios de vehiculos de transporte de pasajeros conocer los dltimos avances respecto a fa innovacion y
sostenibilidad tecnoldgica en el transporte de pasajeros.

Una vez discutido el alcance del proyecto, el Comité Directivo decidié negarlo debido a que no se encuentra
enfocado directamente en turismo. Acto seguido adoptd la siguiente decisin:

DECISION 203-04

No aprobar el proyecto ‘Innovacion y sostenibilidad tecnolégica en el transporte de pasajeros’, presentado por la
Asociacidn nacional de transportadores.
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6.4 PROGRAMA DE CALIDAD TURISTICA INTEGRAL PARA LA CERTIFICACION EN NORMAS TECNICAS
SECTORIALES A 14 EMPRESAS DEL SECTOR TURISTICO DE CARTAGENA DE INDIAS
{ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO Y HOSPEDAJE, RESTAURANTES Y AGENCIAS DE VIAJES)

» Proponente: Corporacién Turisme Cartagena de indias

e Linea estratégica: Mejoramiento de Iz competitividad turistica
¢ Programa: Calidad turistica empresarial

s Costo Total: $ 231.606.030,00

= Valor Solicitado: $ 183.514.080,00

El proyecto pretende certificar a 14 establecimientos entre hoteles, agencias de viajes, y restaurantes en las

siguientes normas técnicas sectoriales: NTSH 006, NTSAV 01, NTSAV 02, NTS AV04, NTS USNA 008, NTS
USNA 010.

El Comité Directivo manifestd que la iniciativa debera vincularse con los proyectos aprobados a ANATO y
COTELCO, por lo tanto adoptd |a siguiente decision:

DECISION 203-05

No aprobar el proyecto “Programa de calidad turistica integral para la certificacion en normas técnicas sectoriales
a 14 empresas del sector turistico de Cartagena de Indias (establecimientos de alojamiento y hospedaje,
restaurantes y agencias de viajes)", presentado por la Corporacion Turismo Cartagena de Indias.

6.5 PLAN DE MEDIOS PARA TURISMO

Propenente: PROEXPORT

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y de la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel internacional.

Costo Total: $ 4.681.153.050,00

Valor Solicitado: $ 4.681.153.050,00

El objetivo es establecer e implementar un plan de medios segmentado por mercado y por nichos para contribuir
con la estrategia general de posicionamiento de Colombia en el exterior como destino turistico y revaluar el tema
de la camparia "El riesgo es que te quieras quedar”. La sefiora Diana Erazo present6 el borrador de fa propuesta.

El Comité consideré que el mensaje no era claro y solicité que se trajera al Comité antes de su produccion. Por
otra parte modificar la publicidad en avisos y en aeropuertos de tal manera que la marca sea Colombia y no
Proexport ni el Fondo. Acto seguido adoptd |a siguiente decision:

DECISION 203-06
Aprobar el proyecto “Plan de medios para turismo”, presentado por PROEXPORT, hasta por la suma de
$4.681.153.050,00 con cargo a los recursos parafiscales, con las candiciones anotadas

6.6 ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA PROMOVER EL AUMENTO Y PAGO OPORTUNO DE LA
CONTRIBUCION PARAFISCAL

* Proponente: Fondo de Promocion Turistica

GD-FM-12-v3
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« Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y de la promocién turistica

*  Programa: Mercadeo y promocién turistica a nivel nacional,

» Costo Total: $ 400.000.000,00

» Valor Solicitado: $ 400.000.000,00

El objetivo es realizar una estrategia de comunicacion en los meses previos y de recaudo a nivel nacional en
radio, prensa, revista y pagina web especializada en turismo, buscando promover el aumento ¥ pago oportuno, a
través de la sensibilizacion de los aportantes.

El Viceministro considerd que hay una buena relacion de costo - beneficio en cuanto a la pertinencia de las

actividades a realizar, pero no cree que sea por radio sino por telemercadeo dado que alli se obtendran mejores
resultados.

El Comité Directive estuvo de acuerdo con la apreciacion del sefior Viceministro y acto seguido adoptd la
siguiente decision;

DECISION 203-07

Aprobar el proyecto “Estrategia de comunicacion para promover el aumento y pago oportuno de la contribucién
parafiscal’, presentado por el Fondo de promocién turistica FPT, hasta por la suma de $ 400.000.000,00 con
cargo a los recursos parafiscales, con la condicién anotada.

6.7 PROYECTO FERIAS INTERNACIONALES PROEXPORT 2012

Proponente; PROEXPORT

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y de la promocién turistica
Programa: Mercadeo y promacién turistica a nivel internacional.

Costo Total: § 6.904.203.076,00

Valor Solicitado: § 6.904.203.076,00

La sefiora Zully Salazar presentd el proyecto e informé que el objetivo es promocionar a Colombia como destino
turistico en el Marco de las ferias de turismo establecidas; PADI festival (Brasii), SIT (Per(), IMEX 2012
(Alemania), ARLAG (México), Bird Fair (Reino Unido), Top RESA (Francia), Leisure (Rusia), Jata {(Japén), FIT
(Ecuador), La Cumbre (USA), FIT (Argentina), ABAV (Brasil), IMEX Américas (USA) ,Conferencia anual FCCA
(Curacao), FITVEN (Venezuela), DEMA (USA}, World Travel Market (Reino Unido), Gramado (Brasil), EIBTM
(Espafa), ILTM (Francia), FITUR 2013 (Espafa), ITB 2013 (Alemania), IMEX 2013 (Alemania). Se anexa
presentacion.

Et Comité sugirié que se verifique el impacto real que tiene la participacion en la ferias Vs el gasto, io anterior
con el fin de conocer fa efectividad para Colombia de participar en este tipo de ferias. Asi mismo recordé fa
necesidad de resaltar que quien participa en las ferias es Colombia y no Proexport, se debe hablar del stand
de Colombia, no del stand de Proexport. Se sugirié que se busque otro tipo de estrategias para atraer el turismo
internacional y se hizo mencion a la coordinacion de entidades publicas y privadas.

Acto seguido adopto la siguiente decision:
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DECISION 203-08

Aprobar el proyecto “Proyecto ferias intemacionales PROEXPORT 2012", presentado por PROEXPORT, hasta
por la suma de $ 6.904.203.076,00 con cargo a los recursos fiscales, con la precisiones anotadas.

6.8 SOSTENIMIENTO Y CRECIMIENTO DEL PROGRAMA VIVE COLOMBIA JOVEN

Proponente Fondo de Promocion Turistica

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y de la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total; $ 462.940.000,00

Valor Solicitado: $ 462.940.000,00

L.a directora del FPT informé que lo solicitado es para el sostenimiento y crecimiento del programa Vive Colombia
Joven.

EI Comité Directivo adopt6 la siguiente decisién:

DECISION 203-09

Aprobar el proyecto "Sostenimiento y crecimiento del programa Vive Colombia Joven”, presentade por el Fondo
de Promocion Turistica, hasta por la suma de § 462.940.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.

7. VARIOS
7.1 PROMOCION RED DE PUEBLOS PATRIMONIO EN LA VITRINA TURISTICA DE ANATO 2012

La directora del Fondo de Promocién Turista solicitd $158.700.000,00 para promocionar la red de pueblos
patrimonio. Ademas se realizara en el marco del evento un concierto con el cantante vallenato Jorge Celeddn.

Ef Comité Directivo adoptd la siguiente decisién:

DECISION 203-10

Aprobar el proyecto “Promacion Red de Pueblos Patrimonio en la Vitrina Turistica de ANATO 2012", presentado

por el Fondo de Promocién Turistica, hasta por la suma de $158.700.000,00 con cargo a los recursos
parafiscales.

8. TAREAS

RESPONSABLE
Elevar consulta a la Contraloria de la Republica sobre el Fondo de Promocion Turistica
pago de contrapartidas y modelo de contratacion.
Para el proximo Comité Directivo presar el reglamento Fondo de Promocion Turistica
de Contratacion del FPT.
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Directora de Analisig’™S
Secretaria
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Ferias Internacionales
Bogota, Febrere de 2012
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= El Padi Festival es &l mayor eventc de buceo realizado an
Brasil, del 13 al 15 de abril

* Brasil es uno de los mercados estratégicos 2042 de la
Vicepresidencia de Turisro

+ Brasil es el quinto pais emisor de turistas & Colombia con una
emision de 93.325 {uristas en o 2011 representando una
variacien del 40.6% con respectoal afto 2010
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espera que en los preximos afos este entre los 10 top turistas
que mas gastan cuando viajan
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+ Participacidn de Proexport con stand inslitucional.

+ Impacto Medio.
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« El Saldn internacional de Turismo ~ SIT de Lima, Pery, es la
fesia mas importante de urismo def mercado Mayo 19 al 21
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Diselny puinkaje del sand 22512.000,00 *+ La estrategia para el 2012 de la vicepresidenoa de Tunsmo esta
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= Perti es uno de nuestros mercados naturales y siempre ha
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viajeros internacionales,
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lo cual Proexport implementd up plan de Choque de noviembre a

enera
Lo e aNoson b H
+ Perd es uno de los principales emisores de tunsme a Colombia [Arttendo gel stana 15,201 000 31,060 000,00
. . . P . i v je del stand 8615300/ 53.280.0
Sin embargo la emision de turistas ha disminuido razon por la cual ettt mor e poomacitn de Colomsia by e
se hace necesaria la presencia en dicha feria para el mayor Enwsc . zm:rz: 9.065.000.00
. . M Ll L.t
conccimiento del mercado y el desanollo de nuevas estrategias ez p s
Subleial Actlvidag 2 29,822,000 ;QS.QES.DGOI]IJ

.

Asistiran 5 empresarios y contara con la presencia de Anato.

+

impacto Medio

s

+ IMEX s una de las ferias de MICE y Business Travel mas

+ Seentregara material imgraso impertantes a nivel internacional. Colombia estuvo presente en
IMEX 2011 con un stand de 7125 m2 (dos pisos) y con la

+ Guias de buceo que seran impreso en destino participacion de empresas colombianas y 3 Bureaus, del 22 al 24
de Maye.

« Imex 2011 cuenta con mas de 3500 expositores, fue visitada
apreximadamente por 9.000 personas (4.000 hosted byers y 5.000
visitantes profesionales) entre &f pibiico profesional v los hosted
buyers.




+ Esle afic se convecaran a 12 empresarios para dicha feria. El
potencial sera para los segmentos dg incentivos principalmente,
y también convenciones y golf. El espacio seré 141mits2.

+ Asistiran 12 empresarios.

= ImpacioAlto

04/05/2012

Subiotal Actlvidan 3

PERTA IMEX a2 0 ARO 2011 ARO 2012

Disena y montaie del stand 181.170.000] 41.0.000.000,00
Bodegae 3,660,000 3.549.000,00
Personai especiallzado A 140800 5.790.880,00
Acdvaciones para la pramacldn de Coicmbla £6.156.401 S5C.875.000,00
Envios 36.500.000; 37.000.000,00
Matros Cuadrados 85 160
Empresarios | 12

313.735.200,00

FERIA IMEX 2045 ARO 3052 ARO D18

Arrlendo del stnd 257.066.750,00 211960 191,00
Metros Cuadrdes 141] 100,00
Subrotal Actlvidad 237.066.739] 211.960.191.00

+ La Feria ARLAG &5 crganizada por los Asociados Representantes
de Lineas Aéreas en Guadalajara, México (ARLAG) del 2 al 5 de
Junie.

+ Mexico hare parte de los metcado estratégico 2012 de la
Vicepresidencia de Turismo.

+ Es una feria an matena turlghos especializadz para agentes de viaas
infernacienales

+ Las principgles lineas agreas, navieras, operadores turislicos,
agencias de viaje, empresas de alquiler de coches y destings
turisticos prasantan sus navedades a los profesionales del seclor v

al chente final que asiste

.

Mexico es ure de os prncipales emiscres de turistas a GCoombia
smitiendo 78.827 sunslas en el 201% rapresentando una vasacior

del 16 2% en relacidn con el afio 2040

+

impacto Bajo.

Parficiracion de Proexport cen stand instucroral, 6 emprosaros

FERIA AHLAGH: . ARO.2pI2
Arriendo dul stund 13.325.000] 20.11B 753,00
Disefin y mopmfe deh stand 24.544.000) 13320.60¢,00
Artivaclones para la promacion de Colombla 3.776.000) 3.700.000,00
Fusacal especializada 740.000,80
Envios 1.888.000] 3700.4000,00
Mctrs Cuadmdos 18} 30
Empresarios

4 MEXICANCS & MEXTCANCS
Suhintal Actlvidad 4 ll.STIﬁ.nDﬂh 41.57B.750,00

» La Birdwatching Fair
internacicnalmente especializada en Avistamiento de Aves, del
17 al 18 de Agosto

+ Teniendo en cuenta que el Avistamiento de Aves es un
producto cuya experiacion se leva a cabe a traves de
mayoristas  especializados en dicho nicho, es de gran
importancia paricipar en esta feria

la  faria

mas grande
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« El producto neturgleza (dentio del cual se encuentre el
avistamiento de aves) es hoy en dia uno de los mayores motares
generadores de turisme a nivel mundial.

+ ElReing Unido emitié en el ano 2011 25.473 lurisias teniendo
una vanacion del 22 7% en comparacian con & ano 2010

+ Asistirdn 3 empresarios

*+ |mpacto Medio

FERIA RIRD PAIR: ¢ CARGERIL |
Arricndc del s@mnd 12,526,240 4.BY1.641,00
Diseflo ¥ muoite de stand 13 325.760) 15.541.108,00
Budvgaje [+l 5188.057.04
Pemonal pspecializadg Z.147 364 632.500.00
Envigs 1221946 20.000.000,08
Memns Cualdrados ¥ iz
1Empresirios H a
Subtotal Actividad 5 32:210.494] 46.453.306,00

; ; {E T A
+ La IFMT Top Resa cs la fera de tunsmo mas imponante en Francia, del 18 al 2t de
Septiembre

= Francg S uno de b3 emisores principales de turstas del mercado eurnpec &
”~
Colomia

~ En el 2001 emmd 37 829 weistas a Colomba con una variagion Gel 11 7% en
conparacion con & afo 2012, cifras estas que demuestan el cregimicnto en emisidn
e turistas de dicho mercade

« Litas gengradas 2011 - o
« Asistirhn 12 empresarias.

- Impacto Al

jintema
Htravi

mém f’ﬁ;

FERIA TOF RESA AR0 2011 AROD 2012

Arrieada del stand 160.935.720| 157.481.250,00
Disetw y moataje def stand 257.202.409) 387.500.000.06
Bodagale 5347770 6.475.U00,00
LActivaciones para lu promocion de Colombla 124,081 300| 157.250.000,00
Personal espaclalizado 9.075.66|) 10.9839.000,00
Envios 26.580.850} 30.000.000,.00
Publicidad 5317 170, 44250 000,00
Metras Cuadrados B5; 125
Empresarios 9 12
Subtolal Actividas & 500.499.HEDGA 795.945.387,00

+ 8¢ realizara publiidad vy paulas en  medios
especializados y en aspacios dentro de |2 feria

+ Pendiente la oferta publicitaria de 13 feria

+ La LEISURE es la feria internagional mas importante de Rusia,
del 19 at 21 de Septiembre.

+ Esuna feria especializada en sl producto Bienestar/Lujo.

* Rusia fue el mercado con mas crecmiento de emision de
tunstas constiluyendese como el mercadc mas dindmico

creciendoun 61.5% desde el 2010




3 sf'f-f!
BNl

Alras a los visitantes mas exigentes en la planificacion da sus
viajes

LEISURE se desarrollaen el marco del Moscow Autumn Travel
Industry Week. ambiente propicio para la particepacian turistica.

.

Citas generadas 2011 - 170

Asistiran § empresanios - Z de Anata y 3 de Proexport

+ Impacto Medio

04/05/2012

o
Al

3 lE i
FERLL LETETRE . ARG.uDi1 ARO 3012
Arricnila del stand 39.382.300| B4 A48 406,00
Dizcho y monmje del sznd 13136700 100 290.000,00
Activacibnes pam la pramncidn de Calombla ] 20.030.006,00
Peresnal especializada 5.439.500, 2 220.00C,00
Envins 7000 009,00
Fublicldad 38500 009,00
Memrns Cuadrados 56 ar
Empresariog 5 5
Subtotsl Acrivided 7 57 GR0.500 250.566. 400,00

* Produceion local de matenal impreso.

RaH

JATA Travel Ehowcase es el eventn especiahzada mas mporiante relagionado ton
la ndustria de viaies en Japan y es uno de los evantos mag imporantes de Tursmo
an Acit. Septembrs 20 al 23

Japén es una de los mereados en exploracion, raxan por la cuzl la paripacion en
dicha feria &5 nepesaria para abrir las puertas de nuestea oferta furistica 5 los
viaeros en busqueda da destinos y produclus some fes que offecemos en Colambia,
Agiponalments hace parte del plan de frabaje torjunto Alanza con Ecuadar, uniends
esfuerzos pars llegar a meicados legnos

Cerca de 40 mil vistantes profesianalss y peridistas v mas de 76 mil chentes fnales
visitan |z fenia cada aiio

Asistran 4 emprasarios

impaclo Media

FERIS Jats. ARD 013

Arrisnde cel stand 9.805.000,00
Diaefio ¥ montaje del stand 32.000.000.00
Activaciodes para la promocién de Colambiy 15.800 000,00
Personal especializado N& hemos psistlde 3.700.000,00
Envios TEL500.000,00
Metros Cuadradps 38
Empresarios 4
Subtatal Actividad B 79.005.000,00

e

i
(R
i

T
i

+ 1a Feria Internacional de Turismo det Ecuador (FITE) que se
realiza en Guayaquil, Ecuader es una de las mas posicionadas en
Iz Cosla del Pacifico Sur Sepliembre 22 al 25

* Segan la estrategia de la Vicepresidencia de Turismo, esta fena
hace perte det nicho al cual dirigremes nuestros mayores
esfuerzos, en America Latina

* Desde Ecuador s realizan mas de 700 008 viajes/atio al exterior.
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+ Los ecuatorianos gastan en sus viajes internacionales y nacionales

mas de 1 800 millones de délares al afio » Ecuedor es el tercer emisor de luristas a Colombia emitiendo
108.913 tunstas en e 2011, Sin embargo, la emision a disminyido

+ Cuenta con |z participacion de mas de 30 pases, 35C expositores, rzl;:nelp;:i:g:;;:n::ﬁ; ge?emsa:la dla prelsgncg el'll cgcha fena
40 100 profesicnales, 400 perodistas y mas de 70 000 visitantas. Zstrateglasy : Bl mercaco y el desairollc de nuevas

+ En ¢l ultimo afio las llegadas de los Ecuaterianos han disminuido,
por lo que se desarrollo un plan de Chogue que necesita que
sigamos hatiendo accones comerclales en el Marcado.

Citas generadas 2011 - 38
» Asisliran 4 empresarios, 2 inshituciones— Estrategia de Frontera.

+ Impacte Bajo

+ La Cumbre Travel industry Summit €5 ua evento anual qua reane a
una ampha gama de expositores de la industna de vigjes v lurismo
entre 2llos mayonstas, tour operzdores, las grandes agencias de

4 R 3 vigjes minorstas v operadores receplives, del 5 al 7 de Septiembre

FERIA FITE AR9 2011 ARG 2012 . _ _
. o e Satades .

IYrTr— oy Ty o't..‘ lleva & Cdbq en _sgdog Umdoﬂs. nercado da gran importancia
Disetio y montje el stanc 28.073.750,80 49.£00.000,00 para la Oferta Turistica Exportable Colombiana
Envios 1406.000,00 3.700.000,00
Metras Cuadradas 20) 36
Empresarios 6 4. 2 IN§| + Al llavarse a cabo en Estados Unidos permite lambien, en el marce
|Subtotal Actividad 9 59:200.008,00

del TLC, ol aprovechamients ¢e un mercado ¢e mas de 66 millones
¢e viajeros internacionales

Los Estados Unidos es el principal emiscr de turisias a Colombia
emitendo 317 954 turistas en et 2011

+ Los compradores asisten exclusivamente mediantz invdacién FERJA LA CUMBRE ARE g
especiel Incluyen operadores mayonstas y tour operadores, casas Arrieoda del stand 59.200.000,00
de ncentivos, arganzadores de eventas. Bisene y moniae del seand ) 74.000.000.00

Activaciones para Ia promocidn de {olombia 14.8U0.0U0,00
Personal especlallzado Nohemus aslsilda 1.110.60G,00
. . . Envios 5.550.000,00
+ Audiencia visitantes profesicnales Metros Cuadrados
Empresacius &
Subtotal Actlvidad 10 154.660400,00

= Asisliran G empresaries,

Impacto Bajo




L.a Feria Internacional de Turismo de América Latina (FIT) se
Realiza en Buenos Aires, Argentina y esta posicionada como una
de las ferias mas impertantes de Turisma a aivel mundial junto a
FITUR (Madrid) & T8 {Berlin). Qctubre 3 al 6

La estrategia de |z Vicspresidencia de Turismo para el 2017 esta
centrada en las Amaricas.

Por la FIT pagaron en su edcion No. Dieciséis {2011}, 81488
personas, de las cuales 33.249 son profesionales de Turismo

AMERICA

LATINA

e irala M
FERIA FIT Q012
Arrienda del stand 87.044.150 £5.811.900.00
Disedo y monkje del stand 142.172,128 245.532.000,00
Activaciones para la promocidn de Colombia 27.301,300 37.004.000,00
Perscnal espaclalizads 2.901.472 1.184.000.80
Pubiicidad 9.662.100) 35.000.000,00
Metros Cuadrados 102 168
Empresarios 20, n
Suhtetal Actividad 11 268,385.150; 384.527900,00

La Feria de las Américas [ABAV) que se realiza en Rio de
Janero, Brasil es una de las mds grandss fenas de tunsmo de
América Latina. Octubre 24 al 26

Es punto de encuentro, comercializacion y comunicacicn de toda la
cadena productiva del secior turistico de esta region del mundo,

L2 estrategia de la Vicepresidencia de Turismo para el 2012 esta
centrada en las Americas,

Bras! es uno de fos mercadas con mayor crecimiento econamico.

04/05/2012

Particpan mayorislaz, tour operadores, compafias de lravsports
hoteleriz, empresas de lecnologia, inshituciones educativas, irmas
especialzatas et Wunsmo de segmanios, y svenlos, Drganismos
oficiales do turismo, agancias de wiajes, Conventinn & Visitars Burzau
y medios de comunicadion de mas de medio tentenar de paises

Argenting es el cuarto emisor de turistas @ Colombia emitiendo §3 822
turistas en el 2017 y reprasanlando una variacion del 12.1% en
elacion con e 2010

Asistiran 20 amprasanios

fmpacto Mado

« Produccion local de matenal impreso

+ Produccion de merchandising.

destingg, ataccones risticas, espacios para evenlos. holsles, madios
dis comunicacion, zgencizs onling y MUChos ClDS Para CONCER! ALAVIS

preductos,  lanzamrentss.  esiablacer  contactys  comercrales v
transtormar las lendancias daf sector en negocios.

Brazil es el quinto pais emisor de turistas a Colombia con una erision
de 93.325 turistas en el 2011 representande una variacion del 40 6%
can respecio al ano 2010

Aglshran 15 empresarios, 4 instiiiciongs.

Impacts Medic




a

LA DE LaS

i # MERICAS
FERIA AHAM, ) . ARD BULT ARO BD1Z
Ardendo del stand 45.335.500) 04H54.300,00
Disefo y mantaja del stand 72.536.00¢) 145.074.000,00
Actvaciones para la promacién de Colomila 27.20L.300] 37.000.000.00
Personal especializada 2.901.472 4.000.000,00
Hrviog 3.626.840 0.250.000,0u
Publictdad 33366928 30.000.000.00
Metras Cuadrados 14 200,00
Empresarios 16 15 -4 INS]
Sublolal Actlvidad 12 184.96H.H40 440.178.300,00

04/05/2012

+ Publicidad y pauta en medios espetializados de la fena

« Produccion de matsrial impreso para enviai.

+ Imex Americas inicic su evento en 2011 y fue realmente
importants porque 'a feria quiere consolidarse dentro de las
mejores  de  Estados  Unidos  para  incentivos v
convenciones.  Er ella se reunen operadores furisticos,
cadenas hoteleras, aerolineas, organizadores de evenlos vy
asocraciones. Cuenta con mas de 2000 compradores
calificados 1500 expoesitores. Qctubre 8 al 11.

+ En 2011 asistieron 3 empresarios, al iqual que lps 3 huros
Bogota, Medellin y Cartagena.

= Esimporiante fa ferig porgue brinda & sus expositores un Ambio propicio
para generar oporlunicades de negocio de una forma organizada, por
medio de ¢ias programadas entre exposilares y compradoras.

- Se cuenta com una agenda de seminaros cratuitys sobre lendencias
MICE

+ Estaferia se pedila como la mas imperianle de MICE en Estatlos unidos
+ Asistirdn empresanos 10 de Progxport y 6 Analo.

+ Impacto Allg

PERLA IMEX AMERICAS. e ARO 2011 Al zo52

Artiends del stand 26.702.HX) 13B.750.000,00
MHseAn y mantaje del sand 44.504.000] 370.000.000,00
Activaciunes para la promocidn de Colombia 35.603.200) 37.000.000,0¢
Personal especlallzado 2.403.218) Z408.215.00
Envias 3 560,320 ©.000.000,00
Pubhicidad 14.241.2H0) 10.000.U00,00
Metros Cuadrados 15 ki
Empresanas 2] 16
Subintal Actividad 13 [ 127.0144186 567.153.215 00

HHEE uv"e AR AL

+ Fera especializada en =l sector de Cruceres, def 1 al 5 de Octubre

+ Espacio importante para analizar las tendencias del sector asi como
sonfrontar 95 problemas actualas que éste presenta.

+ Es uno de los productes de Tunsmo Yacacional en Colombia que se
encuentrz 2n exponencial crecimienic Entre el afe 2070 v 2011 se
presente un crecimients de! 5.8% pasardo de 296,040 2 313.136* Cifras
prefiminares

+ Por cer Carlagens sede de este evento para 2013, es fundamental
mgsira parkcipacion, ya que congrega mas 400 secwtivas de
indusiria turistica
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* Es el espacio perfecto para entender la vision actual de o que las
lineas de crucercs estan buscando respecto e los servicies
pensados para sus Pasajers y con esto razarsa metas claras para

51 sactor FERIA CONFERENCIA ANUAL FOTA - ELCE S afo 2012
Diseha ¥ montaze del stand &4.730.000,00
» X . AcHvaclones pare ta promocién da Galombia 27 750.000,00
= Particpacion de Proexport con stasd institucional v 4 puertos Personal especiallzado 370000000
Enwvios 2.250.000,00
Publicidad 18.500.000,0a
Metros Cuadradas n,0a
* !mpacto Medlﬁ Empresarics 4 PUERTOS]
Subtotal Acthridad 14 123.950.000,00

= La Feria Internacional de Turismo de Venezuela {FITVEN)

* Pauta y publieidad en medios espealizados y en ?E:ci Ugoliﬁgfalgaﬁngﬁme para la cferta exportadors de
e5pacios dantro de lz fena arismo ¢
+ Pendienta Ia oferta publicitaria de [a feria. * La estrategia de la Vicepresidenoia de Turismo para ¢ 2012 esta

cenirada en las Américas

» Cuenta con un promedio de 70.000 asistentes.

i H iE HE E i il
*+ Es un evento onentado a los profesionalas del sector turismo {tour
operadores, agencias de viajes y ottos prestadores de servicios

turisticos) y publice general en ef tual es posible mostrar la oferta

exporfadora colombiana —

FERLA FITVEN § ARo 201 ANO 3012
. i ) Arriandn del stand 1] 3215283400
* Venezuela es segunde emisor de turistas a Colombia emitiendo Diseho y montaje del stand 5708 37.823.250.06
' - Activaclones para lz promocidn de Colombla 543506 10.000.002,00
228,926 tristas en el 2011 y representando una variacion del Persanal sspariatizad 2147 764 2.200,005,00
16 1% en comparacién con el afio 2010 Envios 4470.675 5,000.000,00
Puhlicigad 9,842,045 Z7I5.000,00
Mettos Cuadrados 52,0 1B
L . . . Empresarigs 2| 2
+ Participacion de Proexport con stand institucional, 2 BMpresanos Subtotal Actividad L5 [ nsarasenco 95.951 0A400

* Impacto Bajo
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- La fena DEMA producida por el Diving Equipment & Marketing
Association (DEMA} es una de las pocas fenias intemacionales
especiatizada en BUCEQ, del 14 al 17 de Noviembre.

+ Estralegia digital

« Esla unica feria internagional de BUCEQ que dedica su espacio
exclusivamente a los profesionales del sector, quienes deben
acreditar su profesionalismo con su certificade

= Es un ambiente propicio para entender el comercio internacional
de DIVING.

-

Constiluye un espaco perfecto para el conocimento de ios
requenmientos internacionales tanio de operadores camo de

cliente final para la practica del deporte internacionalmente nEMﬁ
SHOW
+ Trata lemas cruciales de cémo monelzar efectvamente la FERIA DEMa ARO 2011 4RO 2012

vractica de BUCEQ y de cémo preparar un mercade para tener Amilenda del stand B.947.350 11.000.000.00
. Disefic y monczje del stand 32.210.450] 34.000.000,0d
una oferla EXDGT(BMQ del mismg, Activaclones para la promocidn de Calombia 9.205.244] 4.625.000.0¢
Personal especializado 1.431.574] 1.110.000,08
Envios L789.470] 10.000.000,00
* Asistiran & empresarios. etros Casdrados B 2
Empresanos | & &
Sublelal Actlvldad 16 53,684,100 60.735.000,00

Impacto Medio

g
i

+ La Warld Travel Markat (WTM} es una feria internacional que se

) » s ua oportunidad para conccer las tendencias del tunsmo de forna
gelebra en Londres, Ingtaterra, del 5 al & de Noviempre

eficiente, 8ficaz y productiva

+ Es una Feria de asistencia obligada siempre que esta + El Reing Unido es unc de ios principeles emisores de turistas a
congiderada como una de las mas impertantes a mvel mundiat Colombia emitiendo 25473 turisias en el 2011 y representando una
para el sector de Turismo. vanacion dgl 22 7% en relacién con el afio 2010

+ Bajo & marco de la ¢risis economica de la Unidn Europea, - Asistiran 20 empresarios
Inglaterra es uno de los pocos paises cuya economia se sigue
fortaleciendo + Impacto Alto

10
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FER[A WORED TRAVEL MARKET L AN0 il ~ ANO z012
Arnendo del stand 156,578 625 197.95G,000,00
Disens y montafe del stand 397.262.340 485.552.000,00
Badegale B.947350 10.000.000,00
Activaclones para la promacidn da Colambia 402630750 300.000,000,00
Personat especlallzada 12884, 184/ 12.580.000,00
Envios 53,684, 100 53,500.000,00
Publlcidad 1.789.470) 37 000.000,00
Metros Cuadrados 120 154
Empresarios 15 20
Suhtoeal dctividad 17 1.033,776.81% 1.091.592.000,00

* El Festival de Turismo de Gramado que se realiza en Brasf
rene a los mas imporantes medios de comunicacion y
operadores turisticos de Latnoamérica, del 22 al 25 de

Noviembre,

+ Laestrategia de la Vicepresidencia de Turismo para el 2012 esta

centrada en las Américas

+ Debido a su gran tamafio Brasil es uno de los mercados
estratagicos & desarrollar para la Vicepresidencia de Tunsmo

04/05/2012

* Pauta en medios especializados de la feria

At éan;_il: .

FERIA GRAMADD . ANO %012

Arricndo del stand %1.968.000] 55.044.000,00
Disefio v montaje del stand A5.225.800 151.200.800.00
Actlvaciones para la promacidn de Cnlombla 4.352.600] 1B.500.000,00
Personal especiallzado 2.375.500) 2,442.1600,00
Envias 2.671.250 4.000.000,00
Publicidad 4.070.000 9.250.000.00
Metros Cuadrados 48] 84
Empresarios 5 i5
Subtotal Actividad 18 96,854.000,00 241,336.000,00

.

Se aspera recibir mas de 12 mi vistantes de Brasil v del resto
de paises de Mercosur

El evento estd arientado al ecofurisma y al turisme de aventura,
producios estos importantes para la estrategia 2012 de la
\icepresidencia de Turisma

Asistiran 15 empresariog, contara con la participacién de Anato

Impacto Medio

» Pauta en medics sspecializados.

11



« Es | fena mas imponante en ef segmanty reuniones. Su perfil es
mundal. Noviemgre 27 al 29

« En 2011 ssislieron 7 empresarios, 4 burcs, 4 hotsles, 5 operadares, &
centos de corvencionas 8l igual qus regiones representadas an
Bogota, Cartagena, Medellin y Cali,

+ En & marco de la feria se lograron alradedor de 364 citas v se
realizaron 7 presentaciones de destine.

Asistiran 20 empresanios 5 de Anafo

.

Imgact) Al

04/05/2012

Bzl va S

EERIA EIBT ARD 2011 ARG 2018

Arriende del stand 340.459.100 386,146 HOUOD
Disefa y montaje del stand 403175250 555.000,000,00
Eodegaje 3.583.780 3.700.000,00
Activacinnes para la promaocién de Colombia B6.U10.720f $2.500,000.00
Personal vipeciatizado 6.980.858| B.B80,000,00
Envios 26.878.350) 18,500.000,00
Publicidad 143.358.200/ L4B. 000,000,010
Metres Cuadrados 135,25] 18D
Empresarios 15| 20
[Subtotat Actividad 19 1.“30.33‘].2&‘ 1.212.725,80000

£l International Luxury Travel Market que se desarrslla en
Cannes, Francia constituye fa fera mas impontanle 2 nivel
mundiz) especializada en ef praducto de bienestar/luje, del 3
al & de Diciembre.

+ Es un espacic donde participan exclusivamenle los paises
que representan '3 major oferfa luristica en el producto
LYJ0,

+ Sdlo partopan aquellos paises que sean invitados a la misma

» Es un escenario propicip pare 0ar unz mirada a la oferta lurnstea de
este producto que mundialments & offece y asi entender el camino
que nuestros enpresasios deben racorrer

Proporcionara el conocimiento de los slementos para guiar 8 ruestos
300108

* Asistiran 4 empresarios.

Impacio Medio
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FERLA ILTM Lot ANG 2011 i A4R0-201%

Arnendy del stand 44.100.000,00
Disefny monzye el stind 52.500.000,00
Savius No heatos asistide 9.250400.00
Metros Cusdrados 36
Empresanivs 4
Subtotal Actlvidad al 96.600.000,00

= Fitur es la fena mas grande del mundo de habla hispana. Es ef
encuentro de los profesionales del turismo para definir las Jineas de
trabajo, estrategias y alianzas empresariales con el fin de dinamizar y
reforzar la activided luristica, innovande para atender las
campiantes demandas del mercade. Enero 2013

+ Enla pasada edieon, confirmando la tenderncia de recuperacion de la
ndustria luristica, 10.434 empresas expositoras de 166 paises |
regiones y 209,260 visitantes, entre profesionales y publica, se
reuvercn en FITUR para convertir el otio en negocia v &f negacio en
desarrolo para fos destnos que acegen a los milicnes de viajeres
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-+ Asimismo. entre los dalos de participacion hay que dsstacar la
presenciz de 7.726 periadistas. procedentes de 53 paises una
expectacicn que evideacia Iz wmportancia de FITUR an & crrcuils
migmacional de ferias del sector

+ Espafia sigue siendo uno de nuestros principales emisores de fursma

o . ; ; PERIA FITUR s013, “ AN 201z ARG 2055
Guropgo El afo pasado aporio el 28.8% del toral de os luristas l Y L R .
irernacicnaies que llegaran a Colombia, &l aumenta entre el 2010 y m::zij:::: ‘70“3-’12;')'; H7hanacnng
2041 fue el 8.3% Subtntal Aetividad r 170618752 L79.080.000,00

Agisliran 30 empresarios. 7 instiluciones

- Impacto Allo

L

2

i

s

* Es una de fas ferias mas importantes de turismo que se realiza
. o i 1! i

- Estrategias digitales. enlﬂerhn que srve de vitring para exhibir la oferta turistica de fos

paises partcipantes. Marzo 2043

L] ) 1ali f
Publaidady pauta en medics especializados de s fena. * Asisten four operadores, hoteles, sistemas de resenvas, y

proveedares de toda la cadena turistica,

ITS e5 una plataforma para el publico profesional 2 la que asisten
operadares de diferentes destings, que buscan ampliar su oferta
luristica y encontrar socios potenciales que mcluyan su oferta en
5us catdleqos v Servicios y cerrar negocios

* Esla quinta vez que PROEXPORT participa en esta faria, dande
asumic la responsabilidad de promocionar Colombia a nivel
mteracional para generar tunslas hacia el pals

+ El mercado de Alemanta crecid entre el 2010 a 2014 un 39,3%y

?!.';RIA 1TB 2018 . ) ARO 2032 ARG 2018
es nuestro sequndo mercado emisor desde Europa, aportanda al rricnds ddl snd T5RYAT T00.00 17520 000,00
13.4% de flegadas de turistas a Colombia durante el 2011, Metros Cuadradas 27 22
Subtotal Actividad2 161,987,360, 370,200.006,00

* Asistiran 20 empresarios, 3 mstituciones

« ImpactoAllo
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* En cuanto al tema de envios, dependa del pass, los impuesios
aduanercs y la reglamenlacién aduarers de cada pais de
destina.

» Cuando como padicipantes en una feria crecemos se
incrementa Iz cantidad de matenal enviado.

+ Es necesario fener en cuentas las tasas de cambio de cada
pais de destno y que ia tabla de fletes cambia semanalmente

04/05/2012

ﬂ' "f‘f}fﬁﬁ‘%ﬂl Zully Salazar Fuentes
' e Vicepresidenta de Turismo
Zsglazar@proexpart.com co
Bogota-Colombia

WWW.PToexport.com.co
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