ACTA No. 224

“ PROSPERIDAD
' PARA TODOS

REUNION DEL COMITE DIRECTIVO DEL FONDO NACIONAL DE TURISMO

FECHA: 19 de Febrero de 2013,

HORA: Desde las

7:30 am. a 2:30 p.m.

LUGAR: Bogota D.C, Club El Nogal {Carrera 7# 78-96)

Direccion de Analisis Sectorial y Promocién

ASISTENTES:
Noml:.\rey Entidad/ Cargo Sector Representado | Teléfono Correo electrénico
apellidos
Oscar RuedalMinisterio delMinisterio de Comercio [506 7676 Extjorueda@mincomercio.qov.co
Garcia Comercio, Industria ylindustria y  Turismo|1409 - 1412
Turismo / ViceminisirolSector Pablico
de Turisme.
Enrique Vicepresidente delProexport, sector plblico [5600100 ext jestellabatti@proexport.com.co
Stellabatti Turismo 2427
Angel Asaciacion Sector de  Tiempol6078888 angel@balanzo.com
Balanzo Colombiana delCompartido
Tiempo  Compartido
ASTIEMPQ /
Director Ejecutivo
Javier  GdmezFederacion Sector de Ecoturismo - [608 8031 presidencia@fedec-colombia.org
Rueda Colombiana de
Ecoparques,
Ecoturismo y Turismo
de Aventura -FEDEC
Presidente.
Juan  LeonardojAsociacion  HoteleralSector de Alojamiento
Correa de Colombia- N
COTELCO 7427766 presidencia@cotelco.org
Presidents.
Paula CortésjAsociacion Representante del Sector}p22 2009 [presidencia@anato.org
Calle Colombiana delde las Agencias de
' Agencias de Viajes y|Viajes.
Turismo - ANATO
Presidenta
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Direccion de Analisis Sectorial y Promocion

SUPLENTE (CON DERECHO A VOTO): -

Angela Marfa Asociacion Colombiana de - Sectorde  [31584874 |direccionejecutiva@acolap.org.co
Diaz Atracciones y Parques de Parques de |59
Diversiones - ACOLAP Diversiones

OTROS PARTICIPANTES:

Nomt.)re y Entidad! Cargo Teléfono Correo electronico

apellidos
Adriana  PatricigFondo Nacional de Turismo 43204240 asaavedra@fpt.com.co
Saavedra Directora.
Guzman
Javier AntonioMinisterio de Comercio, Industria y|606 7676Ext. 1660 fimoscarella@mingcomercio.qov.co
Moscareilla Varela [Turismo /Director de Andlisis Sectorial| f

' y Promocion/ Secretario técnico

AUSENTES (CON EXCUSA):
Nombre y ; . -
apellidos Entidad/ Cargo | Sector Representado Teléfono Correo electronico
José YesidlAsociacidn - para  ellTransporte  Terrestre}400 8585 liosevesidr@yahoo.com
Rodriguez Desarrollo Integral del|intermunicipal.
Transporte

Intermunicipal - ADITT]
/ Director Ejecutivo.

L uis HemandofAlcaldia de lbagué /[Representante de los[5934020 alcalde@alcaldiadeibague.gov.co
Rodriguez [Alcalde alcaldes, Secton],
publico/ Entes
Territoriales
Sandra PaolaGobernacion defRepresentante de los{F417700 gobernadora@auindio.qov.co
Palacio Hurtado  {Quindio/ Gobernadoralgobernadores, Secior] '
del Quindio publico/ Entes
Territoriales
2
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Sergio Ignacio Soto|Federacion  nacionalSector deld446444 ext. 4153 fejecutiva@fenalcoantioguia.com
[Mejia de Comerciantes4Establecimientos  de '
FENALCO-Antioquia [Comercio en  las
Director Ejecutivo terminales de
' transporte
ORDEN DEL DIA:
1. Verificacion del Quérum
2. Lectura, discusidn y aprobacién de acta anterior (223)
3. Informe de ejecucion presupuestal
4. Consideracién de proyectos
5. Solicitud de madificacién a proyectos
6. Varios '

1. VERIFICACION DE QUORUM-

Con la presencia de 7 miembros con derecho a voto, se verifico el quorum.
2. LECTURA, DISCUSION Y APROBACION DE ACTA ANTERIOR (223}
Se distribuy0 el acta N° 223. No hubo Comentarios

El Comite Directivo adopté fa siguiente decisién:

DECISION 224-01

Aprobar el acta 223 correspondiente a la sesion del dia 12 de febrero de 2013.

3. INFORME DE EJECUCION PRESUPUESTAL

La sefiora Adriana Saavedra informé que se ha ejecutado el 27,95% del total de fos recursos.

Se anexa informe a la presente acta.
4. CONSIDERACION :DE PROYECTOS

4.1. “GESTION DE LA CALIDAD EN TURISMO ~ HOTELES”

*  Proponente: Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO Capitulo Risaralda.
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Direccion de Andlisis Sectorial y Promocion .

*  Linea estratégica: Mejoramiento de Ia competitividad turistica.

* Programa: Calidad turistica empresarial.

*+  Costo Total: $ 230.000.000,00 '
*  Valor solicitado: $ 183.600.000,00 '

El objetivo es certificar a 20 Establecimientos de Alojamiento y Hospedaje en las Normas NTS-TS 002 Turismo
Sostenible, en el departamento de Risaralda. Lo anterior con el fin de incrementar los estandares de calidad
infraestructura y servicios turisticos en el departamento.

1

|
El sefior Juan Leonarde Correa explicd que COTELCO nacional esta estructurando un proyecto que tiene el mismo fin ¢
de este proyecto en el cual se incluira varias regionss del pais, entre ellas, el departamento de Risaralda, por lo cual
solicita aplazar este proyecto para gue méas bien se considere el de alcance nacional. ‘

Se adoptd fa siguiente decisién:

DECISION 224.02

Aplazar el proyecto "Gestion de la calidad en Turismo - Hoteles”, presentado por Asociacién Hotelera y Turistica de}
Colombia COTELCO Capitulo Risaralda. : '

4.2. PROGRAMA INTERNACIONAL DE RECONOCIMIENTO DE LA DEMANbA DEL MERCADOQ
TURISTICO COREANO Y JAPONES. '

*+  Proponente: Asociacién Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO
*  Linea estratégica: Mejoramiento de 1a competitividad turistica.

*  Programa: Formacion, capacitacion y sensibilizacion turistica.

+  Costo Total: $626.978.100,00

*  Valor soficitado: § 357.295.080,00

El sefior Juan Leonardo Correa explico que el objetivo es lograr que los empresarios turisticos participantes, conozcany -
entiendan la cultura, preferencias y tendencias de consumo del ciudadano japenés y coreano permitiendo un
entendimiento de la demanda del mercado turistico con miras a la estructuracion, adaptacién e implementacion de -
productos y servicios que cautiven estos clientes potenciales. Asi mismo informo que se trabajo la agenda a desarrollar -
desde el afio pasado con PROEXPORT. '

El Comité Directivo considerd que el proyecto estd mas centrado en temas de promocién que de competitividad, por lo
que salicitd que se cambiara a la linea estratégica de “Fortalecimiento del mercadec y Ia promocion turistica”, programa
“Mercadeo y promocion turistica internacional”, y dado que el proyecto tiene un mayor enfoque .en la demanda es
importante que participen empresarios operadores turisticos quienes tienen la mision y funcién de elaborar los paquetes
Y productos para esa demanda, razén por la que este proyecto se deba articular con ANATO y PROEXPORT.

Se adoptd 1a siguiente decision:
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Direccion de Analisis Sectorial y Promocién

> DECISION 224-03

Aprobar el proyecto “Programa internacional de reconocimiento de la demanda del mercado turistico Coreano y Japonés”,
presentado por la Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO, hasta por la suma de $ 357.295.080,00 con
cargo a los recursos parafiscales, sujeto a la participacion de operadores turistices y articular la agenda del proyecto con
PROEXPORT y ANATO. El Comité Directivo autoriza gue ta contratacién este a cargo de FONTUR directamente.

Se deja constancia que esta decision del Comité Directivo fue adoptada de acuerdo con fa informacidn recibida por parte
de la Entidad Administradora y fa ejecucion y contratacion esta condicionada a que se garantice el cumplimiento de los
requisitos y tramites legales.

4.3. SEMINARIOS PARA EL EMPODERAMIENTO DEL CAPITAL HUMANO EN LAS AGENCIAS DE VIAJES.

*+  Proponente: Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo — ANATO.
* Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica,

*  Programa: Formacion, capacitacion y sensibilizacion turistica.

*  Costo Total: $500.516.800,00

* Valor solicitado: $ 392.776.800,00

La sefiora Paula Cortés explicd que el objetivo es brindar herramientas para mejorar la competitividad de las Agencias
de Vizsjes en Colombia a través de la capacitacion con cuatro seminarios enfocados en temas de interés para el sector
como: el servicio al cliente, el trabajo en grupo, la efectividad en el tiempo de trabajo y el manejo de reuniones con
cualquier tipo de cliente.

Se adopto la siguiente decisién:

DECISION 224-04

Aprobar el proyecto "Seminarios para el empoderamiento del capital humano en las agencias de viajes”, presentado por la
Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo — ANATO, hasta por la suma de $ 392.776.800,00 con cargo a
llos recursos parafiscales.

Se deja constancia que esta decision del Comité Directivo fue adoptada de acuerdo con la informacién recibida por parte
de la Entidad Administradora y la ejecucion y contratacion esta condicionada a que se garantice ef cumplimiento de los
_requisitos y tramites legales.

4.4. EVOLUCION CAMPANA DE TURISMO.

+  Proponente: PROEXPORT. |
+ . Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocién turistica.
*  Programa; Mercadeo y promocion turistica internacional.
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*  Costo Total: $ 1 6.740.000.000,00
+  Valor solicitado: § 16.740.000.000,00

El objetivo es comunicary posicionar a Colombia en el mundo, a través de la nueva campafia, como un destine de -
preferencia turistica vacacional y de turismo de reuniones, a través de medios masivos que generen impacto y
recordacion. La sefiora Diana Herazo de PROEXPORT realizd la presentacion del plan de medios de la nueva
campafia de turismo {Se anexa presentacion).

La sefiora Paula Cortés manifesté que si se aprueban todos los recursos del proyecto por la linea de promocion
internacional, no quedaran recursos por esta linea para que otros proponentes presenten sus respectivos prayectos.

El Comité Directivo estuvo de acuerdo con fo expresado por la sefiora Cortés, y considero que el proyecto se podria -
aprobar hasta por la suma de $10 mil millones; de los cuales $8 mil millones seran con cargo a los recursos fiscales y $2
mil millones con cargo a recursos parafiscales y que el plan de medios se contrate por un afio por el momento y no por
ano y medio como solicité PROEXPORT. £n cuanto a la propuesta del plan de medios el Comité Directivo solicits que se
enfocara més hacia Sudamérica.

Finalmente los miembros del Comité solicitaron al sefior Enrique Stellabatti que en una reunion del Comité Directivo se
presente la nueva campafia de promocion internacional y acto seguido adopto la siguiente decision: .

DECISION 224-05

Aprobar el proyecto "Evolucion Campafia de Turismo”, presentado por PROEXRPOT, de la siguiente manera: hasta por la
suma de $8.000.000.000,00 con cargo a los recursos fiscales y hasta per la suma de $ 2.000.000.000,00 con cargo a los
recursos parafiscales. , :

Se deja constancia que esta decision del Comité Directivo fue adoptada de acuerdo con la informacion recibida por parts|
de la Entidad Administradora y la ejecucién y contratacion esta condicionada a que se garantice el cumplimiento de fos
requisitos y tramites legales. ‘

4.5. INDICADORES Y TENDENCIAS OPERACIONALES DE LOS RESTAURANTES EN COLOMBIA V EDICION.

*  Proponente: Asociacién Colombiana de la Industria Gastronémica - ACODRES.
*  Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica.

*  Programa: Formacién, capacitacion y sensibilizacion turistica

+  Costo Total: § 78.140.000,00

* Valor solicitado: $ 61.820.000,00

El objeiivo es proporcionar a la industria gastronémica indicadores que permitan comparar y evaluar el comportamiento
financiero de su restaurante frente a la competencia segun los resultados obtenidos con Ia investigacion desarrollada
(precios, clientes, consumo promedio, mano de obra, medios de comercializacion segln sea su enfoque ante el
mercado efc.).
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Luego de considerar este proyecto, se adopto la siguiente decision:

DECISION 224-06

Aprobar el proyecto “Indicadores y tendencias operacionales de los restaurantes en Colombia V edicion”, presentado pof
la Asociacion Colombiana de la Industria Gastrondémica - ACCDRES, hasta por la suma de § 61.820.000,00 con cargo a
los recursos parafiscales.

Se deja constancia que esta decisién del Comité Directivo fue adeptada de acuerdo con la informacién recibida por parte
de la Entidad Administradora y la ejecucion y contratacion esta condicionada a que se garantice el cumplimiento de los
requisitos y tramites legales.

5. SOLICITUD DE MODIFICACION A PROYECTOS :
5.1 PLAN SECTORIALT DE TURISMC DE CARTAGENA DE INDIAS 2012 AL 2015

El proyecto fue aprobade por el Comité Directive en la reunién que se realizd el dia 16 de enero de 2013. La
Corporacion Turistica de Cartagena informa que no cuenta con los recursos de contrapartida y por lo tanto solicita la
cofinanciacion del 100% del proyecto. De igual manera, solicitan que se elimine la condicion del Comité Directivo de
extender el alcance del plan hasta el 2016, esto en virtud a que la ley 768 de 2012 establece que los planes solo tienen
vigencia por el periodo por el que fue elegido el respectivo Gobierno que lo formula.

El Comité Directivo estuvo de acuerdo con la informacion suministrada y decidio eliminar la condicion de plazo sefialada
y asi mismo aprobé el proyecto hasta $120 millones de pesos; es decir $40 millones de pesos mas, a los $80 millones
de pesos que inicialmente se aprobaron. Esto (ltimo teniendo en cuenta el valor aprobado para los Planes Sectoriales
de Turismo que financié el FONTUR en un proyecto pasado. Acto seguido adoptd la siguiente decision:

DECISION 224-07

Aprobar el proyecto “Plan Sectorial de Turismo de Cartagena de Indias 2012 al 2015", presentado por la Corporacion
Turismo Cartagena de Indias, hasta por la suma de $ 40.000.000,00 con cargo a los recursos fiscales.

Se deja constancia que esta decision del Comité Directivo fue adoptada de acuerdo con la informacion recibida por parte
de la Enfidad Administradora y Ia ejecucion y contratacién estd condicionada a que se garantice el cumplimiento de los
requisitos y tramites legales.
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Direccidn de Analisis Sectorial y Promocion

5.2 PROGRAMA DE BECAS A ESTUDIANTES PARA ADELANTAR ESTUDIOS DE PREGRADO EN TURISMO Y DE
POSGRADO EN AREAS DEL CONOCIMIENTO QUE APOYEN EL DESARROLLO DEL SECTOR EN LA GESTION
DE LOS DESTINOS NACIONALES Y DE EMPRESAS RELACIONADAS, PARA PERSONAL VINCULADO AL
SECTOR

El proyecto fue aprobado por el Comité Directivo en reunion que se realizé ¢l dia 14 de septiembre de 2012, El MCIT |
solicita una adicién de recursos por $6.000.000,00 para cubrir los gastos de desplazamiento y alojamiento de los seis
becatios seleccionados que no residen en la ciudad de Bogota D.C y que debe asistir al acto de entrega de la
certificacion en la Vitrina Turistica de ANATO.

Se adoptd la siguiente decisidn:

DECISION 224-08

Aprobar la adicion presupuestal al proyecto “Programa de Becas a estudiantes para adelantar estudios de pregrado en
turismo y de posgrado en areas del conocimiento que apoyen el desarrollo del sector en la gestion de los destinos
hacionales y de empresas relacionadas, para personal vinculado al sector’, presentado por el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, hasta por la suma de $6.000.000,00 con cargo a los recursos fiscales.

Se deja constancia que esta decision del Comité Directivo fue adoptada de acuerdo con la informacién recibida por parte
de la Entidad Administradora y la ejecucion y contratacién esta condicionada a que se garantice el cumplimiento de log
requisitos y framites legales. ‘

6. VARIOS

6.1 ANALISIS DE LA ADMINISTRACION DE LOS BIENES INCAUTADOS CON VOCACGION TURISTICA
ENTREGADOS POR LA DNE A FONTUR.

El sefior Viceministro realizd una presentacion sobre los bienes que se entregaran y sobre los alcances y la
responsabilidad que tendra el Comité Directivo en la administracion de los Bienes de la DNE entregados al FONTUR, de
acterdo con lo dispuesto en la ley 1558 de 2012, De acuerdo con e| estudio elaborado por fa subdireccion juridica de
FONTUR al Comité Directivo no le corresponderia aprobar las decisiones sebre el destino de los bienes pero sitendra la |
responsabilidad de velar por el buen funcionamiento y gestion del FONTUR en cuanto a estos bienes que le son
confiados para su administracién y venta. (Se anexa presentacion). Se presentd nuevamente el organigrama de la .
Unidad de Gestion de Activos, y sus funcionarios vinculados hasta el momento.

Asi mismo se presentd el “Manual de contratacion y procedimientos para la administracion y venta de bienes del Fondo
Nacional de Turismo” y le solicité a los miembros del Comité Directivo leerlo detalladamente y enviar sus comentarios
via correo electronico y asi proceder a la aprobacion del mismo.

El Comité Directive después de discutir al respecto, recordd y concluyé:

7.

D
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. Los bienes recibidos de la DNE no son propiedad del Fondo. Siguen siendo de |a propiedad del Fisco. La DNE
o -quien haga sus veces reconocerd de acuerdo con lo dispuesto en el Decreto una contraprestacion por la
administracién o venta de diches bienes.

. La administracion integrard completamente la nueva Unidad de Gestidn de Activos UGA clave para una buena
administracién de dichos bienes. :

L Se debe contar con una junta asesora para la administracion de estos bienes que séra designada por el Comité
Directivo. ‘
. Se contratara la auditoria externa. La administracion informa que ya tiene las cotizaciones y las presentara en la

proxima sesidn.

' Se analizara la propuesta del Manual de Contratacian y procedimientos para la administracidn y venta de los
bienes entregados en administracion al FONTUR y se procedera a su aprobacion una vez realizados los ajustes que el
Comité considere pertinentes.

La responsabilidad del Comité Directivo, como lo establece la ley serd la de velar porque la administracion del Fondo
cumpla debidamente su funcion de administrador de estos bienes de acuerdo con el mandato de la ley 1558 de 2012 y
lo reglamentado por el Decreto 2503 de 2012 y el reglamento de administracién y venta pueste a consideracion del
Comité una vez se apruebe. Para esta funcion se apoyara en la auditoria externa que se contrate.

Siendo las 14:30 horas del
Comité Direttivo del Fonddo N

es 19 de febrero del afio dos mil trece (2013) la sesion doscientos veinticuatro {224) del
ional de Turismo, se dio por concluida.

- JAVIE ANT%O SCARELLA VARELA
Directonde Anélisis Sectorial y Promocién
Se i0

OSCAR RUEDA GARCIA
Viceministro de Turismo
Presidente '
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La crisis econdmica mundial no ha golpeado de
manera significativa al turismo, los viajes de
ocio y de negocios han incrementado y se
presentan nuevas zonas emergentes que
jalonan el crecimiento.

El Turismo Vacacional mantuvo un crecimiento
sostenido en el 2011 y 2012

Nuevos mercados y protagonistas  turismo
emergentes: Los Balcanes, Europa del Este,
BRIC (Brasil, Rusia, India y China), como de
algunos paises de Africa.

Nuevos protagonistas en Turismo de Eventos y
Convenciones como Madrid, Estambul, Sydney,
Shenzen.

El turismo contribuyo con el 9.1% del PIB a
nivel mundial
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Estrategia de
conexion

cstrategia de
Comunicacion

Objetivos

Objetivos centrados en Comunicar y Posicionar la
Turismo de Colombia en el mundo.

nueva campafia

de

Evolucién de «Riesgo»

Comunicar - Posicionar

;1 medios gue generen

Comunicar g través de

- -aleéance y afinidad, la

- nueva campafiade
 turismo de Golombia en

Coe 3%%., |

RS __ﬂcwgmmmmwmmwﬁmmﬁ@_ i
S yrecordasitn,




A

102 100In ep [eipuniy |8 1od opeloedwl Jeijss
BA €102 |9 us olsendnsald ns anb eA eluano ua eplus) 1os 8qep |ISelg 8P UQISISAUI B "B10N

(Hoavnosoud ety SBJB|OP 8P SBUO||IW Z'61 ~ HOAVYNO3 S

{nb3dwowd -ewendl S BIOP 8P SaUO||IIW G L2 — NH3Ad .

(8NLO3S/WNLYNOA 21uen) SEIB|OP 8P SOUO||IW 1°6G — ODIXIIN | .

+ (MEIQUS 2and) S9IBIOP 8P SSUO|(IW €' LE — TISYHY .

‘eJouew auainbis e| ap 021Qn 8 $as)ed S01S8 8P Z |02 BLUBRISgNd UQISISAUl BT .

"l0peNa3 A niad ¢ 00IXaN ‘ISeIg 0W09 sosied 0SED 81$9 U8 ‘BIqIOI0)) 8p salopnadwos sepue.f
son0 ep euendland UQISIBAUl Bp S3IOAIU SO| JEN|EAS BISS €102 | Bied SOPBpUSL0al UOISIOAU]
ap SojaAll sO| Jeuluisiap eied ssjuenodwi SI|QBLIBA SB| 8P eun :e1susiadwos e 8p PepIAlOY .




Teniendo en cuenta la campana de Turismo para el 2013 y en
cuanto a los medios recomendados, el racional contempla io
siguiente:

Television:  Tiene una paricipacion importante en el mix de
inversion, éste nos ayuda a construir awareness, genera
impacto, ayuda a que la comunicacion sea masiva contruyendo
rapidos niveles de alcance. Al utilizar formatos diferenciales al
spot, hay una mayor posibilidad de tener innovacion en piezas
asociativas, lo que cualitativamente da una ventana en
visibilidad y recordacion.

Al tener una mezcla de canales tematicos, se puede también
tener una mezcla de asociacion amplificando el engagement vy
afinidad que nos genera cada canal (Turismo-Deportes de
Aventura-Deportes para Ejecutivos- Gastronomia), enmarcado
la comunicacion en varios escenarios donde la campana de
Turismo puede estar.
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Television

Pauta en los 2 principales canales de noticias a
nivel panregional, maximizando asi los niveles

de impacto vs inversion, con comerciales de

30seg en el 1er mes y reduccion a 20seg en el
2do mes para aumnentar el impacto:

FUIONGAE
Impresos

Tendremos Aviso de 1 pagina Full Color v,
en algunos medios, publirreportajes, en
revistas afines al segmento: -~

AGESE
TRATEGIE

TIMES

AEROFLOT.& U5
e Fuiysian Awsa NFR FEANMOE

[T

i BRITISH
BB, AHDWAYS

EINAMCIAL

OOH

Presencia con dioramas en aeropuertos de
Madrid, Londres y Frankfurt, asi como
actividades especiales en Metro Madrid,
Metro Londres

- Internet

Presencia con Banner (300x250) en los
principales portales de noticias, turismo y
negocios de los mercados europeos.

YAHOO!

_ ‘M.
OYAGESS,
GROGRAPHIC® D TRATEGIE mﬂigwmaww_mwﬂ,%

El Follow Up de la campafa se llevara a
cabo con los medios Impresos, OOH e
Internet.
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Televisioén
Pauta en los principales canales de noticias a nivel
panregional, maximizandc asi los niveles de
impacto vs inversion, con comerciales de 30seg en
el 1er mes y reduccion a 20seg en el 2do mes para
aumentar el impacto:

usa 1/ MEXIco

CANADA 45 cBCIEWS
Impresos

Tendremos Avisc de 1 pagina Full Color v,-
en algunos medios, publirreportajes, en
revistas afines al segmento:

Turismo

Tiler iz

Tpelegoripr  TREVELE  [VENTRE"

TRAVEL
nt ASESERIA secmveran

TeaITYig e i ot i S g vt

Iinflight
Magazines

AR CARATIA mmﬂmgﬁ@

OOH

Presencia con dioramas en aeropuertos de

Toronto, New York, Miami y DF MX, asi

como actividades especiales con stand en
New York, Toronto (Dundas Square) y DF.

Internet

Presencia con Banner (300x250) en los
principales portales de nofticias, turismo vy
negocios de Nortamérica.

€he New Pork hines

MWM@ ia I travelocity @ Expedia

"+ travel for good

El Follow Up de la campana se llevara a
cabo con los medios Impresos, OOH e
Internet.
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Television
Pauta en el principal canal de noticias a nivel
panregional, maximizando asi los niveles de
impacto vs inversion, con comerciales de 30seg
en el ter mes y reduccion a 20seg en el 2do mes
para aumentar el impacto:

@nscovery EQK

HISTORY.

Impresos

Tendremos Aviso de 1 pagina Full Color
y, en algunos medios, publirreportajes,
en revistas afines al segmento:

Turismo Negocios

FIRTEA

Inflight

Magazines ﬁ
=gl A | LUPa
=fviance Ta W\\mﬁ AdrTiviag

OOH

Presencia con dioramas en aeropuertos de
Panama, Costa Rica y Dominicana.

Internet

Presencia con Big Box (300x250) en los
principales portales de noticias, turismo. y
negocios de centroamérica y caribe.

d Zom
mmﬁmmﬁm. ﬂhﬁﬁu

L3 2% T

nacon

Viajero Gloial
Piesiiil

El Follow Up de la campafa se llevara a
cabo con los medios Impresos, OOH e
Internet.
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Television
Pauta en el principal canal de noticias a nivel
panregionat, maximizando asi los niveles de
impacto vs inversion, con comerciales de 30seg en
el 1er mes y reduccion a 20seg en el 2do mes para
aumentar el impacto:

.2%022.
Wz,,w amcnpﬂ.zﬁ
ok CHANNEL

bt

HISTORY

Impresos

: Tendremos Aviso de 1 pagina Full Color vy,
en algunos medios, publirreportajes, en
revistas afines al segmento:

Turismo

Negocios y

diners

k%

=

Inflight
Emnmum:mw

AEROLINELS
ARGENTINAS

LAN 7

o A

OOH

Presencia con dioramas en aeropuertos de
Santiago, Buenos Aires, Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Lima y Quito. En Caracas, vallas de
impacto. ‘

Internet

Presencia con Big Box (300x250) en los
principales portales de noticias, turismo y
negocios de suramérica.

NN X

iscovery | Eoemnic despecaricom
; decolaricom

£1 ESBAROL

&7 Viajero Giohal

El Follow Up de la campafa se llevara a
cabo con los medios tmpresos, OOH e
Internet.
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B oLk

Impresos

Tendremos Aviso de 1 pagina Full Color y, en
algunos medios, publirreportajes, en revistas
afines al segmento:

Turismo me_onmom

THE PELFATIL XY LIrEmYULE BRAMSEANY

=L | T

¥ # A v £ ¢+ B B

THE WALL %ﬁﬁ%@? |

Inflight
Magazines

CHINA
%mmz_mm

foe e Pl e
AR SIIERE

SINGAPOTE
ATRLITHES

OOH

Presencia con dioramas en aeropuertos de
Tokyo y Beijing. Adicional, se realizara un
stand en estos dos aeropuertos con el
concepto del paisaje cafetero.

Internet

Presencia con Banner (300x250) en los
principales portales de noticias, turismo y
negocios de Asia.

BBrYAZ TEISGRE TRAVELLER
ragirz <HiNA DAy THAVEL

I WAL STRIETJOUINL ELITeE

LR A

El Follow Up de la campafa se llevara a
cabo con los medios Impresos, OOH e
internet.
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Resumen de Inversion

POR REGION

EUROPA ‘
NORTEAMERICA
CENTROAMERICA vy
CARIBE
SURAMERICA
ASIA

22%
36%

6%

21%
.15%
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