




Oferta Turística
- PNN mejor conservada del país 99,32%

- Cueva mas grade y lugar de anidación

- 11 km de senderos

-300 spp Aves

-Oso, Danta, Venado, Puma

-Relicto spp, Comino, Cedros N,R

Cobre o Hojarasco, Robles N,B 



Como empezamos?

 Motivación Personal, Amor y sentido de pertenencia por el Parque 2013

 Apoyo a la comunidad, Labor social 2015

 Integrada por 14 socios activos, 50% mujeres y 50% hombres, de las 

cuales 10 son familias campesinas 



Como empezamos?



Qué hemos hecho?

 Organizar mediante planes ecoturísticos el producto turístico

 Taller Corporación Bio Comercio 2016

 ANATO 2017, 2018

 Encuentro Latino Americano de Turismo comunitario 2017

 Convocatorio Impulso al Turismo Comunitario

 Aliados: PNN de Colombia - SENA – CAM – Operadores de la Zona – Travolutiòn – Cámara de comercio – Instituciones Educativas –
Universidades.

 El Turismos segundo generador de divisas, superando productos como café, flores, banano y carbón

 El desarrollo regional en 12 corredores turísticos en Colombia para permitir el desarrollo homogéneo.

*Portafolio de servicios adecuado con la oferta. *Dar a conocer este portafolio en el mercado nacional. *Posicionar el portafolio dentro del
mercado internacional. **Con Orientación Sostenible en términos económicos, sociales y ambientales

 Cumplimiento de las Normas: 

NTS – TS sectorial colombiana 002:  Requisitos de sostenibilidad en establecimientos de alojamiento y hospedaje

Resolución 1111 de 2017: Estándares mínimos del Sistema de Gestión de Seguridad y Salud en el Trabajo

Objetivos de Desarrollo Sostenible: Proteger, restaurar y promover el uso sostenible de los ecosistemas terrestres, el manejo 
sostenible de los bosques, la lucha contra la desertificación; detener y revertir la degradación de la tierra y detener la pérdida de 
biodiversidad

http://www.eltiempo.com/economia/sectores/divisas-generadas-por-el-turismo-en-colombia-31343

http://www.eltiempo.com/economia/sectores/divisas-generadas-por-el-turismo-en-colombia-31343
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 http://www.eltiempo.com/economia/sectores/divisas-generadas-por-el-turismo-en-colombia-31343



Qué hemos hecho?

NTS – TS sectorial colombiana 002:  Requisitos de sostenibilidad en 

establecimientos de alojamiento y hospedaje

NO 

APLICA
POSITIVO NEGATIVO

BAJO

1

MEDIO

5

ALTO

10

CORTA 

Menos de 

un año

1

MEDIA 

De uno a 

dos años

5

LARGA 

Más de 

dos años

10

SI

1

PARCIAL

5

NO

10

PRIORIDAD 

BAJA Menor 

o igual a 25

PRIORIDAD 

MEDIA 

Entre 26 y 

124

PRIORIDAD 

ALTA Mayor 

a 125

MATRIZ DE EVALUACIÓN DE IMPACTOS

ACTIVIDAD

/ 

PRODUCTO

/ SERVICIO

ASPECTO

*Elementos de 

las actividades 

del 

establecimient

o que pueden 

interactuar con 

el entorno

IMPACTO

Cualquier 

cambio sea 

total o parcial, 

adverso o 

benéfico, 

derivado o 

asociado a la 

actividad 

turística

TIPO DE IMPACTO

PROBABILIDAD DEL IMPACTO

Frecuencia de ocurrencia con que

se presenta la actividad

DURABILIDAD

Tiempo que permanecerá el 

efecto positivo o negativo del 

impacto en el ambiente

REVERSIBILIDAD

Posibilidad de reconstrucción, 

total o parcial del recurso 

afectado por el impacto

VALORACIÓN DEL IMPACTO
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NTS – TS sectorial colombiana 002:  Requisitos de sostenibilidad en 

establecimientos de alojamiento y hospedaje



Que queremos?

 Emprendimiento participativo, que contribuyen a la generación de empleo

e ingresos y la consolidación de los destino.

 Reconocernos como una Comunidad Organizada

 Buenas prácticas de Sostenibilidad

 Consolidar el producto turístico.

 Alcanzar la certificación NTS – TS 002

 Formar a la comunidad.

 Ser reconocidos como uno de los 100 destinos sostenibles del mundo



Lecciones aprendidas

 El ecoturismo comunitario es una fuente de ingresos adicional, debemos priorizar las actividades en
las temporadas de baja productividad agrícola.

 A la hora de comercializar debemos conocer lo que vendemos, la información debe ser clara para
todos los visitantes. La transparencia genera confianza.

 Aliados Estratégicos.

 Reconocer la potencialidad turística de la región… está es valiosa e interesante.

 Resolver dificultades, confianza y autonomía

 Trabajar en equipo…Cuidar la comunicación interna y externa.

 Ideas pre concebidas acerca del turismo comunitario.

 Aprender haciendo

 Aunque hagamos las cosas bien, no demos confiarnos.

 Aprovechar los espacios de participación.

 Innovar en las relaciones económicas

 Contribuir en la construcción de una sociedad más amigable y participativa

 Valor social, económico, ambiental.

 El trabajo administrativo, operativo no siempre se logra concretar en acciones equitativas





Gracias


