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Para el mes de noviembre, la produccion industrial crecié
en un 7,8% frente al mismo mes del 2006, continuando con
la tendencia que presentd el sector desde inicios de la
presente década.

El buen comportamiento de la industria durante el primer
semestre impulsé la tasa de crecimiento para lo corrido del
afo. Esto permitié que el crecimiento con corte a noviembre
fuera similar al del afio pasado (11,1% frente 11,2% del
2006), mientras que el acumulado a 12 meses fuera mayor
(11,2% frente al 10,4% alcanzado el afio pasado).

Para el periodo enero-noviembre, 43 clases contribuyeron
positivamente al crecimiento de la produccion y los
principales sectores contribuyeron con el 66% de su
crecimiento.

Gréfico 3 Clases Industriales de mayor aporte al
crecimiento de la Produccion Enero-nov. 2007 (%)
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Gréfico 4. Los 10 sectores mas dinamicos en el crecimiento de
producciéon enero-noviembre 2007/2006
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Gréfico 5. Produccion nominal Industrias del hierro y precio
internacional del niguel Enero 2002-noviembre 2007
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La Industria del hierro y acero y fundicion de
metales continué liderando el crecimiento
industrial, a pesar de la reduccion en su
dindmica; esta pasd de aumentos del orden del
60% para los meses de marzo a julio, al 3,9% en
noviembre, debido a la caida del precio
internacional del niquel.

En el grafico 5 presenta la evolucion de los
precios internacionales y su impacto en el
crecimiento de la produccion nominal de esta
industria. Asi, en mayo de 2007, cuando el precio
del niquel alcanz6 su méximo, la produccion
alcanzo su nivel més alto en el indice (446,2), el
cual bajé a 288,2 para noviembre del mismo afio,
ante la caida del precio de dicho metal.

De mayo a noviembre de 2007, la caida de la
produccion nominal fue del 35,4%, como
consecuencia de la disminucion del 45% en el
precio internacional del niquel, mientras que la
produccion real disminuy6 solo el 16%.

Esta tendencia se acentuard en lo que resta del
2007, ya que la cotizacion promedio para el mes
de diciembre se ubicé en 11,78 doélares por libra,
equivalente a una diferencia de 13.7 dodlares con
respecto al nivel alcanzado en mayo (25,5
dolares por libra).
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Gréfico 6. Industria automotriz: ventas internas y
externas de la produccién 2001 — noviembre de 2007
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La Industria automotriz continu6 estimulando el crecimiento de
la produccion del sector manufacturero, a pesar de la
moderacion en las tasas.

Dicha moderacion obedecio a la estabilizacion del crecimiento de
la demanda de bienes durables, después del gran auge
presentado durante el primer semestre de 2007.

El incremento en la demanda se debid, por un lado, al
aprovechamiento por parte de los consumidores de los
beneficios otorgados por la reforma tributaria para la adquisicion
de vehiculos de baja cilindrada y, por el otro, al buen momento

abr-07 A
sep-07

A

por el que atraviesa la economia colombiana,
lo cual permitid que las familias incrementaran
la adquisicion de bienes de consumo durable,
como son los vehiculos automotores.

En el grafico 6 se muestra el comportamiento
de las ventas internas realizadas por las
ensambladoras localizadas en el pais. En los
ultimos afios, la participacion de las ventas
externas se ha incrementado debido al
crecimiento de la demanda de vehiculos con
destino al mercado venezolano y, en menor
medida, al ecuatoriano.

En el acumulado a noviembre de 2007, el
promedio de las ventas externas se ubico en el
37%, frente al 35% que arrojo en el 2006. El
nivel mas bajo de ventas externas en la
presente década se dio en junio de 2003,
representando éstas soélo el 10% del total de
vehiculos ensamblados en el pais.

El tercer renglon en materia de crecimiento,
con corte a noviembre, lo ocupd la fabricaciéon
de maquinaria de uso especial, con un
crecimiento del 30%. Este sector avanzo
desde el séptimo puesto en el periodo enero-
octubre, debido al acelerado crecimiento
durante el mes de noviembre, cuya tasa fue
del 98% frente al mismo mes del 2006.
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La fabricacion de partes y piezas para vehiculos automotores mantuvo su ritmo de crecimiento gracias al auge del sector
automotor, tanto para abastecer de partes y piezas a las ensambladoras ubicadas en el pais como para el mercado de

reposicion, debido al crecimiento del parque automotor nacional, asi como el auge de la demanda del mercado venezolano y
ecuatoriano.

En cuanto a la industria de fabricacién de carrocerias, remolques y semi-remolques para vehiculos automotores su tasa
de crecimiento acumulada a noviembre bajé como resultado de la caida de la produccién en 14,7% durante este Ultimo mes;
asi mismo, las ventas reales disminuyeron en 15,1%.

La industria de productos minerales no metalicos se ubico en quinto lugar en dinamismo, pero en primer lugar en materia de
contribucion; aporté 1,77 puntos porcentuales al crecimiento en lo corrido del afio. Uno de los segmentos mas dinamicos
dentro de esta clase industrial fue la produccidon de cemento, que presento tasas de crecimiento positivas durante el 2007.
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Las actividades de servicios relacionadas con la impresion y materiales grabados continuaron perdiendo importancia como
industria individual debido a los procesos de integracion vertical llevados a cabo en el sector editorial. Para el mes de noviembre
la produccion real cayd 6% y representd una décima parte de la que representaba en el afio 2001. Este comportamiento
contrasto con el de las actividades de edicion, que crecié un 16,2%, y de impresion, con una variacion del 3,8%.

Otro sector que continu6 perdiendo importancia fue la produccion de metales preciosos, tendencia que se acentu6é desde mayo,
alcanzando su mas dréstica caida en el mes de julio con una disminucion del 38%; para el mes de noviembre el nivel de
produccion cay6 en 24%.

Los ingenios y refinerias disminuyeron su produccion en 1,53% para el mes de noviembre. Como se observa en el grafico, en
mayor medida obedeci6 a la caida en la produccién de etanol, la cual estimulé el crecimiento del sector durante el 2006.
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Contribucién

El ritmo de crecimiento de las ventas industriales
continué la tendencia ascendente durante el mes de
noviembre y presentd nuevamente tasas de dos digitos,

superando el incremento en el nivel de produccién en
tres (3) puntos porcentuales.

La recuperacion de la tasa de crecimiento de las ventas
permite prever que su variacion para el afio completo se
situara en torno al 10%.

De las 48 clases industriales que comprende la muestra,
37 mostraron una contribucién positiva al crecimiento.

Para el periodo enero-noviembre de 2007, los sectores
lideres mantuvieron la tendencia de meses anteriores y
las primeras siete (7) clases aportaron el 68% del
crecimiento manufacturero.

Grafico 12 Clases Industriales de mayor aporte al
crecimiento de las Ventas Enero-noviembre de 2007 (%)
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Gréfico 13. Los 10 sectores mas dinamicos en el
crecimiento de sus ventas enero-noviembre 2007-2006
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En lo corrido del 2007, los sectores industriales mas dindmicos en sus
ventas fueron los mismos que arrojaron los mayores crecimientos en su
nivel de produccion, ver gréaficos 4y 13.

La excepcion fue el sector de otros productos de madera; corcho y
cesteria el cual presenté un crecimiento del 21% en sus ventas mientras
gue su produccién crecid en un 18,6%. Con ello sustituyé al sector de
equipos para radio, televisién y comunicaciones cuya produccion crecio
en un 21% pero sus ventas alcanzaron un 18%.

El sector de hierro y acero continud
liderando el crecimiento de las ventas
manufactureras.

Esta dinamica del sector obedeci6 a las
altas tasas de crecimiento presentadas
durante el primer semestre del 2007,
estimulada por el incremento en los
precios internacionales del niquel, que
se duplicaron con respecto a los niveles
alcanzados un afio atras.

Esto implico6 que durante el primer
semestre alcanzara tasas de crecimiento
en las ventas hasta cuatro (4) veces
superiores a las presentadas para el
mismo periodo del 2006.

Para el segundo semestre, ante la caida
de los precios internacionales, 11,78
ddlares/Ib. para noviembre frente a los
25,5 délares/Ib. en mayo, la tasa de
crecimiento mensual se redujo de 84%
en abril a 3% en octubre y 27% en
noviembre.

El crecimiento de este sector obedecid
tanto al aumento del mercado interno
como a las exportaciones. En cuanto a
la demanda interna, el crecimiento del
sector se debio al auge de la industria de
la construccion y particularmente por las
grandes obras de infraestructura.
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Gréfico 14. Ventas de vehiculos en Colombia
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Durante el 2007, la industria automotriz presenté uno de los
comportamiento mas dindmicos y sus tasas de crecimiento
fueron las mas altas alcanzadas en la ultima década. No
obstante, el ritmo se ha desacelerado en los Ultimos meses; para
el periodo enero-noviembre la tasa se ubicé en 29% frente a 55%
y 60% alcanzadas en enero y marzo del presente afo,
respectivamente.

A

Durante los meses de enero a noviembre del 2007,
las ventas de vehiculos automotores llegaron a
467,6 mil unidades vendidas, una cifra record para
el pais. Para el periodo se vendieron 104,5 mil
vehiculos mas que hace un afio, en comparacion
con los 100 mil vehiculos adicionales que se
vendieron durante el 2006.

Al interior de las diferentes clases de automotores
vendidos en Colombia, se tiene que el segmento de
automoviles posee el 53% del mercado de
vehiculos automotores.

Los mayores crecimientos en unidades vendidas se
presentaron en los segmentos de: taxis, utilitarios y
pick-ups y vans-furgonetas, con tasas que oscilan
entre el 35% y el 47%. Mientras tanto, el incremento
en las ventas de automoviles fue del 11,4% para las
ventas al detal y del 19,5% para las ventas al por
mayor.

El Unico segmento que registré una disminucion en
las ventas fue el de comerciales de carga, las
cuales cayeron 8,2% para la ventas al por mayor y
5,6% para las ventas al por menor.

Los vehiculos comerciales para pasajeros también
presentaron altas tasa de crecimiento (30% para las
ventas al por mayor y del 28% para las ventas al
detal).
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La industria de partes y piezas de carpinteria para construccion siguié mostrando altas tasas de crecimiento
debido al auge del sector de la construccion, que demanda productos como: divisiones de madera, marcos de
ventanas, puertas, escritorios, muebles de empotrar y demas partes y piezas para los acabados de proyectos de
vivienda y comerciales.

Las ventas del sector de Productos minerales no metalicos fueron las de mayor contribucién al crecimiento de
las ventas industriales porque aportaron 2 puntos porcentuales; éstas fueron impulsadas por el buen
comportamiento del sector de la construccion, cuyo PIB se incrementé el 14.8% anual, en el segundo trimestre del
afno 2007.

En cuanto a la Industria de piezas, partes y accesorios para vehiculos automotores y la de carrocerias,
remolques y semi-remolques para vehiculos automotores, el incremento de la demanda de vehiculos
automotores y su consecuente aumento del parque automotor elevd la demanda por estos dos sectores
manufactureros, en especial de la industria de autopartes; para los primeros once (11) meses del afio crecid en
22% frente a una tasa de crecimiento del 11% presentada por el sector, durante el afio 2006.

La industria de Aparatos de uso doméstico también mostré un buen comportamiento desde el segundo
semestre del 2006. Los factores que soportaron el desempefio son el auge de la construccion de vivienda, las
buenas expectativas sobre el comportamiento de la economia colombiana y las facilidades de crédito para la
adquisicion de bienes de consumo durable.

Los sectores de maquinaria tanto de uso general como especializada siguieron con un buen ritmo de
crecimiento, estimuladas por el buen desempefio de la demanda de este tipo de productos requeridos para poner
en marcha los proyectos de inversiéon que ha adelantado y continuara adelantando el sector de industrial y el
comercio al por menor.
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Gréfico 15. Los sectores menos dinamicos en el crecimiento de
sus ventas enero-Noviembre 2007-2006
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El sector de menor dinamismo continu6 siendo el de las
Actividades de servicios relacionados con la impresion; este
descenso en las ventas obedecio al desplazamiento de la demanda
en los mercados a la produccion integral por los sectores de
actividades de edicion y de impresion, dadas las facilidades,
economias de escala y de alcance que ofrecen los avances
tecnoldgicos en dicha materia.

Este comportamiento contrasta con el desempefio de los sectores
de actividades de edicion (13,4%) y de actividades de impresion
(3,8%).

o s Ministerio de Comercio,
k—%’ Industria y Turismo "

Las industrias basicas de metales preciosos y metales
no ferrosos continuaron decreciendo. El incremento de
los precios internacionales de su principal materia prima, el
oro, ha hecho que se destine a satisfacer la demanda
externa industrial, como es la exportacién de oro en polvo
y desechos de oro, los cuales son utilizados por industrias
de caracter multinacional y de alta especializacion, como
es el caso de la industria de recubrimientos electroliticos.

Aunque la industria de la refinacion de petrdleo presentd
un crecimiento en su produccion por cuarto mes
consecutivo, decrecieron sus ventas. Esto puede obedecer
a que los mayores niveles de produccion estan
empleandose para la obtencion de otros productos de
mayor nivel de procesamiento, como plasticos en formas
primarias y materias primas para la elaboracion de fibras
artificiales, entre otros.

Las ventas de los Ingenios, refinarias de azucar y
trapiches crecieron en un 2% para el mes de noviembre,
pero la produccion corrida presenté un balance negativo,
debido a los bajos niveles de produccion ocurridos en el
primer semestre del afio, por escasez de la materia prima.

Las ventas de Produccion, transformaciéon vy
conservacion de carne y pescado siguid de capa caida
debido a la disminucién de las exportaciones de carne en
canal hacia el mercado venezolano.

Los aparatos médicos, para el periodo registré un
crecimiento negativo como consecuencia de la disminucion
de sus ventas durante los ultimos tres (3) meses.
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A

Durante el mes noviembre el empleo volvi6 a aumentar
alcanzando un 2,5% frente al 2,3% del mes anterior.

En cuanto al comportamiento para lo corrido el afio y para el
acumulado de los 12 meses, el empleo mostré un
comportamiento por encima del presentado durante el 2006 y se
espera que termine el afio con una tasa superior a la alcanzada
el aflo pasado.

Desagregando esta variable, se tiene que para lo corrido del afio,
crecieron, tanto el empleo permanente como el temporal. El
empleo permanente crecié en 1,3% y el temporal en 5,63%.

Ademas, para el periodo enero-noviembre del 2007, 40 clases
industriales presentaron una contribucion positiva frente a 35
clases para el mismo periodo del 2006.

Grafico 18 Clases Industriales de mayor aporte al
crecimiento del Empleo enero-noviembre de 2007 (%)
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Graficol9. Los 10 sectores mas dinamicos en el crecimiento
de su empleo enero-noviembre 2007-2006
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El sector con mayor crecimiento en el nivel de empleo, fue el
automotor con el 22,4%; no obstante, se ubicé en octavo lugar
de acuerdo con su contribucién al crecimiento, al aportar 0.17
puntos porcentuales. Ello obedecid a que es una industria de
tecnologia media, intensivo en el uso de capital en comparacion
con el recurso humano.

En segundo lugar se encontraron los otros productos de
madera, corcho y cesteria, su contribucion al crecimiento del
empleo alcanzé el 0,02%, porgue es una de las industrias con
menor participacion dentro del @ambito manufacturero.

A

A continuacion se ubico la industria de productos
de carpinteria para construcciones, la cual aporta
0,04 puntos a la generacion de empleo. Su
dinamismo obedece al auge de la construccién y los
procesos de remodelacion que han realizado los
hogares colombianos.

Luego aparecieron los aparatos de usos
doméstico, con caracteristicas muy similares al
sector automotor; su contribucién al crecimiento del
empleo fue de 0.16 puntos porcentuales.

Renglon seguido se ubicé los productos de metal,
el cual fue el de mayor contribucion en el empleo,
aportando 0,5 puntos porcentuales y una
participacion de 4,3% en el empleo industrial.

A continuacién se encontré un grupo de industrias
gue presentaron tasas de crecimiento hasta de tres
(3) veces el promedio de la industria. Sin embargo,
al analizar su impacto en el empleo total, éste es
relativamente bajo. Se destaco el aporte del sector
de carrocerias, remolques y semi-remolques que
aporta 0.09 puntos porcentuales y el de articulos de
viaje y bolsos, con 0.07 puntos porcentuales.

La industria de muebles y la de partes y piezas
para vehiculos aportaron 0,27 y 0,1 puntos
porcentuales a la creacion de empleo por ser
sectores mas intensivos en mano de obra que
sectores como vehiculos y electrodomésticos.
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Las prendas de vestir-confecciones
continuaron perdiendo participacion en el
nivel de empleo, a pesar del crecimiento en
su produccién (15,7%) y en las ventas
(14,2%). Este comportamiento puede

Gréafico 20. LOS SECTORES MENOS DINAMICOS EN EL
CRECIMIENTO DE SU EMPLEO Enero-noviembre 2007-2006

Aceites y grasas; frutas 03 obedecer a la terciarizacion de la
Mag. uso general 06 [P produccion, lo que implica la contabilizacion
de la produccion y de las ventas resultantes
5 19 MY

Productos lacteos pero no del empleo generado por el tercero
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Hierro y acero oy la Muestra Mensual Manufacturera.
Prendas de vestir -4.6 (e Otra industria con disminucién en la
Act. relac. impresion -184] J generac_ién del_ empleo f_ue el de las
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ industrias basicas de hierro y acero.
-20 -15 -10 -5 0 Ello, debido a la disminucion del ritmo en el
Variacion % crecimiento del sector como consecuencia

de la estabilizacion de la demanda mundial
de estos productos y la caida de los precios
internacionales que han obligado a buscar
férmulas de aumentar la productividad y
disminuir costos para enfrentar la fuerte
competencia en dichos mercados.

Fuente: DANE- Célculos OEE Mincomercio

La industria de actividades relacionadas con la impresion fue la de
mayor caida en el nivel de empleo. Esto, obedecié al comportamiento de
la produccion y de las ventas, que se ha traducido en una reduccién
continua de la participacién del sector en la industria manufacturera

colombiana. Para lo corrido del periodo, la mayor caida se presento en el En cuanto al sector lacteo, las
empleo temporal, con una disminucion del 31,7% frente al 14,5% en que fluctuaciones en el nivel produccion y
cay6 el empleo permanente. ventas afectaron el nivel de empleo,

llevando a ajustes en el nivel de empleo
permanente, mientras que el empleo
temporal sigue creciendo. Asi, para lo
corrido del presente afo el empleo
permanente cayé en 6,7% mientras el
empleo temporal se incrementé en un 4,4%.

Este comportamiento contrasté con el registrado en los sectores de
actividades de edicién y actividades de impresion, las cuales
presentan un crecimiento del nivel de empleo y sobre todo del empleo
temporal, variando este Uultimo en un 10,8% y en un 6,9%,
respectivamente.
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Gréfico 21. Tendencia del uso de la capacidad instalada
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El uso de la capacidad instalada continué en niveles altos, al superar el promedio de los ultimos diez afios, debido tanto a los
nuevas inversiones como a los aumentos en la productividad. Segun los datos de la Ultima encuesta semestral sobre la

programacion de inversiones para el 2008, el 61,4% se destinara a ampliar su capacidad productiva y el 52,6% a la
modernizacion tecnoldgica.

Para el periodo enero-octubre, la productividad aumento6 8,36%; de las 48 clases industriales 17 se encontraron por encima del
promedio. Se pueden destacar las siguientes: La industria de hierro y acero con un incremento del 45,5%, maquinaria de

uso general con un 34,8%, prendas de vestir (22,2%), productos de Minerales no metalicos con 19,5% y las partes,
piezas y accesorios para vehiculos automotores con el 17,8%.

De los 33 sectores encuestados por la ANDI para el mes de octubre, seis (6) presentaron usos en su capacidad instalada por
encima del 90%: Maquinara de uso especial (103%), vehiculos automotores y sus motores (98%), actividades de edicidn
(95,6%), sustancias quimicas basicas y fibras (94,5%), vidrios y sus productos (93%) y papel y carton (91,1%).
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Gréfico 22. Tendencia de los principales problemas percibidos por los
empresarios (porcentaje de respuestas)
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La percepcién de los industriales sobre los problemas que afectan su actividad productiva y
comercial mantuvo la misma tendencia de los meses anteriores. El tipo de cambio fue el
factor que mas afect6 al sector manufacturero, pero nuevamente disminuyo con respecto al
pico alcanzado en el mes de mayo, mes en el que fue el principal problema para el 22,3%
de los empresarios encuestados.

Para el mes de octubre, los costos de materias primas volvieron a ocupar el segundo lugar,
dentro de las probleméticas de los empresarios, pero se mantuvo por debajo niveles
alcanzados durante el segundo semestre del 2006 y primer trimestre del 2007.

o,
La falta de demanda fue el factor
que mayor disminuyd su impacto
entre las problematicas de los
empresarios. Después de
constituir la principal problematica
para el 45% de los empresarios
en abril de 1999, a la fecha
representd uno de los niveles

mas bajos de las dos Ultimas dos
décadas.

Con relacién al tipo de cambio, el
comportamiento sectorial difiere
profundamente. Asi, por ejemplo
para el sector de vidrio, el total de
empresarios  encuestados lo
identific6 como su principal
problema. Pero al mismo tiempo,
hubo sectores que consideraron
que este factor no los afectd
como fueron: bebidas, aserrado
y hojas de madera, maquinaria
de uso especial, vehiculos
automotores y sus motores y
otros equipos de transporte.

La industria de preparado vy
curtido de cuero identifico el
tema de materias primas, como
su principal problematica, ya que
impact6 al 60% de los
empresarios de su sector.
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Gréfico 24. Tendencia de las expectativas de los empresarios
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Fuente: Encuesta de Opinion Industrial Conjunta - ANDI

La percepcion de los empresarios sobre su actividad productiva mejord levemente al aumentar el nimero de encuestados que
consideraron que la situacion mejoré en 1.8 puntos porcentuales. No obstante, el nUmero de empresarios que opiné que la
situacion era normal, disminuyo en 2.5 puntos porcentuales.

A nivel de sectores, nueve (9) calificaron la situaciéon de sus empresas por debajo del promedio de la industria, dentro de los
cuales el de hilatura, tejeduria y acabados fue el que menor calificacién le dio a esta opcion, ya que el 100% de sus
empresarios consideraron la situacion actual como regular. Al otro extremo se ubicaron los sectores que consideraron la
situacion como mala; dentro de esta opcidén solo dos (2) la calificaron como desventajosa; en el primer lugar se ubico el de
prendas de vestir y confecciones con el 8,3% y el de sustancias quimicas basicas y fibras con el 5,6% de las empresas.

En cuanto a las perspectivas en el futuro cercano, éstas cayeron levemente, reflejandose en el incremento de 2 puntos
porcentuales en el nimero de encuestados que esperan que la situacion desmejore.
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Gréfico 25. Tendencia las expectativas de los consumidores
sealn FEDESARROLLO. noviembre 2003-noviembre de 2007
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Para el mes de noviembre, las previsiones de los consumidores sobre el comportamiento futuro de la economia continuaron
siendo favorables, aunque su nivel se redujo con respecto a los resultados de la encuesta del mes de octubre.

El indice de confianza del consumidor mantuvo el mismo nivel en el balance que poseia hace un afio, aunque cayé 5,8 puntos

con respecto al nivel alcanzado durante octubre, mes en el cual presentd un estandar sélo superado por el resultado obtenido
en enero del 2004.

Los tres componentes del indice se redujeron con relacion al mes de octubre, pero el que obtuvo el mayor balance fue la
disposicién de los hogares para la compra de bienes durables, que viene estimulando la demanda por productos como los
vehiculos automotores, los electro y gaso-domésticos y los muebles y demas elementos de dotacion de los hogares.

Los indices de expectativas del consumidor también superaron en un (1) punto, el nivel de un afio atras, pero el de condiciones
econdémicas cayo en 1,4 puntos porcentuales, con relacion a noviembre de 2006.
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Gréfico 26. Tendencia del indice de confianza industrial (balance de

respuestas) octubre 2004 — octubre 2007
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Como es tipico, el mes de octubre mostré una
caida en el indice de confianza industrial.
Para el afio 2007, en octubre se reforzo la
tendencia iniciada el mes anterior, después
del auge alcanzado en agosto; cay6 nueve (9)
puntos con respecto al balance obtenido hace
un aflo. No obstante, si se compara con el
mes de octubre de los dos afios anteriores, el
indice para dicho mes en 2007 fue mas del
doble, manteniendo la tendencia de buen
desempefio de esta variable, después de su
lenta recuperacién desde la crisis de 1999.

Los componentes que afectaron
negativamente el indice de confianza del
consumidor fueron el nivel de existencias, con
un balance de -5 puntos, y las expectativas de
produccion en los dltimos meses, con una
reduccion de 11 puntos en esta variable. El
balance para el nivel de pedidos present6é una
recuperacion respecto al alcanzado en el mes
de septiembre, manteniendo un equilibrio
entre quienes percibieron un nivel alto de
pedidos y un nivel bajo de los mismos.

Con respecto al nivel de produccion de los
empresarios, el 86% de los encuestados
consideraron que su produccibn = se
mantendra o aumentara en el transcurso del
2008.
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v Para el mes de noviembre de 2007, el comportamiento de las principales variables del sector industrial continué siendo
positivo. La tasa de crecimiento de las ventas y del empleo siguieron recuperandose, aunque el crecimiento de la
produccion se moderd frente al nivel alcanzado en octubre.

v Hubo un repunte en las tasas de crecimiento de las ventas (pasaron de 5,3% en septiembre a 10,4% en noviembre) y del
empleo total ( 1,96% a 2,49%, respectivamente).

v" En el mes de noviembre, los sectores que mayor crecimiento presentaron en su contribucion al crecimiento fueron: otros
alimentos y el de productos plasticos. Como consecuencia de incremento en la contribucion a la produccion, el sector de
otros alimentos paso6 de ocupar el 18° puesto al 4° y el de productos plasticos, del puesto 11° al puesto 5°.

v" En cuanto a la variacién en la contribucién a la produccion manufacturera, uno de los sectores que mayores puestos gané
fue el de prendas de vestir. Dentro de los factores que explicaron este buen desempefio estuvieron los siguientes:
Mayores despachos a grandes cadenas nacionales e hipermercados en el marco del convenio apoyado por FENALCO
para incentivar el consumo de productos nacionales frente a los asiaticos; mejores ventas como resultado del
aprovechamiento del cambio de coleccion por cambio estacional en los mercados externos; entrega de dotaciones en la
Armada Nacional y el INPEC y agresivos esquemas de mercadeo externo para aumentar el nimero de clientes y destinos.

v’ En materia de expectativas sobre el comportamiento econémico del pais y sobre las perspectivas del consumidor, siguen
siendo altas a pesar de que se espera que los niveles de crecimiento tiendan a estabilizarse entre el 6% y el 7% en el afio
completo. Asi, los niveles de crecimiento de la produccion y de las ventas se sostendran a través de los nuevos de
proyectos de inversion y de los incrementos en la productividad que le corrido del 2007 ascendieron al 7,6%, para la
industria en su conjunto.



