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EL COMERCIO AL POR MENOR A MARZO DE 2011

Variacion %
Variable Marzo Ene-marzo Doce meses
2010 2011 2010 2011 2010 2011
Ventas reales 9,3 14,6 7,1 13,3 -0,1 14,2
Ventas sin vehiculos 6,8 3,4 53 5,5 1,7 7,5
Empleo total -0,3 5,0 -0,9 4.4 -2,5 3,4

Fuente: DANE — MMCM

Comportamiento en el mes

o Durante marzo de 2011, las ventas reales al por menor se incrementaron 14,6%
respecto a igual mes del afio anterior; excluyendo la venta de vehiculos, el
crecimiento fue 3,4%.

o Fue el mayor incremento mensual en lo corrido del 2011; en enero y febrero fue
12,1% y 13,2%, respectivamente.

e Durante el mes de marzo, 11 sectores de los 16 evaluados registraron tasas
positivas de crecimiento en las ventas, destacandose vehiculos, al igual que
durante enero y febrero.

Ventas en marzo de 2011
Variacién respecto a igual mes del afio anterior

Vehiculos, motos

AR 14,8
A 35,1

Equipo de informatica-hogar

Ferreteria I 25,9
Calzado, articulos de cuero N 194
repuestos vehiculos s 17,2
Mueblesy electrodomésticos s 11,8
Libros, papeleria MW a5
Otras mercancias W33
Medicamentos 119
Textilesy prendas de vestir 7| 0,8
Licoresy cigarrillos 7\ 0,6
Aseo personal (0,1) |
Alimentos (0,9) |
Lubricantes paravehiculos (2,2) !
Ase del hogar (2,2)
cristaleria, vajillas, ollas (2,3)
1
-20,0 0,0 20,0 40,0 60,0 80,0

Fuente: DANE
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¢ La variacién 12 meses mantuvo su tendencia creciente, alcanzé el 14,2%. Similar
comportamiento se registré en la variable de empleo, la cual en marzo aumenté

5%, una tasa de crecimiento que no se presentaba desde junio de 2008 (5,9%); la
variacién 12 meses del empleo se ubicé en 3,4%.
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Fuente: DANE — MMCM

Enero-marzo de 2011

e En el primer trimestre de 2011, las ventas reales crecieron 13,3% y el empleo
4,4%. De los 16 subsectores encuestados, 12 registraron variaciones positivas;

s6lo cayeron las ventas de los sectores de: licores, lubricantes para vehiculos,
alimentos y productos del aseo.

¢ Vehiculos lider6 el crecimiento en términos de contribucion (8,7 puntos). Este
sector, que mantuvo una dinamica positiva durante el 2010, continu6é con un buen
comportamiento en el comienzo del presente afio.

e De acuerdo con las estadisticas de la ANDI, en los primeros cuatro meses de 2011
se vendieron 102.982 vehiculos, para un incremento de 52% respecto a igual
periodo de 2010; se mantuvieron los factores favorables como los menores precios

en el mercado interno, la revaluacion, las bajas tasas de interés y el aumento del
crédito.

e Los otros sectores que mas contribuyeron al comportamiento positivo fueron:
muebles y electrodomésticos (1,2 puntos), calzado- articulos de cuero (1,1

puntos), equipo de informatica-hogar (1 punto), y textiles y prendas de vestir (0,6
puntos).
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Variacion de las ventas
Primer trimestre 2011/ Primer trimestre 2010

Variacion (%)

Vehiculos, motos I 57,4
Equipo de informatica-hogar . 34,8
Ferreteria I 32,5
Calzado, articulos de cuero . 22,6
Muebles y electrodomésticos . 17,2
repuestos vehiculos . 15,3
Textiles y prendas de vestir ] 6,9
Libros, papeleria N 6,4
Otras mercancias ] 4,7
cristaleria, vajillas, ollas w34
Aseo personal w34
Medicamentos n 2,0

Ase del hogar (0,3)
Alimentos (0,4)
Lubricantes para vehiculos (1,5)

Licores y cigarrillos (1,6)

Fuente: DANE — MMCM

Comentarios y expectativas

En abril de 2011, la inflacion (afio corrido) fue 1,9% vy la variacion 12 meses se
ubic6 en 2,8%; aunque se encuentra en el rango meta del Banco de la Republica
(2%-4%), los problemas climaticos y de infraestructura, podrian afectar en el corto
plazo la oferta de alimentos.

La cartera de crédito de consumo continlia acelerando su tasa de crecimiento. A
marzo del 2011 el incremento anual fue de 19,7% (a febrero era 18,2%); hace un
ano el crecimiento fue de 4,5%.

El Banco de la Republica continu6 su etapa de aumentos en la tasa de interés de
intervencion; a comienzos del afio se situé en 3% y al finalizar abril en 3,75%. Esto
podria impactar el crecimiento del crédito de consumo.

A continuaciéon se muestran los resultados sobre las encuestas de opinién del
consumo:
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indice de Confianza del Consumidor

38 1

28 1

21,1
18 1

ICC

11,9

-12 -

N
Abr-09 <

Abr-05
Oct-05
Abr-06
Oct-06
Abr-07
Oct-07
Abr-08
Oct-08
Oct-09
Abr-10
Oct-10
Abr-11

Fuente: Fedesarrollo

e Después de que en marzo se presentara un ascenso de la confianza del
consumidor (indicador calculado por Fedesarrollo), en abril, nuevamente se redujo
y el indice se ubico en 11,9 (9,2 puntos inferior a marzo); una de las razones fue la
reduccion, de cerca de 12,3 puntos porcentuales, en la disposicibn a comprar
vivienda.

e Para FENALCO, en su Ultima encuesta, a pesar de la ola invernal, las ventas de
los comerciantes en abril se comportaron aceptablemente, pero en casos como en
Tunja y Cdcuta, la opinion fue negativa; en general, se reportdé que el 41% de los
comerciantes incremento6 sus ventas (hace un afio era el 30%)

Encuestas Fenalco

Ventas del comercio Expectativas de las ventas
44 59 60
P!
34
30
26 25 S 31

< > 27

Mejor Igual Peor Mejor lgual Peor

EAbr-10 BAbr-11 BAbr-10 GAbr-11

e De acuerdo con FENALCO, las ventas de los carros, muebles, electrodomésticos y
equipo de informatica, presentaron un comportamiento favorable. Sin embargo,
respecto a las expectativas, se registr6 una reduccién del optimismo; cerca del
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60% de los empresarios mantuvo una perspectiva positiva en abril de 2011 (a
comienzos del afio era de 68%).
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