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Objetivos

POSICIONAR en el exterior a la cocina peruana con el propdsito de
incrementar su potencial turistico.

Ampliar y FORTALECER mercados para la exportacion de productos
e ingredientes nacionales gastronomicos o vinculados a la
gastronomia,

ELEVAR la calidad y ampliar la oferta gastrondmica del Peru en el
exterior.

Contribuir al fortalecimiento de los vinculos de IDENTIDAD Y
PERTENENCIA al Peru de los productos gastrondmicos nacionales

Dar a conocer la DIVERSIDAD gastronomica con la que cuenta el
Peru

Generar una IMAGEN unica, bien definida capaz de ubicar al Peru
en el mapa perceptual






La gastronomia y el Turismo
van de la- mano

 Laldentidad de Pertenencia.
 La Diversidad Natural de Culturas.
e Elevar la Calidad de nuestros productos.

* Generar Imagen






estadisticas

mero de turistas : incremento exponencialmente.

 El42% n sticas del Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo, asegura que la a fue
uno de los aspectos que s en la n del

Peru como destino.

. S la comida peruana es
catalogada entre buena y muy buena.

 BENEFICIO del posicionamiento como una alta cocina
es incalculable, pues construye |a vitrina para
promover los ingredientes de origen nacional.



Lo mejor de nuestra gastronomia

La cocina peruana ilustre desconocida en el
mundo.

Cambio en forma radical.

. n internacional de nuestra culinaria.



...Lo mejor de nuestra gastronomia

. mica.
* Crecer exponencialmente.

e La cocina peruana esta de moda.






Evaluacion de la gastronomia como
elemento imagen de un pais

aen
crecimiento que ya representa mas del 5% del turismo.

n
hacional.

. an alcanzado
mas de USS 120 millones






Atractivo de la gastronomia en la eleccion
de un destino turistico

 Turistas que prefiere los tours culturales clasicos.

« El turista y la experiencia culinaria.



Proyeccion de la gastronomia peruana

« Valor de la gastronomia peruana

 Niveles de crecimiento






Conclusiones

e |La gastronomia es un aspecto considerado en general a
la hora de viajar.

e La cultura como mayor atractivo del Peru.
e Atractivo complementario al viaje que se realiza.

e Mayor promocion del Peru en general.



Conclusiones

e La gastronomia peruana es altamente valorada como
producto turistico

e La gastronomia peruana tiene un potencial turistico
bastante alto.

e Labor que realizan las diferentes asociaciones vy
empresas.

e Falta de promocion



Promocion de la gastronomia peruana
En el exterior









Al respecto,
= 0 de un chef”, Mario Vargas Llosa

“Si alguien me hubiera dicho hace algunos 0s que
en el extranjero se aunviaje  stico
mico por el Peru, simplemente no lo hubiera

do. Pero ha ocurrido. Y sospecho que los chupes
de camarones, los pigueos, la causa, las
pachamancas, los cebiches, el lomito saltado, el aji de
gallina, los picarones o el suspiro a la a, atraen
ahora al s tantos turistas como los palacios
coloniales y nicos del Cusco vy las piedras de
Machu Picchu”.
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