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Ventas del comercio al por menor en diciembre de 2015

En el mes de diciembre de 2015 las ventas del
comercio interno presentaron una desaceleracion
importante (0,3%), no obstante, se mantuvo en
terreno positivo en el acumulado de 2015
(2,8%).Tal variacion fue superior a la observada en
el mes de noviembre de 2015, pero inferior a la
presentada en diciembre de 2014. Por otra parte, la
generacion de empleo en el sector presentd un
incremento de 3,4%, por cuenta de las festividades
de fin de afio. A nivel de productos, las ventas de
repuestos y lubricantes (14,8%) y prendas de vestir
(6,3%) fueron las mas importantes. Las ventas de
vehiculos se redujeron en 21,9% por cuenta de la
depreciacion del tipo de cambio.

Variable Diciembre Ener - Dic.
2014 2015 2014 2015
Comercio minorista 9,8 0,3 7,5 2,8
Sin vehiculos 7,5 4,0 6,6 5,7
Sin combustibles 10,7 0,1 8,5 2,9
Sin vehic y combustib 8,2 4,2 7,5 6,5
Empleo total 5,0 3,4 3.8 4.4

Comportamiento en el mes de diciembre

En diciembre de 2015, las ventas reales del comercio minorista registraron una variaciéon de
0,3%, con respecto al comportamiento de las ventas en igual mes de 2014.

Excluyendo los combustibles, las ventas crecieron 0,1% y las ventas sin vehiculos y
combustibles registraron una variacion de 4,2%.

En diciembre, el comportamiento de las ventas fue levemente positivo, y superior a lo
observado en el pasado mes de noviembre (-0,3%).

El empleo asociado con el comercio aumentd 3,4% respecto a igual mes de 2014, como
consecuencia de la apertura de nuevos establecimientos comerciales.

Para las ciudades que evalia el DANE, en diciembre de 2015 se incrementaron las ventas
en: Cali (3,1%). Se redujeron en Barranquilla (-2,1%), Bucaramanga (-7,5%), Medellin (-
0,3%). Por su parte, las ventas al comercio en Bogota cayeron (-6,4%).
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Ventas en diciembre de 2015
Variacion con respecto a igual mes del afio anterior

Repuestos y lubricantes para vehiculos
Bebidas alcohdlicas-cigarrillos

Articulos de ferreteria y pinturas

Aseo del hogar

Prendas de vestir y textiles

Libros, papeleria, perioédicos

Aseo personal, cosméticos y perfumeria
Articulos de uso doméstico

Combustible

Productos farmacéuticos

Alimentos y bebidas

Total

Otras mcias para uso personal o doméstico
Total sin combustible

Electrodomesticos, muebles y eq. de oficina
Calzado y art. de cuero

Vehiculos automotores y motocicletas

-21,9

Oficina de Estudios Econdmicos

-30,0 -20,0
Fuente: DANE - MMCM

0,0 10,0 20,0

Dentro de las actividades que presentaron una contraccion en las ventas se encuentran:
calzado y articulos de cuero (-2,5%), electrodomésticos, muebles y equipo de oficina (-0,5%),
y el sector de vehiculos automotores y motocicletas, el cual presentd una variacién negativa

en el mes de diciembre de -21,9%.

La dinamica de este sector ha venido en descenso en lo corrido del 2015. De acuerdo con
Fenalco, la venta de vehiculos nuevos en Colombia se redujo 26,9% en diciembre, cuando se
matricularon 29.546 unidades respecto a 40.393 del mismo mes del 2014.

En el mes de diciembre registraron tasas positivas: Repuestos y lubricantes para vehiculos
(14,8%), Bebidas alcohdlicas-cigarrillos (14,3%), Articulos de ferreteria y pinturas (9,3%),

Aseo del hogar (6,7%) y Prendas de vestir y textiles (6,3%).

La variacion de las ventas —sin combustible- fue positiva, con pronunciados sintomas de
desaceleracion. La variacion 12 meses a diciembre de 2015 fue 2,9%. En la variable de
empleo fue positiva en 3,4% durante el mes y la variacién doce meses alcanzoé el 4,4%.
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Variacién de las ventas al por menor Variaciéon del empleo
Anual y 12 meses (%) Anual y 12 meses (%)
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Fuente: DANE — MMCM

Acumulado enero-diciembre de 2015

En enero-diciembre de 2015, las ventas crecieron 2,8%; sin embargo, en similar periodo del
2014 el crecimiento fue superior (7,5%), denotando la desaceleracién del sector.

Si se excluye combustibles, el aumento fue de 2,9%, inferior a la tasa registrada en igual
periodo de 2014 (8,5%).

El empleo asociado al comercio al por menor crecié 4,4%, superior a la variacion de 3,8%
registrada en igual periodo de 2014, ello debido a la apertura de nuevos establecimientos
comerciales a lo largo de todo el afio 2015.

Registraron una tasa de crecimiento positiva: Articulos de ferreteria y pinturas (16,3%),
Bebidas alcohdlicas-cigarrillos (13,5%), Repuestos y lubricantes para vehiculos (9,2%), Aseo
del hogar (8,6%), Aseo personal, cosméticos y perfumeria (7,6%).

La Unica actividad que presento una reduccion en las ventas al cierre del 2015 fue vehiculos y
motos (-12,0%).

En vehiculos, de acuerdo con el informe de Fenalco-ANDI, en el periodo enero-diciembre del
2015, las ventas se redujeron 13,1%, respecto a igual periodo del 2014, con un acumulado
de matriculas nuevas de 283.267 unidades.
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Ventas enero-diciembre de 2015
Variacion respecto a igual periodo del afio anterior

Articulos de ferreteria y pinturas s 16,3
Bebidas alcohdlicas-cigarrillos s 13,5
Repuestos y lubricantes para vehiculos 9,2
Aseo del hogar s 8,6
Aseo personal, cosméticos y perfumeria 7,6
Prendas de vestir y textiles e 7,2
Otras mcias para uso personal o doméstico ™ 6,0
Articulos de uso doméstico M 6,0
Electrodomesticos, muebles y de eq. oficina m 5,7
Alimentos y bebidas ™ 4,7
Total sin combustible
Total
Productos farmacéuticos
Calzado y art. de cuero
Combustible
Libros, papeleria, peridédicos
Vehiculos automotores y motocicletas -13,0 s
-20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0

Fuente: DANE - MMCM

Para las ciudades que evalia el DANE, en el acumulado enero-diciembre de 2015 se
incrementaron las ventas al comercio en Barranquilla (1%), Cali (3,5%), Medellin (3,8%).

Se redujeron en: Bucaramanga (-4,3%). Por su parte, las ventas al comercio en Bogota
cayeron (-1,8%).

Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

En los grandes almacenes, las ventas aumentaron 11,4%, mientras el empleo crecio en
4,7%; en diciembre de 2015 se ocuparon 175.575 personas.
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Comentarios y expectativas para el pr6ximo mes

En diciembre la inflacién anual al consumidor supero todas las expectativas al ubicarse en
una tasa de 6,77%, mayor en 38 puntos porcentuales respecto al mes de noviembre. Las
mayores presiones inflacionarias se concentraron en los segmentos de alimentos y
transables.

La aceleracion de la inflacion en lo corrido del 2015 se explica por la trasmisién de la
depreciacién nominal a los precios del consumidor y al incremento de los costos de las
materias primas importadas, asi como a la menor disponibilidad de alimentos por causa del
fendmeno de El Nifio.

La desaceleracion de la economia colombiana es un hecho, a pesar de que las cifras mas
recientes sugieren una demanda interna mas dinamica que lo previsto. Segun
proyecciones del Banco de la Republica, la tasa de crecimiento de la economia colombiana
para 2015, estara alrededor del 3,0%, en un rango entre 2,4% vy 3,4%.

Para enero de 2016, segun la encuesta mensual que realiza FENALCO, las ventas
registraron un comportamiento aceptable. El 36% de los encuestados indicaron que
subieron las ventas, mientras que el porcentaje de comerciantes que reportaron una caida
fue del 22%; el balance de respuestas positivas y negativas se redujo frente al mes
inmediatamente anterior, y es menor a lo registrado en enero del 2015.

De acuerdo con Fenalco, el comportamiento del comercio, tanto detallista como al por
mayor fue aceptable gracias al despliegue de promociones y descuentos realizados por los
comerciantes. En general, se observé un aumento en las ventas de ropa deportiva, agua
embotellada y productos de papeleria. Por otra parte, se destacan las caidas en las ventas
de productos de ferreteria y de vehiculos.

La encuesta que realiza FENALCO, mostr6 que en enero de 2016 el 54% de los
comerciantes encuestados consideraron que sus ventas mejorardn (en diciembre ese
porcentaje fue 46%). Adicionalmente, el porcentaje de pesimistas fue de 13%, frente al
20% presentado en el mes anterior, no obstante tal percepcion es inferior a la presentada
en enero de 2015.
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