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EL COMERCIO AL POR MENOR A NOVIEMBRE DE 2014 
 

 
 

Comportamiento en el mes 
 

 Se mantuvieron positivas las ventas de comercio al por menor; en noviembre de 2014, 
las ventas reales registraron un incremento de 8.4%; si se excluyen los combustibles, 
las ventas al comercio crecieron en 8.8%, con lo cual se registraron 25 meses 
consecutivos con tasas de crecimiento positivas. Continúa observándose un 
comportamiento acorde con fuerte consumo de los hogares. 
 

 En el mes de noviembre, todos los 14 subsectores registraron tasas positivas.  
 

Ventas en noviembre de 2014 
Variación respecto a igual mes del año anterior 

 
Fuente: DANE 

2013 2014 2013 2014

Ventas reales sin combustibles 5.0 8.8 4.0 8.2

Empleo total 2.9 4.8 8.0 4.5

Variable

Variación %

noviembre enero- noviembre
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 6 subsectores registraron una tasa de crecimiento superior a la media: alimentos y 
bebidas (9%), artículos de aseo para el hogar (10.6%), vehículos automotores y 
motocicletas (12%), otras mercancías de uso personal o doméstico (12.7%), 
electrodomésticos (13.2%) y artículos de ferretería y pintura (20,9%). 
 

 Durante el mes de noviembre, el personal ocupado en el comercio al por menor creció 
4.8%, tasa superior respecto a igual mes del 2013 cuando se ubicó en 2.9%.  

 

 En la variación 12 meses, se evidencia la tendencia creciente de las ventas al por 
menor, sin combustibles (7.8% a noviembre de 2014), mientras que en igual período 
del año anterior fue 3.9%. En la variable de empleo, se presentó un crecimiento de 
4.7%, por debajo del crecimiento alcanzado hace 12 meses (8.2%). 

 
Variación de las ventas al por menor   Variación del empleo (%) 

                         Sin combustibles 

 
Fuente: DANE – MMCM 

 
Enero-noviembre de 2014 

 

 En enero-noviembre de 2014, las ventas reales al por menor crecieron 7.3% y si se 
excluye combustibles, el aumento fue de 8.2%, que superó la tasa registrada en igual 
período de 2013 (4%).  

 

 El empleo asociado al comercio al por menor creció 3.3%, inferior en 0.6 puntos 
porcentual a la tasa registrada en igual período de 2013. 
 

 Todos los subsectores registraron una tasa de crecimiento positiva y cinco de ellos 
presentaron una variación superior a la media; repuestos, partes y lubricantes para 
vehículos (8.9%), productos de aseo  para el hogar (9.5%), vehículos y motocicletas 
(11.6%), artículos para ferretería y pinturas (12.9%) y electrodomésticos (13.3%). 



 
   

 3 

 En el acumulado a noviembre de 2014, se registraron ventas de 317,571 vehículos  
crecieron 15.7%, al registrado en igual período de 2013. 

 
Ventas enero-noviembre de 2014 

Variación respecto a igual período del año anterior 

 
Fuente: DANE 

 

 El DANE presentó el comportamiento de las ventas en 5 ciudades y en noviembre 
crecieron: Cali (10.4%), Baranquilla (5.3%), Bogotá (5.2%), Bucaramanga (2.4%), 
Medellín (0.3%). En el acumulado en los once meses, la principal ciudad que registra 
incrementos en las ventas fue Cali (7.9%), seguido de Barranquilla (6.2%), Medellín 
(6%), Bogotá (4.2%) y Bucaramanga (4%).   
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Comentarios y expectativas 
 

 En 2014, el incremento de precios al consumidor fue 3.66% (superior en 1.71 puntos a 
la registrado en 2013, cuando fue 1.9%); la inflación continúa en ascenso y se ubicó 
en el rango superior establecido por el Banco de la República (2-4%).  
 

 Desde abril del presente año, el Banco de la República decidió aumentar 
consecutivamente, la tasa de interés de intervención y ubicarla en la actualidad en 
4,5% (a comienzos de año estaba en 3,25%); en un mediano plazo estas alzas 
afectarán y reducirán el consumo de los hogares.   

 

 En la encuesta mensual que realiza FENALCO1, se indicó que durante el mes de 
noviembre de 2014, las ventas de los comerciantes perdieron dinámica. Fueron flojas 
las ventas de vehículos,motos, repuestos y lubricantes. La venta de ropa no registró 
aumentos como se esperaba. El reporte positivo se concentró en el sector de 
restaurantes.    

 

 Según FENALCO, para noviembre, el 20% de los comerciantes reportaron una 
disminución en el volumen de ventas, mientras que el 37% reportó aumentos en sus 
ventas. 
 

 De acuerdo con FENALCO, las expectativas de situación económica para los 
próximos seis meses desmejoraron, debido a la perspectiva en materia tributaria y los 
comerciantes importadores expresaron su preocupación el alza del precio del dólar, 
que puede impactar negativamente en la demanda y los precios. 

 
Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas  
 

 Durante el mes de noviembre de 2014, las ventas del comercio minorista en los 
Grandes Almacenes alcanzaron un total de $3,5 billones, para un aumento de 11.7%, 
con respecto al mismo mes de 2013. 
 

 En enero-noviembre, las ventas del comercio minorista en los Grandes Almacenes, 
ascendieron a $34.8 billones, con una variación de 9.5% respecto al mismo período 
del año anterior. 
 

 En enero-noviembre de 2014, los Grandes Almacenes e Hipermercados minoristas 
ocuparon en promedio 150,764 personas, lo que significó un aumento de 3.9% frente 
al mismo período del año anterior. 

 

                                                
1
 FENALCO. Bitácora Económica. Diciembre de 2014. 


