Ministerio de Comercio, Industriay Turismo
Republica de Colombia
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Oficina de Estudios Econdmicos
EL COMERCIO AL POR MENOR A FEBRERODE 2011
Variaciéon %
Variable Febrero Ene-feb Doce meses
2010 2011 2010 2011 2010 2011

Ventas reales 3,7 13,2 6,0 12,7 -1,4 13,8
Ventas sin vehiculos 3,2 55 4.6 6,6 0,8 7,8
Empleo total -1,0 3,8 -1,3 4,1 -2,6 3,0

Fuente: DANE — MMCM

Comportamiento en el mes

e Durante febrero de 2011, las ventas reales al por menor se incrementaron 13,2%
respecto a igual mes del afio anterior; excluyendo la venta de vehiculos, el
crecimiento fue 5,5%.

e Al comparar con las cifras del mes de enero encontramos niveles de crecimiento
relativamente similares; 12.3% y 5.5% sin vehiculos.

e Durante el mes de febrero, 12 sectores de los 16 evaluados registraron tasas
positivas de crecimiento en las ventas, destacandose al igual que en el mes de

enero el de vehiculos.

Ventas en febrero

Variacién respecto a igual mes del afio anterior

Vehiculos automotores vy...
Ferreteria, vidriosy pinturas
Mueblesy equipo para...
Calzado, articulos de cuero
Mueblesy electrodomésticos
Repuestos para vehiculos
Productos textiles y prendas de vestir
Otras mercancias
Articulos de uso doméstico
Aseo personal, cosméticos
Productos farmacéuticos
Lubricantes para vehiculos
Alimentos y bebidas  -0,1
Libros, papeleria, periédicosy... -0,3
Productos para el aseo del hogar -1,5

Licores, cigarrosy cigarrillos -1,8
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e Lavariacidon 12 meses alcanzé el 13,8%, Similar comportamiento se registré en la

variable de empleo, la cual aumento 3,8% en febrero y la variacion 12 meses se
ubic6 en 3%.
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Enero-febrero de 2011

e De los 16 subsectores encuestados, 13registraron variaciones positivas,

solamente el sector de licores, lubricantes para vehiculos y alimentos cayeron en
sus ventas.

e Vehiculos lider6 el crecimiento en términos de contribuciéon (7,1 puntos). Este
sector que mantuvo una dindmica positiva durante el 2010, continué con un buen
comportamiento en el comienzo del presente afio.

e De acuerdo con las estadisticas de la ANDI, en el primer trimestre de 2011 se
vendieron 78.618 vehiculos, para un incremento de 58% respecto a igual periodo
de 2010; se mantienen factores que favorecen como los menores precios en el
mercado interno, revaluacion, bajas tasas de interés y el aumento del crédito.

o Los otros sectores que mas contribuyeron al comportamiento del periodo fueron

muebles y electrodomésticos (1,4 puntos) Yy calzado articulos de cuero (1,1
puntos).
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Variacion de las ventas
Primer bimestre 2011/ Primer bimestre 2010

Variacion (%)

Vehiculos, motos 47,6
Ferreteria

Muebles, equipo de..
Calzado, articulos de cuero
Muebles y electrodomésticos
repuestos vehiculos
Textiles y prendas de vestir
Libros, papeleria
cristaleria, vajillas, ollas
Aseo personal
Otras mercancias

Medicamentos

Ase del hogar

Alimentos  (0,2)
Lubricantes para vehiculos (1,2)

Licoresy cigarrillos (2,6)

Fuente: DANE — MMCM

Comentarios y expectativas

e A marzo de 2011, la inflacion (afio corrido) fue 1,8% vy la variaciébn 12 meses se
ubicé en 3,2%. Los problemas climaticos y de infraestructura podrian afectar en el
corto plazo la oferta de alimentos.

e La cartera de crédito de consumo contintia acelerando su tasa de crecimiento. A
febrero el crecimiento anual es de 18,2%, frente a un crecimiento de 17.2% en
enero.

¢ Aunque moderadamente, el Banco de la Republica ha continuado su etapa de
aumentos en la tasa de interés de intervencion. Esto podria impactar el
crecimiento del crédito de consumo.

e A continuacion se muestran los resultados sobre las encuestas de opinién del
consumo:
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Después de presentar descensos al finalizar el aflo pasado, la confianza del

consumidor a marzo aumentd, principalmente por la mayor disposicién para

comprar bienes durables.
Para FENALCO, en su Ultima encuesta (marzo 2011) el reporte de mejores ventas

aumento6 del 32% a 43% de los encuestados, mientras que las expectativas de

mejores ventas se incrementa del 55% al 63%.

Encuestas Fenalco
Ventas del comercio
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