


PROPAÍS (Corporación para el Desarrollo de las Microempresas) es 
una entidad de carácter mixto, compuesta por 77 entidades asociadas 
(9 públicas, 58 institucionales y 10 asociativos) de derecho privado 
creada en 1994 mediante documento CONPES No. 2732, en el 
marco de la Ley de Ciencia y Tecnología.



PROPAÍS es, una instancia que facilita el establecimiento de 
alianzas entre el Gobierno y entidades privadas, con el       
objetivo de capitalizar, activar, desarrollar y fortalecer el 
tejido empresarial del país para la construcción de solu-
ciones a programas públicos y privados de alta complejidad 
e impacto regional y nacional.

En sus 22 años de existencia, PROPAIS ha diseñado y       
ejecutado importantes programas y proyectos de desarrollo 
social y empresarial por encargo del Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo, INCODER, Acción Social actual DPS, 
BANCOLDEX, FUNDACION FORD, BID, entre otros.

el       

y       





desde el 2011, en alianza con Propaís,



Está iniciativa incluye fomentar el intercambio comercial interregional 
mediante la realización de encuentros empresariales en los 
que se movilizan distintos grupos de compradores nacionales 
para que inicien relaciones de negocios con empresarios de 
otras regiones.



La �nalidad es unir la oferta y la demanda colombiana, para que los empresarios 
encuentren oportunidades de negocios dentro del país, de manera que se 
dinamice la economía de las regiones.
 
En Compre Colombiano participan las micro, pequeñas y medianas 
empresas, las grandes super�cies, la industria nacional, las em-
presas de servicio, el comercio en general y el sector público.



Actividades que tienen como propósito  el fomento del intercambio 
comercial entre empresarios de la micro y pequeña empresa (vende-
dores) y grandes empresas (aliados estratégicos) con el objeto de 
establecer contactos y concretar negocios en el corto, mediano o largo 
plazo.
 

RUEDAS DE NEGOCIOS
Los Encuentros se desarrollan bajo los formatos de:



Se trata de un grupo de compradores (aliados estratégicos) que en el 
marco de una evento visitan a vendedores (empresarios de micro y 
pequeña empresa). Otra opción es un grupo de compradores (aliados 
estratégicos) que visitan directamente las empresas de posible provee-
dores para conocer la oferta de producto.
 

MISIONES EMPRESARIALES
Los Encuentros se desarrollan bajo los formatos de:



Empresarios de la micro y pequeña empresa (vendedores) presentan 
su producto ante un grupo de compradores especializados que han 
manifestado el interés de conocer productos nacionales, con la posibili-
dad de sustituir aquellos similares que importan.

ENCUENTROS DE SUSTITUCIÓN
Los Encuentros se desarrollan bajo los formatos de:



137 encuentros empresariales entre 
compradores y productores. 



En estos encuentros, los empresarios tienen la oportunidad 
de exhibir sus productos y servicios y aumentar su base de 

clientes, lo que promueve el 
incremento de los niveles de producción 
y ventas de las empresas participantes. 



560 mil 
millones

en expectativas de
negocios propiciadas 

entre
12 mil 

Mypimes
participantes

y 2.971 empresas compradoras
del resto del país



mediante la comunicación digital.
Para sensibilizar e incentivar
el consumo de productos colombianos

400 mil
millones

de pesos en Alianzas 
generadas

mil TRPs
500 






