Libenad y Orden

ACTA No. 201

REUNION DEL COMITE DIRECTIVO DEL FONDO DE PROMOCION TURISTICA DE COLOMBIA.

Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo
Repiblica de Cotombia

Direccidn de Analisis Sectorial y Promocién

FECHA: Bogota D.C., 31 de Enero de 2012.
HORA: De las 10:30 am a las 14:30 horas.

LUGAR: Ministerio de Comercio, Industria y Turismeo, Despacho del Viceministro de Turismo.

ASISTENTES:

::g;ﬁ;zg Entidad/ Cargo Repf::;::a do Teléfono Correo electrénico
Oscar Ministerio de Ministerio de | 606 7676 | orueda@mincomercio.gov.co
Rueda Comercio, Industria | Comercio, Ext. 1409 -

Garcia y Turismo / Industria y | 1412
Viceministro de Turismo.  Sector
Turismo. Piblico
Zully Salazar | Proexport, Proexport, sector | 5600100 zsalazar@proexport.com.co
Vicepresidenta de publico ext. 2427
Turismo
Luis Alcaldia de Ibagué / | Representante de | 5934020 alcalde@alcaldiadeibague.gov.co
Hernando Alcalde los alcaldes,
Rodriguez Sector  publico/
Entes Territoriales
Javier Federacion Sector de | 608 8031 asociaciondescoturismo@yahoo.com
Gomez Colombiana de Ecoturismo
Rueda Ecoparques,
Ecoturismo y
Turismo de
Aventura —-FEDEC /
Presidente.
José  Yesid | Asociacion parael | Transporte 400 8585 joseyesidr@yahog.com
Rodriguez Desarrollo Integral | Terrestre
del Transporte Intermunicipal.
Intermunicipal -
ADITT / Director
Ejecutivo.
Juan Asociacién Hotelera | Sector de
Leonardo de Colombia- Alojamiento
Correa COTELCO/ 74277686 presidencia@cotelco.org
Presidente.
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Manuel Leal | Asociacion del Sector de las | 6213018 mieal@atac.aero
Angarita Transporte Aéreo Aerolineas

en Colombia -

ATAC/ Presidente

de [a ATAC
Paula Cortés | Asociacion Sector de las | 6222009 presidencia@anato org
Calle Colombiana de Agencias de

Agencias de Viajes | Vigjes

y Turismo - ANATO

{ Presidenta
SUPLENTE:

Nombre y . Sector . ..

apellidos Entidad/ Cargo Representado Teléfono Correo electronico
Angel Maria Asociacién Colombiana | Sector de Tiempo 3153715394 angel@balanzo.com
Balanzé de Tiempo Compartido - | Compartido

ASTIEMPO
OTROS PARTICIPANTES:

Nombre y apellidos Entidad/ Cargo Teléfono Correo electronico
Adriana Patricia Fondo de Promocion 2124545 | asaavedra@fondodepromocionturistic
Saavedra Turistica / Directora. a.com
Guzman
Ricardo Antonio Ministerio de Comercio, 606 7676 | rcifuentes@mincomercio.qov.c
Cifuentes Cuadros Industria y Turismo / Ext. 2476 | o

Coordinador del grupo de
promocion, quien actiia
como Secretario Encargado.
AUSENTES {CON EXCUSA):
Nombre y . Sector , -
apellidos Entidad/ Cargo Representado Teléfono Correo electronico
Sergio Federacidbn nacional | Sector de | 4446444 giecutiva@fenalcoantioquia.com
Ignacio Soto | de Comerciantes- | Establecimientos | ext 4153
Mejia FENALCO-Antioguia | de Comercio en
Director Ejecutivo las terminales de
transporte
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ORDEN DEL DIA:

Verificacion del Quérum

Lectura, discusion y aprobacion de acta anterior (200}
Seguimiento puntos pendientes actas anteriores
Definicién reemplazo entidad evaluadora de proyectos
Presentacion Plan de Accion FPT - CAT
Consideracion de proyectos

Varios

Tareas

N DOy

DESARROLLO

El Comité Directivo le dio la bienvenida al alcalde de Ibagué el sefior Luis Hernando Rodriguez, que se incorpora
como miembro del Comité mientras la Asociacién de Municipios decide su representacion para el nuevo periodo.

1. VERIFICACION DE QUORUM
Con la presencia de 9 miembros con derecho a voto, se verificd el quérum.
2. LECTURA, DISCUSION Y APROBACION DE ACTA ANTERIOR (200

Se distribuy6 el acta No 200 y se recordo que fue enviada via correo electronico para su respectiva revision. No
hubo comentarios.

El Comite Directivo adopt6 la siguiente decisién:

DECISION 201-01

Aprobar el acta 200 correspondiente a la sesion del dia 13 de enero de 2012,

3. SEGUIMIENTO DE PUNTOS PENDIENTES ACTAS ANTERIORES.

TAREA AVANCES
Revisar y presentar en un proximo Comité Directivo el | La sefiora Adriana Saavedra informé que aun se
informe consolidado y revisado con el presupuesto que |esta recopilando los datos, debido a que
destina cada departamento para turismo, asi como el |solamente cuatro departamentos han enviando
informe sobre como estd organizade el turismo en los | la informacion.
departamentos.

El Viceministro le solicitd a la directora del FPT
agilizar la recoleccion de los datos mediante
otros mecanismos. (Consultar paginas oficiales
de las entidades gubernamentales).
Hacerle seguimiento a los proyectos presentados en el | La sefiora Adriana Saavedra informéd gue entre &l
2011, para revisar fos tiempos de los procesos desde la | momento en que se radica el proyecto y queda
presentacién hasta la aprobacion de los proyectos. aprobado por el Comité Directivo pasan 79 dias ?,dﬁ
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aproximadamente y que enfre el momento en
que se radica y es contratado por el FPT el
lapso es de114 dias en promedio.

Sin embargo aclard que en el Uimo semestre
los tiempos se han reducido ostensiblemente por
el nuevo régimen de contratacion del FPT.

El Comité Directivo solicitd que se presente un
informe de seguimientos a los proysctos del
altimo semestre.

Invitar a la Universidad Nacional para que realice una
presentacion sobre la experiencia que ha tenido con la
supervision de los proyectos.

El Viceministro recordd que el Comité Directivo
decidia contratar a una empresa para que realice
la supervision de los proyectos del FPT,

El profesor Cesar Prieto de la Universidad
Nacional presentd y explicé el modelo que utiliza
la universidad, el cual se basa en tres fases: La
primera en la iniciacion de la supervision, la
segunda en las condicicnes iniciales y la tercera
en el seguimiento y monitoreo. (Ver presentacion
anexa). Manifestd que uno de los inconvenientes
era el control de los aportes de cofinanciacion
por parte de la entidad proponente ya que se
hacia muy dificil hacerle seguimiento.

Después de escuchar atentamente y debatir al
respecto, el Comité Directivo resaltd la buena
organizacion y el modelo que la universidad esta
llevando a cabo para la supervision de los
confratos. El Viceministro manifestd que
teniendo en cuenta la observacion sobre las
contrapartidas vy los hallazgos de la CGR
eradado concluir que los aportes de
cofinanciacion del proponente en dinero deben
formar parte de una sola bolsa para que el
contrato sea uno solo. Los demas miembros
del Comité no manifestaron objecion alguna.

Ademas se solicitd que cada qué vez que haya
una alerta roja en la supervision de algun
contrato, se envien un informe ai Comité
Directivo.

Presentar un informe de impacto detallado sobre la
evolucion del programa “Programa Vive Colombia Viaja
Joven ‘Tarjeta Joven Colombia” en un proximo Comité
Directivo.

El Comité Directivo solicitd a la directora del FPT
enviar el informe de impacto detallado via correo
electrénico.

Definir los criterios para la participacion de los

El Comité Directivo solicitd a la directora del FPT

Seannckd
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departamentos en la Vitrina Turistica de ANATO el proximo | enviar el reglamento con los criterios para la
afio. Esto debe incluir: fechas de presentacion, disefios, [ participacién de los departamentos en la Vitrina
material promocional, areas y cofinanciacién entre otros. Turistica de ANATO via correo electrénico.

Hacerle sequimiento a el compromiso de ATAC de realizar | E! sefior Manuel leal informd que para la
un estudio sobre el alcance del articulo 41 de la ley 1450 de | siguiente semana estara listo el estudio sobre el
2011, en cuanto a la participacion de los recursos |alcance del articulo 41 de la ley 1450 y lo
provenientes del impuesto al turismo para la constitucion de | enviara a la directora del Fondo de Promocion
los patrimonios auténomos y efectuar la consulta a la | Turistica.

Juridica del Ministerio

4. DEFINICION REEMPLAZO ENTIDAD EVALUADORA DE PROYECTOS

La directora del FPT informé que hay recursos para evaluar aproximadamente 14 proyectos mas. Comentd que
solicité cotizaciones nuevamente a Econometria, Fonade, Fedesarrollo, Ermest and Young, Universidad
Javeriana, Universidades de |a Sabana y Andes.

De los anteriores, solo se recibié propuesta actualizada de Econometria quienes cotizaron la suma de 882 mil

pesos por cada proyecto evaluado; Fonade no entregé la propuesta actualizada ef 20 de enero. Las empresas
restantes manifestaron no estar interesadas,

El Comité Directivo solicité pedir cotizacion a la Universidad del Rosario y a otras empresas que realicen este tipo
de evaluaciones.

Par otra parte el Viceministro informé que el 26 de enero se vencio el plazo para presentar propuestas en la
convocatoria de contratacion para |a administracion del FPT, pero no se recibio propuesta alguna y por lo tanto
se declar6 desierto el proceso de adjudicacién. Explico que se abrira un nuevo proceso.

Manifestd que las opciones a falta de una nueva iniciativa para que culmine con un proceso de adjudicacion,
seria que el Ministerio asumiera directamente la administracién del FPT o que se modifique la norma de
administracion en el proyecto de Ley que hace curso en el congreso de la Republica,

5. PRESENTACION PLAN DE ACCION FPT - CAT

La sefiora Adriana Saavedra presentd el plan de accion del FPT - CAT. El Comité Directivo estuvo de acuerdo.
Se anexa plan de accidn a la presente acta.

6. CONSIDERACION DE PROYECTOS

6.1 PROYECTO CERRO TUTELAR SANCANCIO

* Proponente: Alcaldia de Manizales

* Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
s Programa: Adecuacion de la oferta turistica

*  Subprograma: Estructuracion de proyectos turisticos

» Costo Total: § 656.660.560,00
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» Valor Solicitade; $ 417.528.000,00

El objetivo es contratar a entes que realicen los estudios topograficos, geotécnicos, geométricos viales,
ambientales, arquitectdnicos, estructurales, de obras civiles, financieros, efc., tendientes a la construccién de un
Funicular, una rueda panoramica de 60 metros de diametro, una plaza ceremonial y una via de acceso.

Teniendo en cuenta que el proyecto lo presentd la administracién municipal pasada, el Comité Directivo
considerd aplazarlo hasta tanto el nuevo alcalde Io revise y ratifique y solicitd que en un préxime Comité se lleve
a cabo la presentacion del proyecto por parte del proponente. Acto seguido adopt6 |a siguiente decision:

DECISION 201-02

Aplazar el proyecto "Proyecto Cerro Tutelar Sancancio”, presentado por la Alcaldia de Manizales,

El Comité Directivo le solicito al Fondo de Promocion Turistica enviarle una carta a los nuevos alcaldes donde se

les informe que hay proyectos radicados por las administraciones pasadas. Lo anterior con el fin que revisen y
ratifiguen los proyectos.

6.2 CONSTRUCCION DE LA PLAZOLETA TURISTICA Y CULTURAL LOS GUANES DEL MUNICIPIO DE
LOS SANTOS DEPARTAMENTO DE SANTANDER

Proponente; Alcaldia del Municipio de los Santos

Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
Programa: Adecuacion de la oferta turistica

Subprograma: Infragstructura

Costo Totak: § 575.272.437,00

Valor Solicitado: $ 402.270.085,00

El sefior Javier Gomez informé que el proyecto se encuentra contemplado en los actes de empalme entre las
administraciones municipales salientes y entrantes. Por lo anterior queda subsanada la inquietud de apoyo de Ia
actual alealdia.

El sefior Andres Calderon, hizo una breve presentacién de los disefios de la plazoleta y resaltd los beneficios
positivos que tendria para el municipio en materia turistica.

Teniendao en cuenta los anteriores aspectos el Comité Directivo adoptd |a siguiente decisién:

DECISION 201-03

Aprobar el proyecto "Construccion de la Plazoleta Turistica y Cultural los Guanes del Municipio de los Santos
departamento de Santander’, presentado por la Alcaldia del Municipic de los Santos, hasta por la suma de
$ 402.270.085,00 con cargo a los recursos fiscales.

6.3 CONSULTORIA PARA LA IMPLEMENTACION Y SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA “COLEGIOS AMIGOS
DEL TURISMO”

¢ Proponente: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
» Linea estratégica: Mejoramiento de la competitividad turistica
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» Programa: Formacion, capacitacion y sensibilizacién turistica
* Costo Total: $ 462.000.000,00
« Valor Solicitado: § 462.000.000,00

Et Viceministro explicd que el programa consiste en identificar Calegios en localidades con potencial turistico que
quieren hacer énfasis en temas desde sus curriculas; esto quiere decir que dentro del colegio se dictaran
materias relacionadas con turismo. Lo anterior con el fin de incentivar a los estudiantes para que cuando terminen
sus estudios secundarios se involucren en carreras profesionales de esta area de productividad o solamente para
que se genere conciencia turistica entre la poblacion estudiantil. Agregé que el acompaiiamiento se llevara a
cabo en 20 colegios y se capacitaran los profesores para que implementen dichas asignaturas. Ademas resalto el
éxito de programa y el impacto positivo que éste ha tenido con los colegios que ya hacen parte del programa.

Con base en la explicacion del sefior Viceministro el Comité Directivo adoptt la siguiente decision:

DECISION 201-04

Aprobar el proyecto “Consultoria para la implementacion y seguimiento del programa “Colegios amigos del
Turismo”, presentado por el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, hasta por la suma de $ 462.000.000,00
con cargo a los recursos parafiscales.

6.4 DISENO, PRODUCCION, MONTAJE Y DOTACION DE CUATRO (4) PUNTOS DE INFORMACION
TURISTICA - PIT's, EN LOS MUNICIPIOS DE ANAPOIMA, MESITAS DEL COLEGIO, SUESCA Y NEMOCON
EN EL DEPARTAMENTOQ DE CUNDINAMARCA

* Proponente: Gobernacion del departamento de Cundinamarca - Instituto de Cultura y Turismo de
Cundinamarca - [DECUT

« Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica

» Programa: Informacién turistica

» Costo Total: $ 224.200.000,00

s Valor Solicitado: $ 140.000.000,00

La directora del FPT informé que hasta el momento hay 36 Puntos de Informacién Turistica, distribuidos en todo
¢l pais. El sefior Rodolfo Rodriguez realizé la presentacion del nuevo disefio de los PIT's.

El Comité Directivo estuvo de acuerdo con la propuesta y solicité que se arme un modulo en la Vitrina Turistica
de ANATO y ademas que se le informe a los alcaldes que estén interesados en colocar uno en su municipio; que
lo pueden solicitar al FPT en una propuesta de Administracién. Acto seguido adopto la siguiente decisién:

DECISION 201-05

Aprobar el proyecto “Disefio, produccién, montaje y dotacion de Cuatro (4) Puntos de Informacién Turistica -
PIT's, en los municipios de Anapoima, Mesitas del Colegio, Suesca y Nemocon en el departamento de
Cundinamarca’, presentado por la Gobernacion del departamento de Cundinamarca - Instituto de Cultura y
Turismo de Cundinamarca - IDECUT, hasta por la suma de $ 140.000.000,00 cargo a los recursos fiscales.
Condicionado a los respectivos convenios de administracion y atencion de los puestos.
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6.5 ESTRATEGIA BTL VIVE COLOMBIA LIMPIA SEMANA SANTA 2012

Proponente; Fondo de Promocién Turistica

Linea estrategica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadec y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total: $ 700.000.000,00

Valor Solicitado: $ 700.000.000,00

El objetivo es desarrollar e implementar una campafia de activacion de una estrategia BTL dirigida a toda la

poblacién colombiana, con el fin de apoyar las acciones de la subcampafa “Vive Colombia Limpia" para la
temporada de Semana Santa.

Despues de discutir al respecto, el Comité Directivo decidid aprobar el proyecto sujeto a que se presenten las

propuestas de activaciones de la estrategia BTL en el préximo Comité Directivo. Acto seguido adopto la siguiente
decision:

DECISION 201-06

Aprobar el proyecto “Estrategia BTL Vive Colombia Limpia Semana Santa 2012", presentado por el Fondo de
Promocion Turistica, hasta por la suma de $700.000.000,00 con cargo a los recursos parafiscales. Sujeto a que
se presenten las propuestas de activaciones de la estrategia BTL en el proximo Comité Directivo.

6.6 PROMOCION RED DE PUEBLOS PATRIMONIO EN LA VITRINA TURISTICA DE ANATO 2012

Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estrategica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total: $ 100.000.000,00

Valor Solicitado: $ 100.000.000,00

El objetivo es promocionar fa Red de Pueblos Patrimonio mediante un evento en el marco de Iz Vitrina Turistica
de ANATO 2012.

El Comité Directivo adopté la siguiente decision;

DECISION 201-07

Aprobar el proyecto “Promacion Red de Pueblos Patrimonio en la Vitrina Turistica de ANATO 2012”, presentado
por el Fondo de Promocién Turistica, hasta por la suma de $100.000.000,00 con cargo a los recursos
parafiscales.

6.7 MEDICION DE SATISFACCION DURANTE LA TEMPORADA DE VACACIONES DE SEMANA DE
RECESQ

» Proponente: Fondo de Promocion Turistica

» Linea estratégica: Fortalecimiento del mercado y la promocion turistica
e Programa: Investigacion de mercados
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s Costo Total: $ 79.800.000,00
* Valor Solicitado: $ 79.800.000,00

El objetivo es conocer el comportamiento del sector turistico y la cobertura de los diferentes actores involucrados
incluyendo el sector educativo a la Semana de Receso escolar y analizar su impacto en términos de aceptacion y
demanda.

A propésito, el Comité Directivo discutié la pertinencia del nombre del proyecto dado a que se relaciona mas a un
estudio de comportamiento y ademas considerd opartuno que en éste se contemple una investigacion sobre si
las universidades y otras entidades educativas de nivel superior adoptan esta semana como un periodo
vacacional. Acto seguido adoptd la siguiente decisién:

DECISION 201-08

Aprobar proyecto “Medicion de safisfaccion durante la temporada de vacaciones de Semana de Receso’,
presentado por el Fondo de Promocion Turistica, hasta por la suma de $ 79.800.000,00 con cargo a los recursos
parafiscales, con los alcances contemplados en la discusién y en consecuencia modificando su nombre a
"Estudio de la semana de receso."

6.8 PROMOCION TURISTICA DEL VALLE DEL CAUCA EN EL MARCO DE LA VITRINA TURISTICA ANATO
2012

Proponente: Fondo Mixto de Promocién del Valle del Cauca

Linea estratégica: Fortalecimiento de! mercadeo y la promocién turistica
Programa: Mercadeo y promacidn turistica a nivel nacional.

Costo Total: § 174.248 800,00

Valor Solicitado: $ §7.015.104,00

L.a sefiora Paula Cortes manifestd que el departamento del Valle del Cauca lleva bastante tiempo sin participar y
que en esta ocasion ANATO hizo la gestion para que el Fondo Mixto de Promocion del Valle del Cauca
presentara el proyecto que respalda esta iniciativa.

El Comite Directivo considerd que la no participacion del Valle del Cauca en la Vitrina Turistica de ANATO de
afios anteriores, se debia a una ausencia de gobernabilidad y falta de gestion y solicitd que se fe envié una carta
a las entidades territoriales recordandoles el compromiso con el sector y los apoyos que les brinda la
institucionalidad turistica.

El Viceministro le pidio a la directora del FPT que en |a reunion que tendra el 4 de febrero con el Gobernador del
Valle del Cauca, le comente lo que ha ocurrido con el departamento en materia turistica y que ponga como

antecedente lo sucedido hace tres afios donde fue el invitado de honor a la Vitrina Turistica de ANATO y no
participd.

El Comité Directivo adopt6 la siguiente decisién:

DECISION 201-09

Aprobar &l proyecto "Promocion turistica del Valle del Cauca en el marco de la Vitrina Turistica ANATO 2012

presentado por ef Fondo Mixto de Promocién del Valle del Cauca, hasta por la suma de $87.015.104,00 con
cargo a los recursos parafiscales.
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6.9 PROMOCION DE COLOMBIA A TRAVES DEL PROYECTO DEPORTIVO DE GUSTAVO YACAMAN EN
LA INDY LIGHTS SERIES DE ESTADOS UNIDOS

« Proponente: Fondo de Promocion Turistica

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadeo y promocion turistica a nivel internacional,

Costo Total: US 450.000

Valor Selicitado: US 450.000

* &

El objetivo es promocionar a Colombia a nivel internacional como destino turistico a través del proyecto deportivo
de Gustavo Yacaman, piloto colombiano de la Indy Lights Series en Estados Unidos. Se presenté un debate
sobre el alcance turistico de la inversién y el impacto en la generacion de turistas.

Después de discutir al respecto, el Comité Directivo manifestd que si bien puede ser una herramienta eficaz de
promocion turistica del pais, en este momento no valdria la pana, puesto que no ha salido la nueva marca pais y
no tendria sentido colocarla en las piezas publicitarias, hasta tanto no se cuente con una estrategia promocional
de la marca pais y de sus nuevos elementos graficos y conceptuales,

Teniendo en cuenta lo anterior el Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 201-10

No aprobar el proyecto “Promaocion de Colombia a través del proyecto deportivo de Gustave Yacaman en la Indy
Lights Series de Estados Unidos” presentado por el Fondo de Promocion Turistica.

6.10 VIAJE DE PROSPECCION DE LA RUTA QUETZAL A COLOMBIA EXPEDICION 2012

Proponente: Fondo de Promocién Turistica

Linea estratégica: Fortalecimiento del mercadeo y la promocion turistica
Programa: Mercadec y promocion turistica a nivel nacional.

Costo Total: $ 21.615.000,00

Valor Solicitado: $ 21.615.000,00

« & 8 & &

El Viceministro informd que el Banco Bilbao Vizcaya Argentaria y el Gobierno Espafio! patrocinan cada afio un
viaje para aproximadamente 225 jovenes de 54 paises que hayan sobresalide académicamente, Este afio la
Ruta Quetzal visitara Colombia en el mes de junio recorriendo posiblemente los siguientes destinos: Cali,
Armenia, Marsella, Guaduas, Honda, Mariquita, Ambalema, Aracataca, Barranquilla, Santa Marta, Cartagena y
Bogota.

Por lo anterior, con este proyecto se plantea contratar una agencia de viajes que opere, los componentes de
alojamiento y comidas del viaje de inspeccian, el cual se encuentra planeado para iniciar el 4 de febrero con una
duracién de 21 dias por el recorrido antes mencicnado. En el viaje participardn 3 personas de Espafia del
programa Ruta Quetzal y un acompaniante del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

El Comité Directivo resaltd la importancia de tener este tipo de proyectos en Colombia y le solicité a la directora
del FPT presentar en un préximo Comité un proyecto similar que involucre a los 50 mejores puntajes ICFES con
la participacion de todos los departamentos del pais de estudiantes de colegios plblicos.
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Con fundamento en lo discutido el Comité Directivo adopté la siguiente decision:

DECISION 20%-11

Aprobar el proyecto “Viaje de prospeccion de la Ruta Quetzal a Colombia Expedicion 2012" presentado por el
Fondo de Promocién Turistica, hasta por ta suma de $ 21.615.000,00 con cargo a los recursos parafiscales.
Solicitar al FPT que presente un proyecto para la version Colombiana

1. VARIOS

7.1 PARTICIPACION COTELCO CAPITULO ANTIOQUIA - CHOCO EN LA XXXI VITRINA TURISTICA ANATO
2012

El proponente envia carta solicitando se reconsidere el monto aprobado en el Comité Directivo que se realizo el
dia 13 de enero de 2012, debido a que por el cambio de gobierno no se presentd bien estructurado el proyecto y

que la participacion no es solo del COTELCO capitulo Antioquia — Choco, sino también de ia Gobernacion de
Antioquia y la alcaldia de Medellin.

El Comité Directivo consideré que falto planeacion en la presentacion del proyecto y que por ser la gobernacin y
la alcaldia los que hacen los mayores aportes, el proyecto deberia ser presentado por fa entidad territorial. Por lo
anterior el Comité decidio negar el proyecto y solicito que se presente uno nuevo con la participacion integrada de
fas entidades que vayan a participar en la Vitrina, pero con la condicion de que el proponente de! nuevo
proyecto sea la entidad territorial correspondiente, es decir la gobemacion de Antioquia.

La directora del FPT solicito que una vez recibido el proyecto, se considere su aprobacion en un comité virtual,
teniendo en cuenta que la Vitrina Turistica esta proxima a realizarse. El Comité Directivo estuvo de acuerdo y
acto seguido adoptd la siguiente decision:

DECISION 201-12

No aprobar el proyecto “Participacion COTELCO capitulo Antioguia — Choca en la XXXI Vitrina Turistica ANATO
2012" presentado por el COTELCO Antioquia Chocd. Si se presenta un nueve proyecto por la entidad territorial
se convocara un comité virtual para su consideracién.

7.2 INFORME PROEXPCR FITUR

La sefiora Zully Salazar presento el informe de la participacion de Colombia en la feria FITUR se cont6 con 36

empresarios en un area de 402 mts2. Agrego que se llevaron a cabo 628 citas de negocios de las cuales 226
fueron efectivas.

Se anexa presentacion.
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8. TAREAS

RESPONSABLE
Enviar el reglamento con fos criterios para la participacion de Fondo de Promocién Turistica
los departamentos en la Vitrina Turistica de ANATO via
correo electrénico a los miembros del Comité Directivo

Enviar via correo electrénico informe de impacto detallade Fondo de Promocion Turistica
sobre la evolucion del programa “Programa Vive Colombia
Viaja Joven “Tarjeta Joven Colombia” a los miembros del
Comité Directivo.

Presentar el reemplazo de la entidad evaluadora para la Fondo de Promocion Turistica
proxima junta.

Hacer fa presentacion del proyecto “Cerro Tutelar| Fondo de Promocién Turistica / Alcaldia de
Sancancio” por parte del Proponente. Manizales

Enviarle una carta a los nuevos alcaldes donde se les Fondo de Promocién Turistica

informe que hay proyectos radicados por las
administraciones pasadas en el FPT.

Presentar en un proximo Comité Directivo las propuestas de Fondo de Promocién Turistica
activaciones de la “Estrategia BTL Vive Colombia Limpia

Semana Santa 2012”

Presentar en un proximo Comité Directivo un proyecto Fondo de Promocién Turistica

similar a la Ruta Quetzal, que involugre a los 50 mejores
ICFES del pais de colegios piblicos.

Hacerle seguimiento a el compromiso de ATAC de realizar Fondo de Promocion Turistica
un estudio sobre el alcance del articulo 41 de la ley 1450 de
2011, en cuanto a la participacion de los recursos
provenientes del impuesto al turismo para la constitucion de
los patrimonios auténomos y efectuar la consulta a Ia
Juridica del Ministerig

2
OSCAR RUEDA GARCIA RICARPO CIFUENTES CMKDROS
Viceministro de Turismo Coordinador Grupo de Promocin
Presidente Secretario {E)
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FONDO DE PROMOCION TURISTICA

COL®MBIA

Plan de accion FPT
ANo 2012

LEEN

Plan de Accién afio 2012

T gjzé jﬁ!ii
il
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» 2" Fase de Viajes de Familiarizacién para posicionamianto de las reglones.
* Mantenimiento de [a Red de Puntos de Informacién Turistica de Colombia.
* Aumento del programa Tarjeta Joven

* Realizar en coordinacién con el MCIT, la entrega de los 18 planes de desarrollo
turlsticos departamentales,

* Reforzarel programa de bilingilismo con el sector de restaurantes.
* Estrategia de sensibilizacldn en formalizacidn a los prestadores de serviclas,

* Incrementar el recaude parafiscal
+ Implementar una estrategia de Free Press para destacar los resultados del FPT

FORDO DE PROMOCKIN TURLSTICA

COLeMBIA

13/03/2012



Mercadeo y Promocién

* No se requiere presupuesto
* Viajes de familiarizacién a nuevos destinos.
» Publicacién de notas de prensa de los viajes.

* Presupuesto estimado $600 millones

* Aumentar |a red en minimo 5 puntos.

* Cambio de imagen de los PIT'S

* Encuentro de la Red Nacional de PIT'S

FONDO DF PROMOCION TLIRISTICH

COL@MBIA

FRE1 I

Mercadeo y Promocion

* Presupuesto estimado 250 millones
* Lanzamiento tarjeta joven para jdvenes.
* Incrementar el numero de aliados.

FONDO DE PROMOCION TURISTICR

COL@MBIA

13/03/2012



* No se requiere presupuesto
» Planes de desarrollo turisticos entregados,

* Presupuesto estimado 300 millones

* Apoyo de bilinglismo en el sectar de restaurantes a través de la
implementacidn de mends en ingles.

* Propuesta para lograr que las capacitaciones en ingles de medio y
alto nivel sean certificadas meadiante el programa | Speak

FONDG DE PROMOCIIN TURISTICA

COL®MBIA

Competitividad

5

Competitividad

* Presupuesto estimado 700 millones
* Participacién en ruedas de formalizacién organizadas por el MCIT.
* Segunda fase de |a estrategia de comunicacién en radio.

FONDO DE PROMOCION TURISTICS

COL@MBIA

ol

13/03/2012



Institucionales

* Presupuesto estimado 700 millones

+ Estrategia de divulgacidn pago de la contribucidn parafiscal
* Aumentar en un 15% el recaudo respecto al afio 2010,

* Gestionar la expedicidn de 7 nuevas resoluciones -MCIT,

impacto de los proyectos cofinanciados por el FPT

+ Mantener informado al sector y la opinién pablica sabre la ejecucién e

FONDO DE FROMOCKON

COL@eM

BIA

13/03/2012



’ PROEXPORT
COLOMBIA

POERIDR e TURISREG IBVERRH Ly SHPOR FasInne §

Feria FITUR 2012

Bogota, Enero 31 de 2012

~# Fortalecer el posicionamiento de Colombia como destino
turistico en Espaiia y el mundo.

~tApoyar a los empresarios para el generacion de negocios y
fortalecimiento de alianzas con sus socios.

~1Promocionar los productos y destinos turisticos con
potencial exportador.




=-1Promaocion a través de las sensaciones de los diferentes destinos
y productos: Vitrinismo para el 2012.

~#Apalancamiento en iconos, gastronomia y cultura,

-ftstrategias sostenibles: borrar la huella de carbono.

=#Generacion de contenido a traves de estrategias digitales y de
comunicaciones.
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Expectativas de negocios

En total se tuvo un 36%

W Nimero de citas efectividad de las citas.

628

Es importante destacar

que esta es una feria de
2% posicianamiento
comercial mas que de
resultados comerciales.

Ndmera de citas totales Namero de citas efectivas

‘£l stand fue espectacular Colombia
continua sfendo y ganando interés de los
empresanos visitantes. £l personal de
Proexport confinua reuniende fodas fas
expeclativas y nivel de profesionalismo
gpofande un enorme aporte & los
esfuerzas de desarrolio de negocios de
Contactos.”

Contactos
“Es una feria donde no se hacen "Aungue es nuestra primara participacion,
118gocios pera permite encontrarse con las oportunidades de contactos y negacios
"
clientes de fodos jos mercados son buenas. _
hispanos.” Turismao al Vuelo

Panamericana de Viajes




EVALUACION CUMPLIMIENTO DE
QBJETIVOS

& PROMEDIO

Parz los  empresancs
nacicnales los objetives
de FiITUR se cumpiieron
en 73% (3.8 promedio de
calificacion}

315

Realizacion de
empresarios Negacios

EVALUACION ESTRATEGIAS E INSTRUMENTOS
w PROMEDIO

Los empresarios destacaron el disefio, localizacidn y activaciones del stand
cumpliendose con el abjetivo de fortalecer el pesicionamiento de Colombia como
destina turistico en Espafia y el mundo,




Colombhia participd en Fitur
con un stand de 402 mts2
donde  participaron 30
empresarios y B regiones,
bajo e conceplo de
vitrinismo.

El stand se utilizé para promocionar las
flores colombianas lo cual aos ayuda a
promocionar la exportacién de estas, Se
usaron para el jardin vertical: 1750
gerberas, 2200 claveles y 1000 tallos de
margaritas. Todas flores colombianas.

Durante la feria, apoyamos la
diversificacién de productos
Colombianos,  promacionando  la
industria cervecera del pais logrande
repartir 10.000 vasos como
degustacién de cerveza Ciub
Colombia,




Durante el segundo dia de feria, se
realizé una rueda de prensa con Falcao
el nuevo embajador colombiano del
lurismo, apoyando la generacion de
trdfico hacia el stand y de prensa en
medios internacionales,

Nos apatancamos en icones coma Juan
Valdez, para impulsar uno de nuestros
productos de exportacion por excelencia.
Se repartiercn 38,000 tazas de café Juan
Valdez y fambien & estuvo
acompafando el stand de durante los
dos primeres dias de feria.

En la barra de sensacicnes, los visitantes a la
feria pudieron degustar de fa gran variedad de
frutas colombianas, olro de nuestros sectores
de exparlacion, en diferentes presentaciones:

Las Salas VIP sirvieron como vitrina para exhibir
productos anesanales, para ambientar las salas se

900 helados, 3000 shots de jugas, 1000 usaron 50 sombreros wueltizos y mas de 40

artesanias de diferentes técnicas: barniz, werregue,
lgjido de hilaza de algeddn, pintura sobre maderz,
palma de Seje, yare, cafia flecha, enire otros,

salpicones, 1000 trozos de fruta picada, 1000
dulces de frutas en almibar ¢ conservas.




o

Continuarnos cor el mensae de Colembia some desting sostenible y
oara eso Wtilizamos la esrategia varde

. Imndu i nL:..M,q

. Unlomhia

3.000

= Generacion de contenido previo a
FITUR 2012

*Press Trip Santa Marta, Medellin

y Carfagena
*Press Trip Cali, Tridngufo del

Café y Bogota
=Medios invitados:
HBESTINGS ViAjEROS
LXEYCLRR PARATSGS

deviaje




=Entrevistas a medios
intermacionales.

=Envio de comunicados y
entrega de informacidn,

»Activacion Falcao.

Once productos enviados
compuestos por:

— Tres galerias de fotos
— Seis comunicados
— Tres videonoticias

Free press nacional

— Prensza e intemnet: $ 115.218.981

~  Radio: $ 161.103.800
- Television: $ 269935118
Total; $546.257.899

Total publicaciones:

Clfroso 27 de enerc d'e 2012

88

Prensa e internet
= Elnueva Siglo
El Tiempo

El Espectadar
+  lLaRepiblica
+  ElUniversal

Diarle de Oecidente ~

Diarlo dej Fuila
La Tarde
El Heraldo
L.a Opinion
&l Informador
La Patria
Vanguard:a

. El Mundo

+«  EINuevo Dia

+  ElColombiano

Radio

+  Caracol Radio
Colmunde Radio
La W Radic
LaFM

Radio Saper
Radio Uno

+  RCN Radio

+ Todelar

]

Television
Caracoi Notcias (6
emisiones)
City TV (1 ermisién)
Canal ET (1 emision)
Noticias RCN (5 emisiones)
CM& (1 emistdny
Telepais (2 emisiones)
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Once productos enviados
compuestos por:

~ Tres galerias de fotos

- Seis comunicados

-~ Tres videonoticias

Free press internacional

— internef. 48,896 €

- Radio: 55650 €

~ Prensa 39,637 €
Total: 144.183,20 €
Total publicaciones: 54
Cifrgs o 27 de enero de 2012

Prensa « internet
Enredando ps

+  latinavision.com
El Almanagque.com
La Razon
Es Madrid
Indisa

Viajar atope Radio

Ejeculive es
Caribbean News

£l Mundo

+  ElPeriadico de Galalufia

+  Destinos

- hvierta es

r o Quees

+  Europaprass

+ Tera

+ Colizalia
Finanzas
EFE
Expansian

- ElPais

» Cmico Dias

Glitz

El Urniversal México
Noticias tunisticas
Latiiud 2000

ABC Punto Radio
INTERECONOMIA RADIO.

sanw s S

Loyt promeserd his

Inttas spepliales y ol vali
H |

La Repiblica

R

EL Nuevo Dia

El Universal

El Espectador

11



Periodista
Latino

EL Pals
{El Viajero}

1185 it ian, o302 & FAE10 TAToss TR &
rasioen e

ABC

L -

- O L.
Gllyee LIy

At

s L B
I g

s MG TR o £ el e wre

g
[ e

R

Ferias y congresos del
mundo

Noticias Turisticas

Latitud 2000

Fotonazos
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LML i

BI VIALES LIRAPARQ
L fa

Europapress Enredando

Social Media

=4 Minube Blog Trip - Enero 2 al 9, tres destinos, cuatro viajeros (Fifur)
=# Impacto a 71.984 personas, total de impresiones: 732.256 {1-13 de Enero)
- 5 Post publicados en nuestras redes {17 - 24 de Enero)
=1 Alcance de publicacionss al 21 de Enero; 5410 vistas
= Interacciones - Comentarios de usuario: 153

Tracker lar #minubetrip VEMIY Jbmancy Bl 300 swney dn iy

Rauch.

71,984

Petion
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~1PR 2.0.
Estrategia con bloggeros en el exterior | 18 ~ 22 de enero

=113 bloggers espafioles reportande informacién

-1 74 fotografias difundidas en la difusidn de activacion
- Tweets generados; 86. RTweets: 43 desde @proexport
-+ 42,903 ysuarios de Twitler impactados

-# Tweets generados con HT #colombiaenfitur: 516

«#201,591 Impresiones en Twitter

=4 Promedio nuevos seguidores: 20 diarios a @proexportcol
-4 Contenidos, vivencias y expenenmas positivas referenciando stand

Colombia

o3 vagamundo
1

i sibvangee] - colombasenfitur Enhorabuena a
todos, sm nmgua dwla - Colombia Lia sulo el
stand was completo de -hibarie

! RER TR
. Repny T Ramoer Wk Famrty

Aplicaciones Moviles — Realidad
Aumentada

~i Aplicativo que promocionara
los 7 productos turfsticos y la
oferta en las regiones.

=sPara la activacion de realidad
aumentada se tuvieron 4 ipads
en un totern mévil, para que los
visitantes interactuen con los
productos de  turismo de
Colombia alrededor de todo el
stand.
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Modelo de Gestion parala supervision e contratos

N

Madelo de

Bestdn para la supervision ve contrales

Uso de la metodologia causa
. efecto

Evalta lamanera comoel |
contratista pretenide aleanzar los |

bienes v servicios
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Modela de Gestion para I3 supervisiss de contratos
Documentacién regueriga
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Presu puesto Linea 1t

lentode Ia C

Modelo de Restion para I3 sugervision de cantralos

; ) Posaad s o] - bnsultors
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invitacidn privaday la propuests
FIi-a54-00  |Gerencia M-B76-11 presentadn poi el dontratista Corsullorta
i Gomira T Gre
Caruclerisacion fisicaynfmicu Realizacibn de un estudlo de
OV T-3458-12 de apgoas M-765-11 cyruelerizacion fisicoquimica de sguas | Conaultaris
YEP4BGa15 | Mused FPT-8xq-11 ¢ [Reafizarla daBmedoloi |1'C i
Tjecutar Ia cantratacion de ln totalided)|
G Ias wotn idades desorites y
aprobudas en el presupucste del
¥it-507-10_|Formacitn FPT-543-1u___|preyecin Delegacion
R i Conteaparsili Capasitacibn
Flan Sectorial eyafamental Fealitur o vonheulorTa pRra I3
de Terismo ¥ Plan de aslstencia L nics, caprdutacibn y
<rlepuermwente Teteitarial realizacién del plunvertarel del
FIT-674-08 _[turhanlstico] M-g3a-1u depastunental de wrismo Consultaria
.| tonlrupariady o ruliori
FPT-7y-11__ |Entudio de Prefactibllidud Fetguii [Wealiar un estudm de prefaesivilided | Comultoria
Cuniropectidy Consultoria
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Moteio ne SesHoR para I supervision de conltalos
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Mogels de Gestion pard Is supervision oe contralos
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