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Ventas del comercio al por menor en septiembre de 2015

En el mes de septiembre de 2015 la dindmica de las ventas del comercio
interno fue positiva, tanto en el mes (2,8%) como en el acumulado de 2015
(3,8%). Sin embargo, dicha variacién fue inferior a la observada en el mes de
agosto de 2015 y en septiembre de 2014. La generacion de empleo present6
un incremento de 3,7%, debido a la apertura de nuevos establecimientos
comerciales. A nivel de productos, las ventas de alimentos y bebidas (5,9%) y
electrodomésticos, muebles y equipo de oficina (10,0%) fueron las mas
importantes. Las ventas de vehiculos se redujeron en 18,2% por efecto de la
depreciacion del tipo de cambio.

septiembre | enero- sept.

Variables
2014 | 2015 | 2014 | 2015
Total comercio al por menor 87| 28 6.8 38
Comercio al por menor sin vehiculos 6,6 7,3 6,1 6,0

Comercio al por menor sin combustibles| 9,1 2,9 7,4 4,3

Ventas sin vehiculos y sin combustible 69| 8.3 6,8 7,0

Empleo total 36| 37| 34| 438
Fuente: Dane - MMCM

Comportamiento en el mes de septiembre

e En septiembre de 2015, las ventas reales del comercio minorista registraron una
variacion positiva de 2,8%, con respecto al comportamiento de las ventas en igual
mes de 2014. Excluyendo los combustibles, las ventas crecieron igualmente 2,9%
y las ventas sin vehiculos y combustibles registraron una variacion de 8,3%.

e En septiembre, el comportamiento de las ventas fue favorable, aunque fue inferior
a lo observado en el pasado mes de agosto (5,4%).

e El empleo asociado con comercio aument6 3,7% respecto a igual mes de 2014,
como consecuencia de la apertura de nuevos establecimientos, en especial en el
sector de alimentos y bebidas.

e Para las ciudades que evalta el DANE, en el mes de septiembre de 2015 se
incrementaron las ventas al comercio en Barranquilla (2,1%), Medellin (5,5%) y
Cali (4,1%). Se redujeron en Bucaramanga (-1,0%) debido a las menores ventas
de vehiculos y combustibles. Por su parte, las ventas al comercio en Bogota
cayeron 2,8%.
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Ventas en septiembre de 2015
Variacion con respecto a igual mes del afio anterior

Articulos de ferreteria y pinturas 17,2
Bebidas alchdlicas-cigarrillos

Repuestos y lubricantes para vehiculo
Prendas de vestir y textiles
Electrodomesticos, muebles y eq. oficina
Aseo personal, cosméticos y perfumeria
Aseo del hogar

Articulos de uso doméstico

Libros, papeleria, periddicos

Alimentos y bebidas

Productos farmacéuticos

Calzado y art. de cuero

Total sin combustible

Total

Combustible

Otras mcias para uso personal o doméstico

Vehiculos automotores y motocicletas

-20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0
Fuente: DANE - MMCM

Dentro de las actividades que presentaron una contraccidon en las ventas se
encuentra el sector de vehiculos automotores y motocicletas, el cual present6 una
variacién negativa en el mes de septiembre de -18,2%.

La dindmica de este sector ha venido en descenso en los ultimos meses. De
acuerdo con Fenalco, la venta de vehiculos nuevos en Colombia se redujo 15,8%
en septiembre, cuando se matricularon 24.855 unidades respecto a 29.528 del
mismo mes del 2014.

En el mes de septiembre registraron tasas positivas catorce sectores, en su orden
de contribucién: alimentos y bebidas (5,9%), electrodomésticos, muebles y equipo
de oficina (10,0%), repuestos y lubricantes para vehiculos (10,9%), articulos de
ferreteria (17,2%), y prendas de vestir y textiles (10,5%).

La tendencia de las ventas —sin combustible- es positiva, a pesar de seguir siendo
volatil. La variacion 12 meses a septiembre de 2015 fue 6,1%. En la variable de
empleo fue positiva en 3,7% durante el mes y la variacion doce meses alcanzé el
4,8%.
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Variacion de las ventas al por menor Variacion del empleo (%)

Doce mesas Mensual Doce meses

Fuente: DANE — MMCM

Mensual

Enero-septiembre de 2015
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En enero-septiembre de 2015, las ventas crecieron 3,8%; sin embargo, en similar
periodo del 2014 el crecimiento fue superior (6,8%), denotando la desaceleracion.

Si se excluye combustibles, el aumento fue de 4,3%, inferior a la tasa registrada
en igual periodo de 2014 (7,4%).

El empleo asociado al comercio al por menor crecio 4,8%, superior a la variacion

de 3,4% registrada en igual periodo de 2014, ello debido a la apertura de nuevos
establecimientos a lo largo de todo el afio 2015.

Registraron una tasa de crecimiento positiva, en orden de contribucion: alimentos
y bebidas (5,3%), prendas de vestir y textiles (6,8%), electrodomésticos, muebles y
equipo de oficina (7,3%), y repuestos y lubricantes para vehiculos (8,4%).

Se redujeron las ventas de vehiculos y motos (-8,2%), y libros, papeleria y
periédicos (-0,9%).

En vehiculos, de acuerdo con el informe de Fenalco-ANDI, en el periodo enero-
septiembre del 2015, las ventas se redujeron 8,0%, respecto a igual periodo del
2014, con un acumulado de matriculas nuevas de 210.305 unidades.
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Ventas enero-septiembre de 2015
Variacion respecto a igual periodo del afio anterior

Articulos de ferreteria y pinturas 18,7
Bebidas alchélicas-cigarrillos

Aseo del hogar

Aseo personal, cosméticos y perfumeria
Repuestos y lubricantes para vehiculo
Otras mcias para uso personal o doméstico
Electrodomesticos, muebles y eq. oficina
Articulos de uso doméstico

Prendas de vestir y textiles

Alimentos y bebidas

Total sin combustible

Total

Calzado y art. de cuero

Productos farmacéuticos

Combustible

Libros, papeleria, periddicos

Vehiculos automotores y mnu‘tclc:icle‘tas(a'2

-10,0 0,0 10,0 20,0 30,0

Fuente: DANE - MMCM

e Para las ciudades que evalta el DANE, en lo acumulado a septiembre de 2015 se
incrementaron las ventas al comercio en Barranquilla (1,6%), Cali (3,9%) vy
Medellin (4,6%). Se redujeron en Bucaramanga (-3,0%) en particular, por las
menores ventas de vehiculos. Por su parte, las ventas al comercio en Bogota se
redujeron 0,4%.

Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

e En los grandes almacenes, las ventas aumentaron 15,0%, mientras el empleo
crecio en 4,9%; en septiembre de 2015 ocuparon 160.450 personas.
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Comentarios y expectativas para el proximo mes

¢ La inflacion anual al consumidor (5,35%) superé todas las expectativas en el mes
de septiembre. Todos los indicadores de inflacién basica volvieron a incrementarse
y se mantienen por encima del techo del rango meta; su promedio (4,89%) fue el
mas alto desde abril de 2009.

o Los fuertes aumentos en los precios de los bienes afectados por la depreciacion
del peso y por factores climéticos, siguen presionando la inflacién al alza. Los
precios de los otros bienes y servicios también muestran variaciones crecientes, lo
cual puede ser el reflejo de mecanismos de indexacion de expectativas de mayor
inflacion en el futuro o de presiones al alza de costos en esos sectores.

e Para el segundo trimestre de 2015 la economia colombiana crecié 3%, aunque fue
inferior al crecimiento presentado en igual periodo de 2014 (4,2%), superé el
crecimiento observado en primer trimestre de 2015 (2,8%). La produccion del
sector de comercio, hoteles y restaurantes presentd un crecimiento de 3,8%.

e La desaceleracion de la economia colombiana es un hecho e indudablemente, la
variable del consumo se reducird en lo corrido del afio*. Segun proyecciones del
Banco de la Republica, la tasa de crecimiento de la economia colombiana para
2015, estara alrededor del 3,0%, en un rango entre 2,4% y 3,4%.

e Para octubre, segun la encuesta mensual que realiza FENALCO2, las ventas
registraron un comportamiento aceptable. El 37% de los encuestados indicaron
que subieron las ventas, mientras que el porcentaje de comerciantes que
reportaron una caida fue del 18%; el balance de respuestas positivas mejor6 frente
al mes de septiembre; sin embargo, es inferior a lo registrado un afio atras.

e De acuerdo con Fenalco, las ventas de bienes durables como vehiculos y
electrodomésticos caeran por efecto de la TRM, en tanto que las ventas de viveres
y abarrotes tendran un comportamiento aceptable.

e La encuesta que realiza FENALCO, mostro que en octubre de 2015 el 58% de los
comerciantes encuestados consideraron que sus ventas mejoraran (en septiembre
ese porcentaje fue 54%). Adicionalmente, el porcentaje de pesimistas fue de 11%.

! Banco de la Republica. Minuta de la Junta Directiva del Banco de la Republica- octubre de 2015.
2 FENALCO. Bitacora Econémica. noviembre de 2015.
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