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La Organización Mundial de Turismo  
Es la Agencia especializada de 
NNUU para el Turismo.  
 
Facilita asistencia técnica, apoyo a 
la innovación y a la formulación de 
políticas sectoriales priorizando el 
desarrollo sostenible de la 
actividad.  
 
Está comprometida con el logro de 
los Objetivos del Milenio a través 
del Fondo ODM y el Programa ST EP  



El Turismo genera impactos en:  

Empleo  

Crecimiento y diversificación de la 
economía  

Ingresos fiscales  

Redistribución de riqueza entre países y 
dentro de países  

Desarrollo de regiones más débiles / 
Regeneración de regiones, redistribución 
territorial ( turismo doméstico)  

Efecto multiplicador > impacto en 
numerosos sectores  

Ingresos de divisas / equilibra la balanza 
de pagos (llegadas de turistas = 
exportación / salida de turistas = 
importación)  



El Programa ST EP:  

Turismo Sostenible para la 
Reducción de la Pobreza,  

Surge como respuesta a las 
conclusiones de la Cumbre 
de la Tierra, arranca en 
2003, en América Latina se 
implementa entre 2006 y 
2010.  

Oportunidades a las 
comunidades más pobres 
para generar beneficios a 
través del Turismo Sostenible  



EL PROGRAMA ST EP SE IMPLEMENTA A TRAVÉS DE 
7 MECANISMOS:  

Mecanismos Directos:  

Empleo a los pobres en empresas turísticas  

Compra de bienes y servicios a los mas pobres por 
parte de las empresas turísticas  

Compra de bienes y servicios por parte de los 
turistas a los más pobres  

Creación de empresas turísticas por parte de los 
pobres  

 



EL PROGRAMA ST EP SE IMPLEMENTA A TRAVÉS DE 
7 MECANISMOS:  

Mecanismos Indirectos:  

Inversiones públicas para turismo que benefician a 
la población local (accesibilidad, seguridad, agua 
potable saneamiento, etc)  

Impuestos o Tasas que derivan de las visitas a 
tractivos turísticos y que se reinvierten en mejorar 
las condiciones de vida de las poblaciones mas 
pobres.  

Donaciones Voluntarias por parte de turistas u 
operadores, que se invierten en proyectos de mejora 
de la calidad de vida de las comunidades.  



  

 

 

 

 

Turismo Comunitario 
versus  
Turismo convencional:  
 
 
 
Concepto organizacional, 
relación, forma de gestión y 
de distribución.  

 



DESDE LA DEMANDA : 

Importante el entorno, sede de 
experiencias. 

Interés en el entorno cultural y natural.  

La comunidad es la sede de la 
EXPERIENCIA turística, pero NO 

necesariamente el foco de interés. 



DESDE LA OFERTA : TRC 
como herramienta de desarrollo 

económico local: 
 

1. Viabilidad económica 
2. Prosperidad local 

3. Calidad de empleo 
4. Equidad social 

5. Satisfacción del visitante 
6. Control local 

7. Riqueza cultural 
8. Integridad Física 

9. Diversidad biológica 
10. Eficiencia en uso de los 

recursos 
11. Pureza ambiental 



Entonces: 

TURISMO COMUNITARIO: 

PARA LA DEMANDA  ES UNA 
OPORTUNIDAD DE 

ACTIVIDADES EN UN 
ENTORNO DIFERENTE. 

 

PARA LA OFERTA: UNA 
HERRAMIENTA PARA 

CONSEGUIR OTROS FINES 



  TURISMO COMUNITARIO Y 
FORMAS DE GESTIÓN:  

Comunidad y ONG  

Comunidad con empresa turística (en 
sociedad, en concesión o por RSE) 

Comunidad con empresa NO turística 
(RSE) 

Comunidad sector publico (gobierno 
local, regional o nacional) 

Comunidad independientemente 

 



  TURISMO COMUNITARIO Y FORMAS DE 
PARTICIPACION  

 (i) participacion en el proceso de decisiòn y en los beneficios. 

(ii) participacion en las decisiones pero no en los beneficios. 
(iii) Logro de beneficios sin participaciòn en la toma de 

decisiones. 
(iv) No beneficios ni toma de decisiones. 



  

PRINCIPALES ERRORES : 

Desconocimiento de la actividad turística, costos directos, 
indirectos e invisibles, debilidad finanicera. Falta de expertise 

especializada en la gestión turística  

NO se crean capacidades para la gestión ni para el manejo de las 
utilidades 

NO se dimensiona la oferta para la realidad del mercado sino para 
los objetivos de desarrollo económico local. 

NO se asegura la demanda desde el inicio 


