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EL COMERCIO AL POR MENOR A ENERO DE 2012 
 

 
Fuente: DANE – MMCM 

 
Comportamiento en el mes 

 

 En  enero de 2012, las ventas reales al por menor se incrementaron 4,9% con 
respecto al mismo mes del 2011, desacelerándose el ritmo de crecimiento al 
compararlo con el registrado un año antes (12,1%); sin embargo, las ventas 
completaron 28 meses consecutivos con tasas de crecimiento positivas. 
Excluyendo vehículos, el crecimiento fue 6%. 
 

 El empleo asociado con comercio al por menor creció 6,6%, superior a la variación 
registrada en 2011 (4,8%). Todos los subsectores presentaron  variaciones 
positivas, excepto vehículos, motos (-0,5%) en contraste con el aumento de 40,1% 
de hace un año; la baja en este sector contribuyó al bajo crecimiento de las 
ventas. 
 

Ventas en enero de 2012 
Variación respecto a igual mes del año anterior 

 
Fuente: DANE 

2011 2012 2011 2012

Ventas reales 12,1 4,9 13,8 9,8

Ventas sin vehículos 7,6 6,0 8,3 7,5

Empleo total 4,8 6,6 2,9 6,3
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 Por la temporada escolar y de comienzo de año, se destacó el crecimiento de 
calzado, artículos de cuero (18,9%) y equipos de oficina, computadores (14,8%). 
Con tasas de crecimiento de dos dígitos resaltaron las ventas de repuestos de 
vehículos, muebles, electrodomésticos. En general, 11 de los 16 sectores 
registraron tasas de crecimiento superiores a la media.  
 

 Las ventas de libros, papelería, medicamentos y alimentos crecieron a tasas por 
debajo de la media.  

 

 Con la variación 12 meses se evidencia la menor tasa de crecimiento que  
registraron las ventas desde mediados del año pasado, continuando con el ciclo 
descendente. Por el contrario, la variable de empleo mantuvo la tendencia 
creciente.  

 
Variación de las ventas al por menor   Variación del empleo (%) 

 
Fuente: DANE – MMCM 

 
 
Comentarios y expectativas 

 

 En enero de 2012, la cartera de crédito de consumo mantuvo una alta tasa de 
crecimiento; 28%; sin embargo, se evidenció una menor tasa con respecto a 
finales del año anterior (28,3%) y con alta probabilidad de que continúe 
reduciéndose.   
 

 A febrero de 2012, el incremento de precios fue 1,35% (inferior en 0,2% a la 
registrada en igual período de año anterior) y la variación 12 meses fue 3,5% 
(supera la meta de media del 3%). 

 

 La dinámica de los precios motivó la política de alzas en las tasas de interés por 
parte del Banco de la República. En febrero de 2012, se ubicó la tasa de 
intervención en 5,25% (hace un año estaba en 3%). Es de esperar que el aumento 
impacte el mercado de crédito.      
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 A continuación se muestran los resultados sobre las encuestas de opinión del 
consumo que registran alguna tendencia:  

 
Índice de Confianza del Consumidor 

 
Fuente: Fedesarrollo 

 

 Después de tres meses consecutivos de incremento, en febrero de 2012, el índice 
de confianza del consumidor (calculado por Fedesarrollo) se redujo y se ubicó en 
26,8% (cerca de 6 puntos); continuó positivo y fue superior al registrado hace un 
año (20,9). En el mes, la confianza desmejoró en Cali, Barranquilla, Bogotá y 
Medellín. 
  

 De acuerdo con la encuesta que realiza Fenalco, en febrero de 2012 el 
comportamiento fue aceptable. El 40% de los comerciantes encuestados reportó 
un aumento el volumen de las ventas, el 34% indicó ventas estables, mientras que 
el 26% manifestó descenso en las mismas.    
 

 Entre los sectores destacados estuvieron maquinaria, agro-insumos, materiales de 
construcción, ferretería, vehículos y motos. Por otra parte, la temporada escolar 
favoreció al vestuario, calzado, papelería.  
 

 Las expectativas para los próximos seis meses fueron favorables; el 68% de los 
comerciantes manifestaron su optimismo en las ventas; el 26% de los encuestados 
indicaron que se mantendrán las ventas y el 6% señalaron que disminuirán.   
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