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 Definiciones 

 Objetivos y principios 

 Tendencias de la demanda 

 Tendencias de la oferta 

 Tendencias sector público y ONGs 

 Consecuencias 

 Un caso de éxito 

 Conclusión 



 Mundo / World: 980 millones  
  
 América Latina : 65 millones 

 
 Sudamérica : 25, 8 millones 

 
 Centroamérica: 8,3 millones 

 
 México: 23,4 millones 
 
 Turismo interno en rápido crecimiento 
 
 Crecimiento y diversificación de la oferta 

 

 

 

Fuente: OMT - UNWTO 



 TURISMO DE NATURALEZA 

 Ecoturismo 

 Turismo rural 

 Agroturismo 

 Turismo comunitario 

 Turismo de aventura 

 Turismo verde 

 Etno-eco-turismo 



 Contribuir a la conservación de espacios 
naturales y ecosistemas delicados 

 

 Contribuir a reducir la pobreza de 
comunidades rurales  

 

 Diversificar la oferta turística nacional  



 Contribuir a la conservación de la 
biodiversidad 

 Minimizar el uso de recursos naturales no 
renovables 

 Utilizar responsablemente los recursos 
naturales  

 Establecer y respetar límites y capacidades de 
carga 

 Generar mayor conciencia ambiental entre los 
turistas 



 Contribuir al desarrollo y bienestar de las 
comunidades locales 

 Fomentar la participación de las comunidades 
locales  

 Respetar el estilo arquitectónico local  

 Utilizar materiales de construcción y mano de 
obra local 

 Ofrecer experiencia valiosa y educativa a  
turistas 

 Reducir consumos energéticos y agua 

 



 El consumidor de T° de naturaleza busca una 
reaproximación a la naturaleza, a formas de 
vida más simples 

 Busca conocer el modo como ocurre la 
relación hombre-naturaleza 

 No busca lujo, pero sí confort y seguridad 

 Hotel no es el objetivo del viaje 

 Busca experiencias auténticas y únicas, más 
que destinos  

 

 



 La demanda turística extranjera que llega a 
Am. Lat. viene especial y principalmente 
motivada por su naturaleza 

 Desde USA y Europa, demanda doblemente 
motivada: naturaleza y presencia de pueblos 
originarios o mestizos 

 ¿Estamos aprovechando plenamente esta 
oportunidad de mercado que ofrece la dupla 
“naturaleza-cultura”? 

 



 Residentes en grandes centros 
urbanos. 

  Jóvenes solteros o matrimonios  de 
entre 25 y 50 años con hijos 
pequeños. 

  Formación superior y la mayoría 
post graduación. 

  Clase media y media alta. 
  Automóvil propio o transporte 
público y bicicletas en el destino. 
 



  Radio de hasta 150 km del núcleo emisor 
(week-enders) 

  Viajes de corta duración: fines de semana y 
días feriados. 

  Apreciadores de gastronomía típica 
regional 

  Elevado nivel de conciencia respecto a las 
cuestiones ambientales y sociales 

  Valoran productos auténticos y  
artesanales. 
 



 Multiplicación de desarrollos 
empresariales ligados al turismo de 
naturaleza 

 Mayoría de empresas son de pequeñas 
dimensiones 

 Aisladas o muy distantes unas de otras  

 Gran variedad de categorías y niveles de 
confort 

 Gran variedad de precios 



 Mayoría de iniciativas de T° naturaleza 
son exageradamente aisladas 

 Deficiente proceso de ordenamiento y 
de articulación de productos turísticos 

 Insuficientes medios de información 
sobre la oferta de destinos de 
naturaleza 
 



 Desarticulación de políticas públicas 

 Numerosas agencias con competencias y 
responsabilidades en temas “naturaleza” 

 Difícil relación entre AN Turismo y AN Áreas 
Silvestres Protegidas y PN 

 Políticas públicas no incorporan ni 
institucionalizan participación de privados y 
de comunidades 

 Insuficiencia de apoyos financieros y técnicos 
para PYMEs de T° naturaleza 



 Muchos programas y proyectos aislados, 
desarticulados entre sí 

 Proyectos no insertos en estrategias 
nacionales/locales de desarrollo 

 Escaso acceso a créditos operacionales 
 Falta de capacidad de gestión y de 

comercialización 
 Deficiente nivel educacional de base  
 Poco apoyo promocional por parte del Estado 

u otros entes promocionales de nivel 
nacional. 



 No se logra alcanzar plenamente todos los 
resultados esperados ni objetivos del T° 
naturaleza 

 Países o regiones no logran crearse una 
imagen turística de naturaleza 
universalmente reconocida  

 Turismo de naturaleza no es el que 
predomina en los stands de los países 
latinoamericanos en ferias turísticas 

 



 Proyectos apoyados por ONGs duran poco en 
el mercado 

 Muchos emprendimientos sobreviven con 
mercado mochileros 

 Falta de regulación resulta en excesos de 
carga turística con daños a naturaleza 

 Pobre conocimiento de impacto económico y 
medio ambiental del T° naturaleza 



 Modelo de desarrollo turístico 
impulsado por la oferta, 
basado en empresarios y 
comunidades locales, y no 
planificado sólo para satisfacer 
a la demanda 



 Insertar T° naturaleza en estrategia de 
desarrollo local 

 Coordinar políticas públicas relevantes 

 Estimular y dar apoyo a sectores conexos 

 No reemplazar todas las actividades 
tradicionales por el turismo 

 Establecer capacidad de carga máxima y 
respetar límites al crecimiento 

 Involucrar a todos los actores (CDST) 

 Monitorear impactos 
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