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EL COMERCIO AL POR MENOR A ENERO DE 2015

Variable Enero 2015
! Enero 2014 Enero 2015 (doce meses)
Ventas reales sin combustibles 7,5 7,3 8,6
Ventas sin vehiculos y sin combustible 4,9 10,0 8,1
Empleo total 4.1 4.6 3,7

Fuente: DANE — MMCM

Comportamiento en el mes

e En enero de 2015, las ventas reales del comercio minorista registraron un
incremento de 6,1% y excluyendo combustibles el incremento fue de 7,3%, se
registraron 27 meses consecutivos con tasas de crecimiento positivas (desde el
mes de noviembre de 2012). Sin vehiculos, las ventas crecieron 10%. El empleo
asociado al comercio aument6 4,6% respecto a igual mes en 2014.

e Este comportamiento esta reflejando que la demanda interna en la economia
colombiana se mantuvo fuerte en el primer mes del afo.

Ventas en enero de 2015
Variacion respecto a igual mes del afio anterior

Articulos de ferreteria y pinturas

Bebidas alcohélicas-cigarrillos

Otras mercancias para uso personal o
doméstico
Muebles y equipo para oficina,
computadores

Calzado y art. de cuero

Aseo del hogar

Aseo personal, cosméticos y perfumeria
Alimentos y bebidas

Prendas de vestir y textiles

Total sin combustibles

Repuestos, partes y lubricantes para
vehiculo

Articulos de uso doméstico
Total
Productos farmacéuticos

Libros, papeleria, periddicos

Vehiculos automotores y motocicletas (6,1)

-100 -50 0,0 50 10,0 150 20,0 250

Fuente: DANE
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En el mes de enero, 13 de los 14 subsectores registraron tasas positivas;
destacandose el aumento del sector de alimentos (9,3%), electrodomésticos-
informética (13,3%), repuestos y lubricantes para vehiculos (7,2%), ferreteria
(21,8%), prendas de vestir (9,2%) y aseo-cosméticos-perfumeria (10,1%).

Por otra parte, se redujeron las ventas de vehiculos, motocicletas (-6,1%), entre
otro debido a que la demanda se anticip6 en diciembre, aprovechando el salén del

automovil y teniendo presente una tendencia de devaluacién de la moneda, lo cual
generod un encarecimiento de los vehiculos.

La tendencia de las ventas todavia es positiva, la variacion 12 meses a enero de
2015 fue 8,6%, mientras que hace un afio fue de 4,5%. En la variable de empleo
fue positiva durante el mes y la variacion doce meses alcanzoé el 3,7%.

Variacion de las ventas al por menor Variacion del empleo (%)
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Fuente: DANE — MMCM

El DANE present6 el comportamiento de las ventas por 5 ciudades y en enero de 2015

crecieron las ventas reales en: Bogota (2,2%), Barranquilla (1,4%), Medellin (5,7%),
Cali (1,9%) y se redujo en Bucaramanga (0,6%).

Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

e Durante el mes de enero de 2015, las ventas del comercio minorista en los Grandes

Almacenes se aumentaron de 13,7%, respecto al mismo mes de 2014, mientras que el

empleo generado de 157.745 personas, se incrementd en 5,9%, respecto a igual mes
del afio pasado.
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Comentarios y expectativas

e En el primer bimestre de 2015, el incremento de precios al consumidor fue 1,8%
(superior en 0,68 puntos a lo registrado en igual periodo de 2014, cuando fue
1,12%) y doce meses se ubicé en 4,36; la inflacion continla en ascenso, en
particular los alimentos; si la tendencia se mantiene puede afectar el consumo de
los hogares.

e Desde abril del afio pasado, el Banco de la Republica decidi6 aumentar
consecutivamente, la tasa de interés de intervencion y ubicarla en la actualidad en
4,5% (desde septiembre de 2014); estas alzas afectaran el consumo en el
mediano plazo.

e La encuesta mensual que realiza FENALCO®, muestra que las ventas el mes de
febrero de 2015 fue dificil para los comerciantes, aumenté el porcentaje de los que
reportaron descenso en sus ventas; el 37% de los encuestados indicaron que
subieron las ventas; el41% las mantuvo constantes y el 22% report6 disminucioén.

e En febrero, el sector de papelerias fue bueno su comportamiento debido a la
temporada escolar. En vehiculos las ventas disminuyeron.

e La perspectiva del comercio al por menor no es tan positiva, de acuerdo con
FENALCO, el 56% de los comerciantes encuestados consideran que sus ventas
mejoraran en el corto plazo, frente a 61% en enero. El porcentaje de comerciantes
pesimistas se redujo a 10%, desde el 15% de diciembre.

e De acuerdo con Fedesarrollo, la confianza de los consumidores en febrero de
2015 también se redujo, de acuerdo con el indice de Confianza de los
Consumidores (ICC), se ubico en 14% cifra, menor a la registrada en enero
(17,9%) y también fue inferior a la del mes de febrero de 2014 (15,7%). Este indice
responde tanto a las expectativas sobre el afio siguiente, como a la percepcién de
la situacion econdmica actual.

! FENALCO. Bitacora Econémica. Marzo de 2015.
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