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Hace dos años construimos entre todos una estrategia transformadora de país, que buscaba que pasáramos de ser un país de ingresos 

 

bajos a un país de ingresos intermedios.  Muchos países lo 

 

han logrado, Irlanda, China, España, Korea, son 

 

tan solo algunos ejemplos  

 

de países que en poco tiempo pasaron de pobres a ricos.  Nosotros también podemos, soy un convencido, que los países al igual que 

 

las 

 

personas 

 

pueden 

 

forjar 

 

su 

 

futuro 

 

y 

 

que 

 

Colombia 

 

es 

 

un 

 

país 

 

destinado 

 

al 

 

éxito.    Estoy 

 

seguro 

 

que 

 

ejecutando 

 

nuestro 

 

Plan 

 

Estratégico Sectorial estamos trazando ese destino.  Lo estamos haciendo a través de 3 estrategias misionales:

1.Internacionalización de la economía:  Que busca acceso preferencial de nuestros productos y servicios a más mercados. Pasaremos 

 

de 

 

2 

 

tratados 

 

con 

 

9 

 

países 

 

en 

 

el 

 

2002 

 

a 

 

9 

 

tratados 

 

con 

 

45 

 

países 

 

lo 

 

que 

 

representa 

 

un 

 

acceso 

 

preferencial 

 

a 

 

1.000 

 

millones 

 

más 

 

de 

 

consumidores.  Nos pusimos la meta de tener exportaciones por USD 40.000 millones en el 2010, donde al menos el 45% de éstas sean 

 

de productos y servicios con valor agregado.
2.Transformación 

 

Productiva: Colombia debe insertarse en esos mercados que estamos 

 

abriendo, 

 

con 

 

productos   diferenciados 

 

y 

 

de 

 

alto valor agregado.  Para esto debemos crear sectores de talla mundial.  Hace algunos años Colombia se posicionó

 

en el mundo con 

 

su café

 

y con sus flores, es el momento de posicionar más sectores.  La Inversión extranjera y el Emprendimiento serán fundamentales 

 

en 

 

este 

 

propósito.   Nuestra 

 

meta 

 

es 

 

desarrollar 

 

5 

 

sectores 

 

de 

 

talla 

 

mundial 

 

que 

 

representen 

 

más 

 

de 

 

USD 

 

100 

 

millones 

 

en 

 

ventas 

 

anuales cada uno y  alcanzar en el 2010 Inversión Extranjera  Directa por USD12.500 millones.
3.Colombia 

 

destino 

 

de 

 

clase 

 

mundial: 

 

Busca 

 

insertar 

 

a 

 

Colombia 

 

en 

 

el 

 

mapa 

 

turístico 

 

mundial.   Lo 

 

que 

 

permitirá

 

generar 

 

mayores 

 

ingresos 

 

a 

 

nuestra 

 

economía.   La 

 

meta 

 

es 

 

llegar 

 

a 

 

4 

 

millones 

 

de 

 

viajeros 

 

extranjeros, 

 

y 

 

más 

 

importante 

 

aún, 

 

duplicar 

 

el 

 

ingreso 

 

de 

 

divisas por turismo, para que estos ingresos irriguen la economía nacional.

En 

 

estos 

 

dos 

 

años, 

 

hemos 

 

avanzado 

 

en 

 

esta 

 

senda 

 

y 

 

hoy 

 

tenemos 

 

un 

 

legado 

 

importante 

 

para 

 

el 

 

país: 

 

Más 

 

TLCs

 

negociados,   nuevos 

 

planes de negocios con una ruta clara para posicionar sectores de talla mundial, 41 zonas francas aprobadas, más hoteles y proyectos 

 

turísticos, por mencionar solo algunos logros.   Sin embargo 

 

debemos 

 

acelerar 

 

para 

 

cerrar 

 

todo 

 

lo 

 

que 

 

nos 

 

hemos 

 

propuesto.   Se 

 

nos 

 
acaba el tiempo, nos quedan 363 días hábiles, El 2009 será

 

EL AÑO DE LAS GRANDES REALIZACIONES!!!

LUIS GUILLERMO PLATA PAEZ
Ministro de Comercio, Industria y Turismo

!!!
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44

“En el 2010 el

 

MCIT y su sector, serán un eje fundamental del desarrollo económico del país, logrando un alto impacto 

 

en el crecimiento económico y convirtiéndose en el motor de la transformación productiva, duplicando las 

 

exportaciones, alcanzando niveles de USD 12.500 millones de IED,

 

triplicando el número de turistas internacionales y 

 

reduciendo en un 50% la informalidad empresarial ”

Visión

Estrategia

Transformación 

 

Productiva

22
33Estrategia

Colombia destino
de clase mundial

11

55

Estrategia

Internacionalización 

 

de la Economía

Gestión del Desempeño
Comunicación e Imagen

Construimos como sector una estrategia transformadora de país, nos trazamos metas 

 
ambiciosas, compromisos grandes a la altura de las necesidades del país, Comenzamos a 

 
gestar un cambio …
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COLOMBIA 

 

DESTINO DE CLASE 

 

MUNDIAL

33

TRANSFORMACION 

 

PRODUCTIVA

22
• Desarrollo de sectores de talla mundial
• Promoción de Inversión  (Zonas francas, CEJ)
• Emprendimiento
• Productividad y Competitividad
• Formalización

INTERNACIONALI

 

ZACION DE LA 

 

ECONOMIA

11 • Tratados Comerciales
• Acuerdos de Inversión
• Racionalización del Comercio
• Promoción exportaciones Valor agregado

GESTION DEL 

 

DESEMPEÑO

44

• Oferta turística
• Conectividad
• Promoción
• Acceso
• Competitividad turística

A través de 3 estrategias misionales y 2 estrategias habilitadoras…

• Modelo de gestión por resultados
• Modernización del sector
• Mejoramiento clima organizacional

COMUNICACIÓ

 

N E IMAGEN

55 • Plan de comunicación externo e interno
• Apalancamiento imagen país para alcanzar objetivos
• Aumentar visibilidad del sector

METAS 2010

• USD 40.000 millones  de 

 
exportaciones

• 45% de las exportaciones totales 

 
con valor agregado

• 9 TLCs

 

con 45 países

• 5 Sectores de talla mundial con 

 
ventas de USD100 millones c/u

• USD 12.500 millones de Inversión 

 
extranjera directa

• 4 millones de viajeros 

 
extranjeros

• USD 4.000 millones de ingresos 

 
de divisas por turismo

• 1 Megaproyecto turístico

• Modelo de gestión por 

 
resultados en todas las 

 
entidades

• Encuesta clima superior  80%

• $250.00 millones en free press

 
del sector 

PRINCIPALES INICIATIVAS
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Entidad  # Funcionarios  Función 

•

 

Otorga garantías que permitan a las mipymes

 

de todos los sectores 

 
económicos excepto el agropecuario el acceso al crédito79

77

• Incrementar la participación de los artesanos en el sector productivo 

 
nacional, logrando un desarrollo integral que se manifieste en el 

 
mejoramiento de su nivel de vida.

243
•

 

Banco

 

para el desarrollo que contribuye a la competitividad de las 

 
empresas colombianas, satisfaciendo sus necesidades financieras mediante 

 
el ofrecimiento de servicios especializados.

476 • Inspección, vigilancia y control de las sociedades mercantiles.  Prevención

 
y solución de conflictos entre sociedades, e intervención de captadoras 

 
masivas de dineros del público no autorizadas.

350 • Propiedad Industrial, Protección al consumidor,  libre competencia en los 

 
mercados nacionales y vigilancia a las cámaras de comercio

536 •

 

Formular, adoptar, dirigir y coordinar las políticas en materia 

 
de Comercio, Industria y Turismo del país

302 •

 

Promover las exportaciones no tradicionales de Colombia, la Inversión 

 
Extranjera directa y el Turismo.  Promover Imagen país

•

 

Administrar el fideicomiso de Proexport
•

 

Proveer servicios fiduciarios
92

Total
Funcionarios 
Sector: 2194

Trabajando unidos como sector, 2194 funcionarios trabajando por lo mismo …

•

 

Ejecución de proyectos de competitividad, promoción y mercadeo para 

 
incrementar el turismo interno y receptivo28

11
• Inspección y vigilancia para que la Contaduría sea ejercida por contadores 

 
públicos legalmente reconocidos. Inscripción de Contadores Públicos
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# CIUDAD MCIT PXP BCX SS ZKS FNG TOTAL
TOTAL 12 7 4 7 20 22 72

1 Aburrá

 

Sur 1
2 Arauca 1
3 Armenia 2
4 B/cabermeja 1
5 Barranquilla 6
6 Bucaramanga 6
7 Buenaventura 1
8 Cali 6
9 Cartagena 5
10 Cúcuta 5
11 Florencia 1
12 Ibagué 2
13 Ipiales 1
14 Manizales 4
15 Medellín 6
16 Meta 1
17 Montería 1
18 Neiva 2
19 Palmira 1
20 Pasto 2
21 Pereira 4
22 Popayán 2
23 Quibdó 1
24 San Andres 2
25 Santa Marta 2
26 Tunja 2
27 Valledupar 2
28 Villavicencio 1
29 Yopal 1

El Sector Comercio, Industria y 

 
Turismo cuenta con 72

 

oficinas
Regionales, ubicadas en 29

 
ciudades que operan con 255

 
funcionarios …

El componente regional es fundamental 

 
en nuestra estrategia, si trabajamos como 

 
un sistema integral en las regiones…

 
Podremos llegar más a la gente y generar 

 
mayor impacto

Presencia Regional sector Comercio, 

 Industria y Turismo…

Fuente:

 

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Y llegando a todo el país … 6



Tenemos con qué, tenemos la gente, la estrategia, el talante y el talento para 

 
hacerlo.  No podemos ser inferiores al reto del desarrollo … Esta debe ser la 

 
Colombia del 2010: 

Una Colombia con 5 sectores de talla mundial con ventas superiores a los 

 
USD 100 millones

Con Inversión Extranjera Directa por

 

US$12,500 mm/año

Con Exportaciones por valor de (US$40,000MM)

 

con un porcentaje de 

 
exportaciones no primarias del 45%

Con

 

4 Millones de turistas internacionales

 

y un incremento del 100%

 

del 

 
nivel actual de ingreso por turismo

Una Colombia con un crecimiento económico del 7% y un mayor bienestar 

 
para los colombianos

Acompáñennos en estos Retos!!!
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PLAN DE ACCION 2009
SECTOR COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
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INTERNACIONALIZACION 
 DE LA ECONOMIA
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*Incluyen todas con excepción de los bienes primarios y las manufacturas con base en recursos naturales

“En 

 

el 

 

2010 

 

Colombia 

 

alcanzará

 

exportaciones 

 

por 

 

valor 

 

de 

 

(US$40,000MM) 

 

con 

 

un 

 

porcentaje 

 

de 

 

exportaciones 

 

no primarias* del 45%, con una menor concentración de las exportaciones por destino, y con especial atención en 

 

sectores generadores de empleo”

Visión

1

3 Simplificar y reformar la regulación en comercio exterior

4 Coordinación interinstitucional

Negociar, 

 

implementar y 

 

aprovechar 

 

acuerdos 

 

comerciales y de 

 

inversión

2

Promover 

 

exportaciones 

 

de 

 

valor agregado

INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
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AÑO 2009: 12 INICIATIVAS SOPORTAN LAS 4 ESTRATEGIAS 

 
DE INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA

1.
 N
eg
oc
ia
r,
 im

pl
em

en
ta
r 
y 

ap
ro
ve
ch
ar
 a
cu
er
do

 c
om

er
ci
al
es
 y
 d
e 

in
ve
rs
ió
n

2.
 P
ro
m
ov
er
 

ex
po

rt
ac
io
n

es
 d
e 
va
lo
r 

ag
re
ga
do

 

3.
 S
im

pl
ifi
ca
r 
 y
 

re
fo
rm

ar
 la
 

re
gu
la
ci
ón

4.
 C
oo

rd
in
ac
ió
n 

in
te
ri
ns
ti
tu
ci
on

al

1 Negociar e implementar nuevos acuerdos comerciales 

Racionalizar la regulación de comercio exterior10

9 Adelantar programas para fortalecer y preparar la oferta exportable 

 

(Expopymes

 

y redes Emp)

4 Aprovechar acuerdos comerciales

5

Negociar e  implementar Acuerdos de inversión 6

Facilitar la negociación e implementación de Acuerdos de Doble
Tributación  

7

Elaborar 

 

y 

 

ejecutar 

 

Programas 

 

de 

 

Apoyo 

 

y 

 

promoción 

 

a 

 

empresas exportadoras 

Profundización Acuerdos Comerciales existentes2

Apertura de oportunidades con el Asia3
Victorias
tempranas

Imagen/
“momentum”

“Must

 

Do”

Sembrando para 

 

el futuro

Baja Alta

Facilidad de Implementación

Ba
jo

A
lt
o

Im
pa

ct
o

1

10

12

8
9

6

4

7

8
2

3

Iniciativas Habilitadoras

Iniciativas

8

Aprobación e Implementación de Acuerdos Comerciales Negociados

Comercio Exterior sin papel11

Mejorar la calidad de las estadísticas y el análisis de las exportaciones 

 

de servicios. 
1221

INTERNACIONALIZACION DE LA ECONOMIA
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INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 

 
Plan de Acción 2009

Unión Europea : 
 ‐ Inicio Negociación X
 ‐ Conclusión  X
República Dominicana:
 ‐ Inicio Negociación de un AAP  X
 ‐ Conclusión y firma de un AAP  X
 ‐ Inicio Negociación de Acuerdo de Inversión y Servicios  X
 ‐ Conclusión y firma de Acuerdo de Inversión y Servicios  X
Uruguay: Evaluar pertinencia del TLC  Evaluar  TLC Uruguay X
Corea:  Evaluar pertinencia del TLC  Evaluar TLC Corea X
P4: Coordinar con Cancillería para definir proceso Evaluar P4 X

Perú: Concluir y firmar Negociación  Conclusión y firma  Perú X

México: 
 ‐ Concluir y firmar negociación  X
 ‐ Radicación en el Congreso  X
Venezuela 
 ‐ Concretar reunión ministerial y cronograma para acordar 
mecanismo que reemplaza relacionamiento Andino.

X

 ‐ Actualización de Inventario de cartera morosa  X
 ‐ Definición de Cuotas de Importación de Automóviles originarios de 
Colombia

X

 ‐  Seguimiento y agilización de pagos CADIVI, renovación de 
Certificados de No Producción y de Producción Insuficiente 

X

Conclusión negociación 
Unión Europea

1. Negociar e implementar nuevos acuerdos comerciales

2. Profundización Acuerdos Comerciales existentes

Conclusión y firma AAP 
Rep. Dominicana e inicio 
Acuerdo de inversión

Concluir negociación 
México

Definición mecanismo 
negociación
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INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 

 
Plan de Acción 2009

China:
 ‐  Visita Ministro X
 ‐  III Cumbre Empresarial  China‐América Latina    X
Australia y Singapur: Visita Promoción IED+ Apoyo P‐4 / APEC    Visita de Promoción X
Japón: 
 ‐ Reuniones Comité Mejoramiento  Clima Inversión    X X
 ‐ MOU Cooperación Ind‐Com    X
Foro ARCO: 
 ‐ V Reunión – Panamá  X
 ‐ Avance Grupos Trabajo    X
India: Visita Presidencial    Visita Presidencia X
Certificación:  Seguimiento Carne‐Patas Pollo y Otros    Certificación X X X X

Chile: Seminario  Aprovechamiento Chile X

SGP Europa: Rondas de Divulgación: Bogotá, Cali, Medellín y 
Barranquilla.

Aprovechamiento SGP X

Triangulo Norte: Cartilla, seminario  Aprovechamiento TN X

EFTA: Entrega TDR cooperación para estudios de sectores Aprovechamiento EFTA X

USA: Ejecución plan estratégico 2009 Aprovechamiento USA X
Canadá: 
 ‐ Seminario de oportunidades a Canadá X
 ‐ Misión Empresarial X

Cumbre Empresarial 
China‐América latina

Ahondar relaciones

V reunión Foro Arco

Aprovechamiento 
Canadá

3. Apertura de oportunidades con el Asia

4. Aprovechamiento de acuerdos comerciales

16



INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 

 
Plan de Acción 2009

Canadá: 
 ‐ Radicación Congreso con mensaje de urgencia  X
 ‐ 1, 2, 3 y 4 debate en Congreso  X
 ‐ Radicación Corte Constitucional  X
EFTA: 
 ‐ Radicación Congreso  X
 ‐ 1er debate en Congreso  X
 ‐ 2do debate en Congreso  X
 ‐ 3 y 4 debate Congreso y Radicación Corte Constitucional  X
Dialogo Político CAN – UE: 
3 y 4 debate en Congreso y Radicación en Corte Constitucional 

Aprobación Diálogo
Político CAN‐UE

X

Chile: Puesta en vigencia (Tan pronto se tenga sentencia de la Corte)  Puesta en vigencia X

TNCA: Puesta en vigencia (Tan pronto se tenga sentencia de la Corte)  Puesta en vigencia X

Alemania: 
 ‐ Cierre Negociación  X
 ‐ Radicación Congreso y 1 debate  X
 ‐ 2 debate  X
India:
 ‐ Cierre Negociación  X
 ‐ Radic. Congreso y 1 debate  X
 ‐ 2 debate  X
 ‐ 3 y 4 debate  X
Bélgica: 
 ‐ Radicación Congreso  X
 ‐ 1 debate  X
 ‐ 2 debate  X
 ‐  3 debate  X

Aprobación EFTA

Acuerdo Inversión 
Alemania

Acuerdo Inversión India

Acuerdo Inversión 
Bélgica

Aprobación Canadá

6. Negociar e implementar Acuerdos de Inversión

5. Aprobación e implementación de Acuerdos Comerciales Negociados
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INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 

 
Plan de Acción 2009

6. Negociar e implementar Acuerdos de Inversión (continuación)
UK:
 ‐ Cierre Negociación  X
 ‐ Radic. Congreso y 1 debate  X
Corea:
 ‐ Cierre Negociación  X

 ‐ Radicación Congreso  X

Francia:  

 ‐ Cierre Negociación  X

 ‐ Radicación Congreso  X
Japón: 
Inicio Negociación 

Acuerdo inversión Japón X

Perú:
 ‐  3 y 4 debate  X

 ‐  Radicación Corte  X

China: 

 ‐  Radicación Congreso  X

 ‐  1 debate  X

 ‐  2 debate  X

 ‐  3 y 4 debate  X

Suiza: Sentencia Corte  Acuerdo Suiza X

Japón: 
 ‐  Cierre negociación X
 ‐  Radicación Congreso  X
Suiza:
 ‐  4 debate X
 ‐  Radicación Corte.  X

Acuerdo inversión Perú

Acuerdo inversión China

ADT Japón

ADT Suiza

Acuerdo Inversión UK

Acuerdo Inversión Corea

Acuerdo Inversión 
Francia

7. Facilitar la negociación e implementación de Acuerdos de doble tributación

18



INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 
Plan de Acción 2009

7. Facilitar la negociación e implementación de Acuerdos de doble tributación (continuación)
Canadá: 
 ‐  Radicación Congreso X
 ‐  1 debate  X
 ‐  2 debate  X
 ‐  3 y 4 debate  X
México: 
 ‐  Radicación Congreso X
 ‐  1 debate  X
 ‐  2 debate  X
 ‐  3 y 4 debate  X
Chile: Radicación Corte  ADT Chile X

Exportaciones facilitadas directamente por Proexport US$900 Millones  US$ 165,4 US$ 218,9 US$ 271,3 US$ 244,4

Empresas con exportaciones facilitadas directamente por Proexport 1.602 Empresas 299 326 536 441

Fortalecimiento de Oferta  80 nuevas Empresas 20 20 20 20
Redes Empresariales  6 redes empresariales 2 2 2

450 seminarios 70 121 150 109
1550 personas graduadas 177 507 519 347

Programa de Capacitación 

ADT Canadá

ADT México

8. Elaborar y ejecutar programas de apoyo y promoción a empresas exportadoras

9. Adelantar programas para fortalecer y preparar la oferta exportable (Expopymes y Redes Empresariales)
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INICIATIVA AÑO 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Internacionalización de la Economía 
Plan de Acción 2009

Trasladar  responsabilidad de expedir Certificados de Origen a un 
ente privado: 
 ‐ Expedición de Decreto X
 ‐ Licitación  X
 ‐ Adjudicación y traslado de función  X
Estudio comparativo de costos y tiempos en las operaciones de 
Comercio Exterior y formulación de recomendaciones:
 ‐  Términos de Referencia y  garantizar recursos de cooperación  X
 ‐ Entrega de Informe  X
 ‐ Implementación de recomendaciones  X

‐ Presentación en CAN y ALADI procedimiento para expedición,
transmisión y aceptación en destino de los CO Electrónicos Digitales.   

X

‐ Presentación en las Comisiones de administración de los tratados
de Chile y G2 del procedimiento para la expedición y transmisión y
destino de los CO Electrónicos Digitales 

X

 ‐  Incorporación del instrumento en G2, CAN y ALADI  X

‐ Informe evolución producción y empleo del II, III Y IV trimestre de
2008 / 2007 

X

 ‐ Informe sobre la estructura del sector servicios del año 2007   X
‐ Informe Comercio Exterior de Servicios de Colombia en el año
2008/2007 

X

 ‐ Directorio de empresas sector servicios completo y actualizado  X

Trasladar certificados de 
origen a privados

Estudio 

Piloto Colombia 
Comercio Exterior sin 

papel

Estadísticas de servicios

10. Racionalizar la regulación de Comercio Exterior

11. Comercio exterior sin papel

12. Mejorar la calidad de las estadísticas y el análisis de las exportaciones de servicios
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“En 

 

el 

 

2010 

 

Colombia 

 

habrá

 

desarrollado 

 

nuevos 

 

sectores 

 

de 

 

alto 

 

valor 

 

agregado, 

 

convirtiendo 

 

al 

 

país 

 

en 

 

un 

 

destino 

 

altamente atractivo para la inversión en América Latina y El Caribe alcanzando niveles de USD 12.500 millones.  El sector CIT 

 

habrá

 

contribuido 

 

a 

 

la 

 

creación 

 

de 

 

nuevas 

 

empresas, 

 

a 

 

la 

 

reducción 

 

de 

 

la 

 

informalidad 

 

empresarial 

 

y 

 

al 

 

crecimiento 

 

y 

 

productividad de las mipymes”

Visión

Acceso a Financiamiento 

2

Atracción de 

 

Inversión 

3

Emprendimiento 

4

Competitividad

1

Sectores de clase 

 

mundial

5

Regulación y Calidad6

Divulgación y coordinación interinstitucional 7

TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
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Estrategias

1

2

Formulación e implementación de planes de negocios para sectores 

 

de clase mundial

4 
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ti
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2.
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ón

 
de

 In
ve
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ió
n 3

4

Promoción y difusión de los mecanismos de inversión (Zonas Francas 

 

y Contratos de  Estabilidad Jurídica)

Promoción de inversión en sectores de valor agregado

5

6

8

9

10

Programa Piloto para Financiamiento de Empresas en Etapa Temprana ‐

 

Capital Semilla

Implementación de Política de Emprendimiento

Responsabilidad Social y Gobierno Corporativo 

Mejoramiento de los indicadores de medición de Competitividad

Índice LAVCA 

Recurso Humano para sectores de clase mundial

Rutas para la formalización

Promover el desarrollo de la industria de Fondos de Capital Privado FCP 

 

/ Fondos de Capital de Riesgo FCR
7

11
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Comisiones Regionales de Competitividad

Programa Colombia Crece

Programa Colombia Compite

Promover reforma regulatoria

 

y políticas para el mejoramiento de 

 

infraestructura, logística y transporte 

Regulación  del Comercio Interno

Calidad 

15

16

17

18

19

20

13 Fortalecimiento de Fomipyme

Acceso a financiamiento para Mipymes12

14 Alternativas de Financiación: Mercado de Valores

Iniciativas

 

habilitadoras

Iniciativas existentes
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TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009

INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Selección y contratación e inicio ejecución de la consultoría para la formulación de planes X
∙         Sensibilización interna (Sector CIT) X
∙         Equipo de trabajo 100% conformado X
∙         Definición estrategia socialización regional con base en mecanismos e infraestructura regional. X
∙         Inventario estado actual sectores por región. X

∙         Nuevos planes de negocios formulados e inicio implementación 3 3

∙         Informes gestión ejecución planes de  BPO&O y SW&TI / 2 Sectores Emergentes y 4 Establecidos X X X X
∙         Documento Política de Transformación Prod. X

∙         Realización de convenio o acuerdo interinstitucional (MCIT, SENA, ICFES, MEN) para  la  implementación de 
la certificación  

X

∙         Primera convocatoria  dirigida a sectores de  transformación productiva  X
∙         Base de datos del recurso humano calificado en inglés X

∙         Contratos firmados  16 contratos 4 4 4 4
∙         Nuevas zonas francas Uniempresariales  25 Zonas Francas Uniempresariales 6 7 7 5

∙         Zonas Francas Uniempresariales con IED 
15 Zonas Francas Uniempresariales 
con IED

8 7

∙         Zonas Francas con declaratoria  11 Zonas Francas con declaratoria 9 2

∙         Zonas Francas con inicio de construcción  7 Zonas Francas con inicio 
construcción

7

∙         Solicitudes de contratos de estabilidad jurídica aprobados  20 solicitudes de contratos aprobados 5 5 5 5

∙         Expedición normativa de Zonas Francas para logística X
∙         Decreto que reemplaza 3600 X
∙         Plan comunicacional de Zonas Francas Plan comunicacional de ZF X X
∙         Divulgación Plan Vallejo de Servicios  X
∙         Política de Inversión Política de Inversión X

∙         Proyectos de Inversión iniciados certificados directamente por Proexport
US$ 945 millones 
Proyectos de Inversión iniciados

94 189 284 378

∙         Seminarios de promoción internacional de inversión 36 seminarios  10 8 9 9

4. Promoción de inversión en sectores de valor agregado

6 nuevos planes de negocios 
formulados e inicio implementación y 
ejecución planes BPO&O y SW&TI.

Convenio implementación 
certificación recurso humano 
calificado con inglés

1. Formulación e implementación de planes de negocios para sectores de clase mundial

2. Recurso Humano para sectores de clase mundial

3. Promoción y difusión de los mecanismos de inversión
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Expedir el decreto reglamentario.  X
∙         Documento de política validado por la RNE. Política validada por RNE X

∙         Presentar y aprobar la propuesta de restructuración del concurso nacional de emprendedores del MCIT.  X

∙         Realización exitosa del Encuentro.  X

∙         Planes regionales de emprendimiento.  
16 Planes regionales de 
emprendimiento

16

Programa de 50 empresas más dinámicas
∙         Convocatoria del programa. X
∙         Lanzamiento de los resultados del índice. X
Instituto de Emprendimiento de Cisco
∙         Plan de trabajo MCIT Cisco y realizar el piloto en la RRE de Antioquia. Plan de trabajo y realización de piloto  X
∙         Implementación del instituto de emprendimiento en otras regiones del país. X

∙         Documento que define el esquema operativo de programa de capital semilla/emprendedor, criterios de 
selección del fondo(s).

Documento de esquema operativo del 
Programa de K Semilla

X

∙         Compromisos de inversión por $3.000 millones en uno o varios fondos.
Compromiso de inversión en uno o 
varios fondos

X

∙         Ruedas de inversión realizadas 2 Ruedas de negocios  X

∙         Lanzamiento Programa de Co‐Inversión X
∙         Revisión regulación societaria relevante  X
∙         Diseño de un programa de apoyo no financiero de largo plazo con apoyo de agencias multilaterales X
∙         Desarrollo de  por lo menos un evento con el objetivo de generar flujo de negocios  X
Compromisos de inversión por USD 30 MM
∙         Compromisos de inversión ‐Primer tramo: USD 15 MM     X
∙         Compromisos de inversión ‐Segundo tramo: USD 15 MM X
∙         Desarrollo de 3 programas de formación para inversionistas, gestores y empresas.   X
Fondo Infraestructura
∙         Definir fuente de financiación para el aporte de Bancóldex al fondo (US$ 125 MM)   X
∙         Realizar primer compromiso de inversión US$ 62,5 MM  X

5. Implementación de la Política de Emprendimiento

6. Programa Piloto para Financiamiento de Empresas en Etapa Temprana ‐Capital Semilla

7. Promover el desarrollo de la industria de Fondos de Capital Privado FCP / Fondos de Capital de Riesgo FCR 

Fondo de Capital de Riesgo en marcha 
con compromisos de inversión por 
US$30 millones

Fondo de Infraestructura en marcha 
con compromiso de inversión por 

US$62,5 millones 

TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009
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TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009

INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Vinculación gerente de proyecto  X
∙         Reunir al CF una vez cada trimestre CF en funcionamiento X X X X
∙         Seguimiento a la ejecución del plan de acción X X X X

∙         Evento III Congreso de las Américas y Foro de la Microempresa  III Congreso de las Américas y Foro de 
la Microempresa

X

∙         Primeros centros de desarrollo Mipyme  2 Centros de Dessarrollo Mipyme X
∙         Acompañamiento en la conformación de una Red de Centros de Desarrollo Pyme en Colombia. X
∙         Publicación de material didáctico  X
∙         Divulgación estrategia de comunicación  X

∙         Implementar la Fase II del programa Rutas para la formalización 
Implementación Fase II del Programa 
Rutas para la formulación

X

∙         Recepción y análisis del informe de Prácticas Empresariales (incluye mínimos legales, Gobierno Corporativo, 
y RSE) de 23.000 empresas 

X

∙         Vinculación de 60 empresas a programas de implementación de RSE y GC  Vinculación de 60 empresas X
∙         Concertación y lanzamiento del Código de Gobierno Corporativo para sociedades cerradas  X

∙         Realización de 10 jornadas de RSE y GC en Bogotá (3) y regionales (7)  
Realización de 10 jornadas de RSE Y 
GC

X

∙         Realización de 10 jornadas pedagógicas de preparación de asambleas y juntas de Socios, Responsabilidad 
de gerentes y miembros Juntas Directivas, Bogotá (3) y regionales (7)  

Realización de 10 jornadas de RSE Y 
GC

X

∙         Actualización de Consultores de gobierno corporativo  X
∙         Aplicación del modelo de predicción de insolvencia (Fase II) a 23.000 sociedades  X
∙         Inclusión modelo de predicción de insolvencia en el SIREM para consulta empresarial  X

∙         Implementación, recopilación y envío de reformas DB 2010  X
∙         Presentación del informe DB 2010. X
∙         Plan de Mejora DB 2011  X

LAVCA Scorecard 2009 
∙         Recopilación y envío de reformas hechas y no contempladas por el informe 2008  X
∙         Recopilación y envío de reformas hechas en 2008 X
LAVCA Scorecard 2010
∙         Identificar posibles reformas  X
∙         Promover implementación de las reformas identificadas (si se consideran viables) X

10. Mejoramiento de los indicadores de medición de Competitividad

11. Índice LAVCA

Aumentar 14 puestos en Doing 
Business

8. Rutas para la Formalización

9. Responsabilidad Social y Gobierno Corporativo 

Actualizar el índice LAVCA sobre 
capital privado/de riesgo y propender 
por la mejora en la clasificación
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Cobertura Financiera en todos los municipios del país
Incrementar cobertura en 50 
municipios

X

∙         Ampliar cobertura con ONGs en 60 municipios. Ampliar cobertura con ONG en 60 
municipios

30 30

∙         Créditos desembolsados a microemprearios  1.350.000 Créditos desembolsados a 
microempresarios

  310.000      340.000      352.000     348.000   

∙         Microempresarios que acceden a crédito por primera vez.  300.000 microempresarios con crédito 
por 1 vez

     75.000         75.000         75.000        75.000   

∙         ONG´s y Cooperativas fortalecidas Institucionalmente a partir de un diagnóstico Fortalecimiento Inst. 8 Coop y 5 ONGs 8 Coop 5 ONGs

∙         Intermediarios no tradicionales nuevos con cupo en Bancoldex. 10 Intermed no tradicionales nuevos 
con cupo en BCX

5 5

∙         $ 465.000 Millones desembolsados a microempresas 
$465.000 Millones desembolsados a 
microempresas

  209.000     256.000   

∙         110.000 créditos a microempresas  110.000 créditos a microempresas     49.500        60.500   

∙         $ 1.200.000 Millones en desembolsos a Pymes 
$1.200.000 Millones desembolsados a 
pymes

  540.000     660.000   

∙         11.600 créditos a Pymes  11.600 créditos a pymes       5.220          6.380   
∙         $ 400.000 Millones desembolsos “aProgresar”  $400.000 Millones desembolsados "a   189.000     211.000   
∙         $ 160.000 millones en “Liquidex”  $160.000 millones en "Liquidex"     80.000        80.000   
∙         Vinculación de 10 nuevas entidades no vigiladas por Superfinanciera, como intermediarios para crédito 
microempresarial 

10 nuevas entidades no vigiladas por 
Superfinanciera, vinculadas como 

5 5

∙         •$5.300.000 Millones de créditos garantizados
$5.300.000 millones de crédito 
garantizados

$ 1,06 $ 1,32 $ 1,46 $ 1,46

∙         •202.000 empresas beneficiadas 202.000 empresas beneficiadas 40.400 50.500 55.550 55.550
∙         •$50.000 millones de garantias cupos rotativos de crédito $50.000 millones de garantias cupos  $ 50.000

∙         45 Fideicomisos de Pymes  45 Fideicomisos de Pymes 6 10 12 17

12 D. Acceso a Financiamiento Mipymes ‐ Esquemas Fiduciarios

12 A Acceso a Financiamiento Mipymes ‐ Banca de Oportunidades

12 B Acceso a Financiamiento Mipymes ‐ Financiación para Productividad y crecimiento de Mipymes: BCX

12 C.  Acceso a Financiamiento Mipymes ‐ Créditos Garantizados

TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Entregar plan implementación del esquema Fomipyme Demanda  X
∙         Desarrollo de la prueba piloto enfoque de demanda  X
∙         Funcionamiento banco de Proyectos  X
∙         Ejecución presupuesto Fomipyme 70% Ejecución del 100% de los recursos 70% 30%
∙         Decreto reglamentario clasificación Mipymes  X

∙         Convenios Regionale con Entes Territoriales 
10 Convenios regionales con entes 
territoriales

X

∙         Nuevos Proyectos Cofinanciados por Fomipyme 
75 Nuevos proyectos cofinanciados 
por Fomipyme

X

∙          Validar con autoridades y representantes gremiales de agentes del mercado el Plan de Acción X
∙          Aprobación del Plan de Acción  en  primera Reunión Ordinaria del CDPPMV  X
∙          Diseñar  programa de  cooperación técnica internacional para soportar el plan de acción X
∙          Reunir al CD una vez cada trimestre (Q2, Q3 y  Q4)  y presentar informes trimestrales de seguimiento al 
plan de acción 

X X X

∙          Presentar el plan de acción y sus avances  y las contribuciones del MCIT al Consejo de Ministros X
∙          Incorporar un capítulo y una mesa de trabajo en Colombia Compite  sobre mercado de capitales.  X

Implementación de la – IFS de Mercancías
∙         Proyecto Final Manual IFS en expo. Aeropuertos X
∙         Informe seguimiento puertos, aeropuertos (expo). X X X X
∙         Informe avances Sistema Integrado Inspección  Simultánea ‐ SIIS .  X
∙         Elaborar Manual Proced. de IFS en importaciones para puertos y aeropuertos. X
∙         Plan Acción para aplicación sistemas tecnológicos de inspección no intrusiva. X
 Definición Lineamientos de Política
∙         Desarrollar taller mejores prácticas internacionales ‐ Inspección Física. X
∙         Desarrollar  capacitación en comercio exterior. X

∙         Ley de Protección de la Competencia  Ley de Competencia X
∙         Ley de Armonización de Normas Contables Colombianas con NIIF Ley Contable X
∙         2 Proyectos de decretos reglamentarios Ley Insolvencia  2 Proyectos de Dec Ley Insolvencia X

∙         2 Proyectos de decreto reglamentario Ley Factura de Venta 2 Proyectos de Dec Ley Factura de 
Venta

X

∙         Ley de Mejora el Régimen de Protección del Consumidor  Ley Protección del Consumidor X

13. Fortalecimiento de Fomipyme

14. Alternativas de financiación:  Mercado de Valores

15. Promover reforma regulatoria y políticas para el mejoramiento de infraestructura, logística y transporte

16. Regulación del Comercio Interno

Consejo Directivo del Programa de 
Promoción del Mercado de Valores  
(CDPPMV) en funcionamiento

Manual Procedimientos de Inspección 
Física Simultánea en importaciones 
para puertos y aeropuertos

TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

∙         Modificación al RT de Llantas recauchutadas Modificación RT de Llantas 
Recauchadas

X

∙         Gestionar expedición de Dir. Presid para el uso de llantas recauchutadas  Expedición de Directiva Presidencia 
uso de llantas recauchadas

X

∙         Realizar 1ª reunión de la Comisión Intersectorial de la Calidad  X

∙         2 Proyectos de Ley aprobatoria de los Tratados de Metrología Legal e industrial  2 Proyectos de Ley de Tratados de 
Metrología Legal e Industrial

X

∙         2 proyectos de decretos reforma al D. 2269 de 1993  2 Proyectos de decreto reforma al D. 
22269/93

X

∙         Estudio de infraestructura para sectores identificados   Estudio de infraestructura para 
sectores identificados

X

∙         Validación, ajustes y socialización de los PRC formulados.  x

∙         Poner en marcha y socializar la página WEB de las CRC  Puesta en marcho y socialización de 
Pág Web de las CRC

X

∙         Informe de la implementación de los PRC   X X X

∙         Instalación de 2 CRC (Putumayo –Guainía) Instalación CRC de Putumayo y 
Guainía

X

∙         Encuentro de CRC Encuentro de CRC X
∙         Documento sobre  la aplicación del  Programa de Clusters  aplicado a las cadenas productivas regionales 
y/o clúster de las CRC 

Documento aplicación del Programa 
Clusters

X

∙         Aplicación de las recomendaciones del Informe del Banco Mundial en una ciudad piloto – Santander  Aplicación recomendaciones BM en 
Santander

X

∙         Apoyo al  estudio de Doing Business Subnacional  y promocionar su  implementación  X

∙         Articular los convenios de competitividad turística a los PRC  Articulación convenios de 
competitividad turística a los PRC

X

19. Colombia Crece

∙         Realización del programa e informe de seguimiento de las actividades derivadas
Realización de Colombia Crece en 12 
ciudades

2 4 3 3

20. Colombia Compite
∙         Definición estrategia, conceptualización del evento 2009 y mecanismos para lograr la participación del 
primer nivel del sector directivo en la formulación del evento 

X

∙         Definición fecha de realización del evento, ejecución de la estrategia definida en Q1 y evento formulado.  X

∙         Invitación a conferencistas, lugar de realización del evento definido y reservado  X
∙         Base de datos de invitaciones lista.  X
∙         Inicio promoción y expectativa.  X
∙         Invitación y confirmación asistentes.  X
∙         Realización del evento Colombia Compite 2009 X
∙         Seguimiento  a  las acciones derivadas de  las  mesas de Colombia Compite  X

18. Comisiones Regionales de Competitividad

Realización de Colombia Compite 
2009

17. Calidad

TRANSFORMACION PRODUCTIVA 
Plan de Acción 2009
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Divulgación y Promoción Turística4

“En el 2010 Colombia será

 

el quinto país más turístico de América Latina incrementando a 4 millones el número de turistas 

 

internacionales y generando un gran impacto en el PIB al incrementar en el 100% el nivel actual de ingreso por turismo”

 

.

Visión

2

Mejoramiento del 

 

acceso e 

 

infraestructura

31

Oferta de turismo de 

 

primer nivel 

 

internacional con énfasis 

 

en IED

Mejoramiento de la Coordinación interinstitucional5

Impulso al 
turismo 
nacional

COLOMBIA PUEDE ASPIRAR A CONVERTIRSE 

 

EN UN DESTINO TURÍSTICO DE CLASE 

 

MUNDIAL A TRAVÉS DE 6 ESTRATEGIAS

COLOMBIA DESTINO TURÍSTICO DE CLASE MUNDIAL
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Sembrando 

 

para el futuro
Victorias 

 

tempranas

“Must

 

Do” Imagen/ 

 

“momentum”

1 Promover el desarrollo de zonas turísticas de alto 

 

impacto y alta calidad

3

12 Destinos turísticos seguros  

4

Colombia “Sin barreras”
6 Mayor oferta aérea, una prioridad     
7
8

Posadas Turísticas de Colombia

9

Mas y mejor infraestructura turística 

11

5

3

12

4

6

7

8

11
2

5

9

Iniciativas habilitadoras

ESTRATEGIAS 

 

LISTADO DE INICIATIVAS ‐Iniciativas existentes 

Más colombianos viajando por Colombia

Sin compromiso regional, no hay turismo 

Promoción

 

Internacional

2 Colombia, una oportunidad para la inversión en turismo

10 Colombia: País de congresos y eventos internacionales

1

10

FONTUR, el fondo de inversión para la infraestructura 

 

turística 
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

1. Promover el desarrollo de zonas turísticas de alto impacto y alta calidad 
BARU
 ‐ Replantear modelo de negocio del proyecto  X
 ‐ Contratación banca de inversión  X
 ‐ Adjudicación del proyecto para inicio de obra  X
HOTEL‐CENTRO DE CONVENCIONES ISLEÑO– SAN ANDRES 
 ‐ Definición del Proyecto con la Gobernación  X
 ‐ Adjudicación del Proyecto  (o prórroga del contrato)  X

 ‐ Inicio de obra  X

PROYECTO ISLA DE SAN PEDRO – TOTA 
 ‐ Acuerdo  del Concejo Municipal para incorporar el Plan 
   Maestro  en el POT y autorizar la concesión

X

 ‐ Elaboración de términos y proceso licitatorio    X
 ‐ Adjudicación del la Licitación  X
 ‐ Inicio de Obra  X
MAYAPO 
 ‐ Contratación del Plan Maestro  X
 ‐ Plan Maestro Terminado  X
 ‐ Gestiones para  lograr el acuerdo del POT  X
MARINA CCCI (Bajo supervisión y apoyo del MCIT) 
 ‐ Elaboración de Pretérminos  para el contrato de Concesión  X
 ‐ Elaboración de los Términos  X
 ‐ Aprobación de los términos  Junta Asesora de PxP.( Si no se 
   aprueba no se continúa con el proceso). 

X

 ‐ Apertura del  Concurso  X
 ‐ Adjudicación del Proyecto  X
 ‐ Inicio del proyecto  X
PROYECTO  GOLF PAIPA (Bajo supervisión y apoyo del MCIT) 
 ‐ Plazo máximo para hoteles Estelar formular una propuesta  X
 ‐ Aprobación propuesta por parte de la Junta Asesora PXP  X
 ‐ Inicio proyecto  X

Inicio de Obra del
Proyecto Isla de San Pedro

Gestiones para lograr el
acuerdo del POT en
Mayapo

Inicio del proyecto de la
Marina 

Inicio proyecto de campo
de golf en Paipa

COLOMBIA DESTINO TURISTICO DE CLASE MUNDIAL
PLAN DE ACCION 2009

Adjudicación del proyecto
de Barú

Inicio de obra del Centro
de Convenciones San
Andrés
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

2. Colombia una oportunidad  para la inversión en el turismo
INVERSION HOTELERA 

 ‐ Expedición del nuevo decreto que reglamenta  la Ley 788/02 
Expedición del Decreto
reglamentario

X

 ‐ Seguimiento al desarrollo de mas de 800 habitaciones nuevas 
Seguimiento al desarrollo
de mas de 800
habitaciones nuevas 

X

PROMOCIÓN INTERNACIONAL DE LA INVERSIÓN EN TURISMO 

 ‐ Visitas al país de inversionistas extranjeros interesados en el 
   sector turismo apoyadas por PXP 

20 visitas al país de
inversionistas extranjeros
apoyadas por PXP

4 6 5 5

 ‐ Seminarios internacional promoción inversión con énfasis en 
   turismo 

3 seminarios
internacionales

1 1 1

3. FONTUR, el fondo de inversión para la infraestructura turística 
 ‐ Contratación del promotor inmobiliario  X
 ‐ Selección de los bienes  de mayor posibilidad de venta  X
 ‐ Oferta a CISA de los de menor posibilidad   X
 ‐ 2 primeros bienes vendidos   X
 ‐ 5 bienes adicionales vendidos   X
 ‐ Definición de la destinación de los bienes no vendidos   X
4) Más colombianos viajando por Colombia
CAMPAÑA DE TURISMO NACIONAL 
 ‐ Términos de la licitación  X
 ‐ Adjudicación de la campaña X
 ‐ Inicio de la ejecución de la campaña X
MACRORUEDA DE TURISMO INTERREGIONAL
 ‐ Definición del lugar y reserva X
 ‐ Elaboración de las bases de datos X
 ‐ Contratación del Software  X
 ‐ Convocatoria del evento X
 ‐ Realización  del evento X
 ‐ Medición del impacto X

7 bienes vendidos

Inicio de la ejecución de la
campaña de turismo
nacional

Realización exitosa de la
Macrorueda de Turismo
Interregional

Continuación PLAN DE ACCION 2009
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

5) Colombia "Sin Barreras"

 ‐ Gestiones para la flexibilización o cancelación de Travel 
   Warning 

5 Travel Warning con
gestión (Portugal, Francia,
Finlandia, Suecia,
Noruega, Reino Unido) 

X

 ‐Gestiones para facilitar la expedición de visas 
Visas a China y Rusia
facilitadas

X

6) Mayor oferta aérea, una prioridad
ACUERDOS AÉREOS
 ‐ Gestionar  acuerdo aéreo con Emiratos Arabes Unidos X
 ‐ Gestionar  acuerdo aéreo con Aruba X
 ‐ Explorar posibilidad Acuerdo con China X
 ‐ Gestionar   revisión acuerdo aéreo con Panamá  X
 ‐ Gestionar ampliación del acuerdo aéreo con Argentina  X
 ‐ Gestionar implementación de dos acuerdos adicionales X
MÁS RUTAS INTERNACIONALES
 ‐ Frecuencias semanales  adicionales 14 6 5
MÁS FRECUENCIAS DOMÉSTICAS

 ‐ Gestiones para la inclusión formal del MCIT en el GEPA  X

 ‐ Gestiones inclusión del MCIT en la junta de SATENA X

 ‐ Apoyo a la ampliación de operaciones de aerolíneas 
   nacionales

Apoyo a la ampliación de
operaciones de aerolíneas
nacionales

X

 ‐ Apoyo a la creación de nueva aerolínea
Apoyo a la creación de
nueva aerolínea

X

7) Posadas Turísticas de Colombia
 ‐ Determinar el mecanismo de medición de impacto del 
   programa de posadas 

X

 ‐ VÍnculo con página web de Posadas con el Portal de Turismo X
 ‐ 120 posadas habilitadas e incorporadas a la promoción X

25 frecuencias semanales
adicionales

Gestiones inclusión del
MCIT en 2 Juntas GEPA y
SATENA

120 posadas habilitadas e
incorporadas a la
promoción

Gestionar 6 Acuerdos
Aéreos

Continuación PLAN DE ACCION 2009
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

8) Mas y mejor infraestructura turísitica
PROYECTO DE SEÑALIZACIÓN VIAL TURÍSTICA
 ‐ Inicio  de ejecución del contrato del gerente del proyecto X
 ‐ Manual de Señalización Vial Turística X
 ‐ Procesos de contratación  X
 ‐ Señalización vial turística de 1.852 km e inicio de 4.726 km  X
OTRAS OBRAS DE INFRAESTRUCTURA
 ‐ Inauguración teleférico Parque Chicamocha X
 ‐ Inauguración Centro Cultural de Armenia X
PARTICIPACIÓN JUNTA ESTUPEFACIENTES

 ‐ Gestiones para incluir al MCIT en el C. Nal de Estupefacientes 
   o Expedición resolución del Consejo Nal de Estupefacientes 
   creando Comité de Bienes Turísticos en DNE incluya MCIT

X

9) Promoción Internacional  

 ‐ Turistas facilitados por Proexport 
283.100 turistas
facilitados por PXP

59.300 74.900 52.750 96.150

10) Colombia: País de Congresos y Eventos Internacionales

 ‐ Eventos  nuevos captados 
10 eventos nuevos
captados

3 3 4

 ‐ Pasajeros certificados en viajes de incentivos 
400 pasajeros certificados
en viajes de incentivos 

400

11) Sin Compromiso Regional, no hay Turismo
TURISMO COMPITE
 ‐ Definición del lugar y reserva X
 ‐ Definición de la temática X
 ‐ Elaboración de las bases de datos X
 ‐ Invitación  de Conferencistas X
 ‐ Convocatoria del evento X
 ‐ Realización  del evento X

Continuación PLAN DE ACCION 2009

Inauguración de 2 obras
de infraestructura turística

Gestiones para incluir al
MCIT en el C. Nal de
Estupefacientes 

Realización exitosa evento
Turismo Compite

Señalización vial de 1.852
km e inicio de 4.726 km 
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INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

11) Sin Compromiso Regional, no hay Turismo
OTRAS ACCIONES DE COMPETITIVIDAD

 ‐ Articular Convenios de Competitividad Turística con las 
   Comisiones Regionales de Competitividad

Articular Convenios de
Competitividad Turística
con Comisiones
Regionales de
Competitividad

X

 ‐ Encuentro de Autoridades Nacionales  de Turismo X

 ‐ 29 Matrices de compromisos revisadas y mejoradas 
29 Matrices de
compromisos revisadas y
mejoradas 

X

 ‐ Encuentro de Autoridades Nacionales  de Turismo

Realización de 2
encuentros de
autoridades nacionales
de turismo

X

12) Destinos turísticos seguros 
PREVENCIÓN DE LA EXPLOTACIÓN SEXUAL CONTRA  NIÑOS, NIÑAS Y 
ADOLESCENTES 
 ‐ Contratación de un gerente del proyecto X
 ‐ Aprobación y contratación de la Campaña: 
   Estrategia Agresiva

X

 ‐ Estudio sobre las sanciones y penalizaciones  X
 ‐ Lanzamiento e implementación de la campaña (Coincidir con
   la aprobación de la Ley)

X

 ‐ Aprobación de la segunda fase de la campaña

Aprobación de la segunda
fase de la campaña de
prevención de la
explotación sexual

X

CONTRARRESTAR LA IMAGEN DE “NARCO‐TURISMO”
 ‐ Plan de acción para evitar la imagen de Colombia como 
   destino turístico atractivo para el consumo de drogas 

X

 ‐ Plan de acción fondeado X
 ‐ Inicio de la implementación del Plan X

Continuación PLAN DE ACCION 2009

Implementación del Plan
para contarrestar imagen
del narcoturismo

Lanzamiento e
implementación de la
campaña de prevención
de la explotación sexual,
con la aprobación de la
Ley
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“En 

 

el 

 

2010 

 

el

 

MCIT 

 

y 

 

sus 

 

entes 

 

asociados 

 

tendrán 

 

un 

 

esquema 

 

de 

 

gestión 

 

de 

 

desempeño 

 

que 

 

soporta 

 

los 

 
objetivos 

 

estratégicos 

 

del 

 

sector 

 

CIT 

 

y 

 

que 

 

será

 

modelo 

 

en 

 

el 

 

sector 

 

público 

 

por 

 

su 

 

capacidad 

 

de 

 

atraer, 

 
desarrollar, potencializar

 

y retener talento excepcional”.

Visión

22 3311

55

Modelo de 

 
gestión orientado 

 
a resultados

Potenciar 

 
Capacitación

Fortalecer 

 
Esquema de 

 
incentivos

Fortalecer valores que generen un sentido de orgullo, responsabilidad y compromiso con el país

Aprovechar economías de escala en proveedores de Recursos Humanos

GESTION DEL DESEMPEÑO
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Mejorar el esquema de bienestar del sector

Formular 
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INICIATIVA META 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Modelo de Gestión por Resultados 
Modelo de evaluación (Productividad/ cuantitativo) Exposición Jefe
Planeación 

Modelo de evaluación
entidades del sector

X

Evaluación desempeño (Conducta laboral/cualitativo) Evaluación del desempeño  X

Presentación de los resultados de la encuesta 2008
Presentación resultados
encuesta

X

Aplicación y difusión de la encuesta de clima organizacional 2009 Aplicación encuesta 2009 X

Diseñar y aplicar una encuesta de retiro del personal del sector
Encuesta de retiro del personal
del sector

X

Resultado del indicador establecido de retiro de personal Resultado de los indicadores X X X X

Elaboración del Plan de Capacitación Institucional
Plan de Capacitación
Institucional

X

Elaboración del Plan de Capacitación Sectorial Plan de Capacitación Sectorial X

Actividades del Plan de Capacitación Sectorial:
 ‐ Becas de Cooperación Internacional X X X
 ‐  Preparación para un nuevo ciclo de vida X
 ‐ Atención al cliente X
 ‐ Pautas y roles para el éxito de las relaciones familiares X
Resultados de los indicadores sectoriales de capacitación: Cobertura,
cumplimiento y satisfacción. 

Resultado de los indicadores X X X X

1. Crear un modelo de gestión por resultados (que consulte las particularidades de  c/entidad)

2. Lanzar un modelo de capacitación para todos los funcionarios del sector e instaurar una política de formación de clase mundial

Gestión del Desempeño 

 
Plan de Acción 2009
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Gestión del Desempeño 

 
Plan de Acción 2009

INICIATIVA META 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Elaboración del Plan de Bienestar Institucional Plan de Bienestar Institucional X

Elaboración del Plan de bienestar sectorial Plan de Bienestar Sectorial X

Actividades del Plan de Bienestar Sectorial:
Talleres de Sensibilización para la prevención de factores de riesgo en el
ámbito laboral:
 ‐ Ergonomía X
 ‐ Tamizaje X
 ‐ Inteligencia emocional X
 ‐ Jornadas ambientales X

Olimpiadas del sector X

Reconocimiento y homenaje a los artistas del sector X

Actividades ecológicas para funcionarios del sector y sus familias X

Actividades culturales para funcionarios del sector y sus familias X

Día del Sector  X

Día de la Mujer X

Día de la Secretaria X

Día de los niños X

Encuesta de clima organizacional X

Reuniones del Ministro con el sector X X
Resultados de los indicadores sectoriales de bienestar: Cobertura,
cumplimiento y satisfacción. 

Resultado de los indicadores X X X X

3. Mejorar el esquema de bienestar del sector
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Gestión del Desempeño 

 
Plan de Acción 2009

INICIATIVA META 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

Aprobación de política y estrategia sectorial
Aprobación de política y
estrategia sectorial

X

Plan de Trabajo institucional Plan de Trabajo institucional X

Plan de trabajo sectorial Plan de trabajo sectorial X

Resultados de los indicadores establecidos en el Plan  Resultado de los indicadores X X X X

Generar campañas de promoción y prevención anual del sector con las ARP,
EPS, y otras (1 campaña por trimestre e Informe)

1 campaña trimestral y su
informe

X X X X

Negociar 2 trámites de forma colectiva (Cédula de ciudadanía, pases,
certificados judiciales)

2 Negociaciones de forma
colectiva

X X

5. Unificar proveedores a nivel sector y optimizar negociaciones con proveedores al manejarlas de forma colectiva (economías de escala)

4. Formular e Implementar un Programa Institucional y Sectorial de Responsabilidad Social Empresarial (RSE) y Gobierno Corporativo (GP)
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COMUNICACIÓN E IMAGEN
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COMUNICACIÓN E IMAGEN 

3

“En 2010 el MCIT y sus entidades será

 

visto como un pilar fundamental en la economía de Colombia, constituyéndose en un 

 

modelo de articulación de las comunicaciones del sector. Fortaleciendo su credibilidad y confianza para el cumplimiento de 

 

las metas de industria, inversión, exportaciones y turismo.

Visión

Implementar una 

 

política conjunta de 

 

comunicaciones

2

Creación de espacios 

 

de interacción

1

Desarrollar capacidades 
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Baja Alta

Facilidad de Implementación

Listado de iniciativas
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Estrategias

Sembrando 

 

para el futuro
Victorias 

 

tempranas

“Must

 

Do” Imagen/ 

 

“momentum”

Crear un boletín electrónico sectorial

Periódico Colombia es pasión 

Publicación Guía del Exportador

Ciclo de Formación a periodistas 

 
regionales

Iniciativas habilitadoras

Iniciativas existentes

Iniciativas nuevas 

B
aj

o
A
lt
o

Im
pa

ct
o

4

3

2

5

1

1

3

5

Medición y Seguimiento al Free Press

 

del 

 
sector

2

4

COMUNICACIÓN E IMAGEN 
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COMUNICACIÓN E IMAGEN

PLAN DE ACCION 2009

INICIATIVAS 2009 Q1 Q2 Q3 Q4

1.  BOLETIN ELECTRONICO SECTORIAL 

‐

 

Boletines electrónicos mensuales del Sector  11 boletines  2 3 3 3

2. MEDICION Y SEGUIMIENTO AL FREE PRESS DEL SECTOR

‐

 

Free press

 

del Sector $ 80.000 Millones 15.000 m 25.000 m 25.000 m 15.000 m

3. CICLO FORMACION A PERIODISTAS REGIONALES 

‐

 

Plan para la realización de los seminarios X

‐

 

Realización de los seminarios;  un seminario cada 45 días  8 Seminarios ‐

 

talleres 2 2 4

4.  PUBLICACION DEL SECTOR EN EL PERIODICO COLOMBIA ES 

 

PASION 

‐

 

Publicaciones del Sector en el periódico Colombia es pasión  3 Publicaciones  1 1 1

5.  PUBLICACION DEL SECTOR GUIA DEL EXPORTADOR 

‐

 

Publicaciones del Sector en la Guía del exportador   11 Publicaciones  3 4 4
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CALENDARIO EVENTOS 
SECTOR COMERCIO INDUSTRIA Y TURISMO 

2009
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CALENDARIO EVENTOS 
SECTOR COMERCIO INDUSTRIA Y TURISMO 

2009
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CALENDARIO EVENTOS 
SECTOR COMERCIO INDUSTRIA Y TURISMO 

2009





Esta es una invitación para que sigamos construyendo

 

un nuevo país, ese que 

 
no está

 

dando espera, el que busca mayor crecimiento económico y un mayor 

 
bienestar para su población y sus regiones … Nos quedan 363 días hábiles, 

 
para ejecutar toda nuestra estrategia, se nos acaba el tiempo.  

El 2009 debe ser EL AÑO DE LAS GRANDES REALIZACIONES!!!
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NOTAS



Ministerio de Comercio, Industria y Turismo                     

 

República de Colombia
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